
ASICI_MEMORIA 2020

• HAM PASSION TOUR – MERCADO INTERIOR (Año 3)

• HAM PASSION TOUR – TERCEROS PAÍSES (Año 3)

• EL RESTAURANTE IBÉRICO

• OTRAS ACCIONES PROMOCIONALES

COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA
Información y Promoción de los Productos Ibéricos
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■ 1.- HAM PASSION TOUR MERCADO INTERIOR (Año 3). Pág. 4 a 181

- Presupuestos y resultados

- Resumen informativo y gráfico de acciones

■ 2.- HAM PASSION TOUR TERCEROS PAÍSES (Año 3). Pág. 182 a 228

- Presupuestos y resultados

- Resumen informativo y gráfico de acciones

■ 3.- EL RESTAURANTE IBÉRICO. Pág. 229 a 257

- Presupuestos y resultados

- Resumen informativo y gráfico de acciones

■ 4.- OTRAS ACCIONES DE PROMOCIÓN. Pág. 258 a 264

4.1.- Visita Universidad Autónoma de Chapingo (México)

4.2.- Día Internacional de Japón

4.3.- Premios QCOM a la Mejor Campaña de Promoción Exterior

4.4.- Mesa Debate Diario Hoy

4.5.- Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo)

4.6.- IV Edición Premios Porc D’or Ibérico



RESUMEN
RESULTADOS

583.613.712       2.652.734,4 €         0,004

ACCIÓN IMPACTOS INVERSIÓN Coste/ 
Impacto

HAM PASSION TOUR 
Mercado Interior 

335.531.030
(+95,36% impactos

previstos)

1.472.348,65€ 0,004

HAM PASSION TOUR
Terceros Países

100.734.864
(+174% impactos

previstos)

364.439,72€ 0,003

#elRestauranteIbérico 147.347.818 808.993,69€* 0,003

Fiesta Nacional de 
Japón

952,34€

IV Edición Premios
Porc D’or Ibérico

6.000 €

* Más del 33,4% de la inversión se ha destinado a la compra de producto (259.675,42€)

TOTAL



AÑO 3
Programa promoción e información del JAMÓN IBÉRICO
Mercado Interior



MERCADO 
INTERIOR: 
Acciones, 
resultados 
e inversión

ACCIÓN IMPACTOS INVERSIÓN

RRPP – Gabinete de Prensa + Acuerdo con influencers 106.226.994 136.421,26€ 

RRPP – Ads Revistas FOODIE + HORECA + BRANDED CONTENT 7.419.069 176.766,50€

BLOGUEROS en Escuelas de Hostelería 980.298 13.800,00 €
VIAJES DE PRENSA 45.300.000 ___ €

SITIO WEB 97.454 5.175,00€

MEDIOS SOCIALES (alcance) 8.890.784 57.682,80 €

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS) 7.833.732 56.747,25 €

PUBLICIDAD ONLINE – TV ON DEMAND+YOUTUBE+BRAND DAY 35.029.391 217.365,75€

CAMPAÑA EXTERIOR 123.530.359 355.320,00€

ARTÍCULOS DE PROMOCIÓN Incluído en RRPP 28.181,89€

VÍDEOS PROMOCIONALES Incluído en RRPP 63.020,00€

ESCUELAS DE HOSTELERÍA 588 81.107,34€

SPONSORIZACIÓN DE EVENTOS (Festival de San Sebastián) Incluído en RRPP 94.194,54€

ACCIONES CON ASOCIACIONES PROFESIONALES CÁRNICAS 222.361 69.023,00€

SESIÓN FOTOGRÁFICA + PRODUCCIÓN --- 30.950,00€

COSTES DE PERSONAL --- 35.890,90 €

OTROS COSTES (dietas, aval,…) --- 9.266,78 €

EVALUACIÓN DE RESULTADOS --- 40.000€

COSTES INDIRECTOS --- 1.435,64 €

TOTAL      335.531.030   1.472.348,65€



2.1 Actividad permanente de RR.PP

- Gabinete de prensa
- Acuerdo con blogueros
- Advertorials Foodie
- Advertorials HORECA
- Branded Content

2.2 Eventos para la prensa
- Convocatorias actos en EEHH
- Viajes de prensa (resultados año 2)

3.1 Sitio web

3.2 Medios sociales

4.4 Publicidad Online

- Redes Sociales 
- TV on demand
- Campaña YouTube
- Brand day/week

ÍNDICE

4.5  Campaña de Exterior

5.1 Artículos de promoción 

5.2 Vídeos promocionales

6.2 Escuelas de Hostelería

6.4 Sponsorización de eventos (San Sebastián)

7.1 Acciones con asociaciones profesionales 

cárnicas

8.1 Sesión fotográfica

8.2 Producción



2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Gabinete de prensa

§ Actividad continua de Gabinete de Prensa

§ 9 notas de prensa 

§ Clipping prensa mensual

§ Acuerdo de colaboración con blogueros

199 
artículos 

publicados

93.226.200 
contactos

AVE

1.076.500€ RESULTADOS AÑO 3
93.226.200 contactos



SEGUIDORES | 992.000

INFLUENCERS | PROPUESTA: 8 

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros

TARGET | Foodies, chefs y familias

MUJER-HOMBRE
25 -65

MERCADOS OBJETIVO |Foodies, familia, lifestyle, chefs 
en ESPAÑA, UK, FRANCIA Y ALEMANIA

● Perfiles familiares o de alimentación y estilo de vida 
Creación de contenido en Ig con reels y post.

● Dar a conocer la campaña
● Informar de que el jamón ibérico es un producto 

gourmet y de gran calidad 

REQUISITOS DE CAMPAÑA |

OBJETIVOS CAMPAÑA |



ESTRATEGIA DE 

ACTIVACIÓN

Con el objetivo de presentar al Jamón Ibérico como un 
producto gourmet y de gran calidad, contaremos con 
perfiles expertos en temas de gastronomía, como top  
chefs y foodies para que comuniquen los beneficios 
del producto .

Para ello se activarán dos influencers por mercado 
durante la campaña, quienes darán visibilidad a la 
marca y a sus eventos, transmitiendo un mensaje 
acerca de la calidad del Jamón Ibérico basado en el 
modelo europeo de producción. 

Dichos influencers crearán contenido de calidad y 
atractivo que genere interés y admiración por el 
producto entre nuestro público para incentivar el 
consumo de dicho producto. 

Estrategia

HASTAG | #HamPassionTour

MENCIONES | @hampassiontour 

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



ENGAGEMENT

INSTAGRAM 

Engagement Rate IG: 5,3%

Posts: 10

Stories: 22

INSTAGRAM

Alcance: 812.958

Likes: 32.424

Comentarios: 695 

Impresiones: 994.500

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros

RESUMEN RESULTADOS

AUDIENCIA IMPRESIONES

992.000 994.500



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ESPAÑA

PUBLICACIONES Y DATOS

@ramonfreixa

ENGAGEMENT

2,96 %

24.282 Alcance

1,4 K likes

35 comentarios26.400 Impresiones

1 post
3 stories (extra)

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ESPAÑA

PUBLICACIONES Y DATOS

@cristinaoria

ENGAGEMENT

9,86 %

255.070 Alcance

16,5 K  likes

275 comentarios

139K reproducciones

414.000 
Impresiones

1 post
2 stories (1 extra)
1 Reels

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES FRANCIA

PUBLICACIONES Y DATOS

@chezmisa

ENGAGEMENT

2,77 %

103.376 Alcance

2,5K  likes

57 comentarios106.500  Impresiones

1 post
5 stories (4 extras)

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES FRANCIA

PUBLICACIONES Y DATOS

@gillespudlo

ENGAGEMENT

1,1 %

17.700 Alcance

374  likes

5 comentarios19.100 Impresiones

1 post
2 stories (1 extra)

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES UK

PUBLICACIONES Y DATOS

@pierre.le.chef

ENGAGEMENT

2,51 %

24.540 Alcance

1,6 K  likes

43 comentarios25.000 Impresiones

1 post
2 stories

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES UK

PUBLICACIONES Y DATOS

@truffleandtoast

ENGAGEMENT

8,09 %

74.400 Alcance

5,1 K  likes

92 comentarios77.000 Impresiones

1 post
2 stories

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ALEMANIA

PUBLICACIONES Y DATOS

@sandraskochblog

ENGAGEMENT

2,77 %

110.374 
Alcance

1,6 K  likes

172 comentarios118.400 K 
Impresiones

1 post
3 stories (2 extras)

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ALEMANIA

PUBLICACIONES Y DATOS

@lowcarbbenni

ENGAGEMENT

1,21 %

203.216 Alcance

3.350  likes

16 comentarios208.100 K 
Impresiones

1 post
4 stories (3 extras)

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboración con Blogueros



2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo advertorials en revistas FOODIE

RESULTADOS AÑO 3
4.996.000 contactos

PRINT - ALEMANIA

Periodicidad: Mensual

Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 11/11/2020
Formato: Página publirreportaje

Nº inserciones: 1
Contactos estimados: 1.680.000

ESSEN&TRINKEN



2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo advertorials en revistas FOODIE

RESULTADOS AÑO 3
4.996.000 contactos

PRINT - FRANCIA

Periodicidad: Bimestral

Fecha portada: Noviembre

Fecha quiosco: 02/11/2020
Formato: Página publirreportaje

Nº inserciones: 1
Contactos estimados: 1.834.000

MAXI CUISINE



2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo advertorials en revistas FOODIE

RESULTADOS AÑO 3
4.996.000 impactoss

PRINT - UK
BBC GOOD FOOD

Periodicidad: Mensual
Fecha portada: Diciembre

Fecha quiosco: 10/12/2020
Formato: Página publirreportaje

Nº inserciones: 1
Contactos estimados: 1.482.000



2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

RESULTADOS AÑO 3
2.423.069 impactos

RESUMEN CAMPAÑA PRINT- HORECA

PAÍS SOPORTE PERIODICIDAD FORMATO AUDIENCIAS
Nº 

INSERCIONES

TOTAL

IMPACTOS

FOOD SERVICE 11 nº al año Página Publi-reportaje 45.000 1 45.000

GOUR-MED Bimestral Doble Página Publi-reportaje 120.000 1 120.000

24 STUNDEN GASTLICHKEIT Bimestral Página Publi-reportaje 72.800 1 72.800

L' HOTELLERIE RESTAURATION 9 nº al año Página Publi-reportaje 227.500 1 227.500

NEO RESTAURATION 9 nº al año Página Publi-reportaje 150.280 1 150.280

BIGHOSPITALITY n/a Publi-reportaje web 30.700 1 667.327

Mensual Doble Página Publi-reportaje 42.000 2 84.000

n/a Brand Content Web 26.000 1 26.000

THE CATERER Mensual Página Publi-reportaje 28.000 1 28.000

RESTAURADORES Trimestral Doble Página Publi-reportaje 150.000 1 150.000

ORIGEN 5 nº al año Página Publi-reportaje 55.000 1 55.000

Bimestral Doble Página Publi-reportaje 19.500 1 19.500

Bimestral Página Publicidad 19.500 1 19.500

Bimestral Doble Página Publi-reportaje 60.000 2 120.000

n/a Envío Newsletter con la noticia 21.000 2 42.000

Página Publi-reportaje 88.000 3 264.000

Página Publicidad 88.000 3 264.000

n/a Publirreportaje web tbc 3 68.162

27 2.423.069

ALEMANIA

FRANCIA

UK CHEF MAGAZINE

SOBREMESA

RRR CATERNEWS

TOTAL

VINOS Y RESTAURANTES
Mensual

ESPAÑA



PRINT - ALEMANIA

FOOD SERVICE

Periodicidad: 11 números/año
Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 09/11/2020
Formato: Página publirreportaje
Nº inserciones: 1
Contactos: 45.000

23

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

GOUR-MED

Periodicidad: Bimestral
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 10/12/2020
Formato: Página publirreportaje
Nº inserciones: 1
Contactos: 120.000
Nota: Conseguimos sin cargo mejorar el formato 
teniendo una doble página de publirreportaje en 
vez de una página



PRINT - ALEMANIA

24

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

24 STUNDEN GASTLICHKEIT

Periodicidad: Bimestral
Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 30/11/2020
Formato: Página publirreportaje
Nº inserciones: 1
Contactos: 72.800



PRINT - FRANCIA

L’HOTELLERIE RESTAURATION

Periodicidad: 9 Números/año
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 10/12/2020
Formato: Página publirreportaje
Nº inserciones: 1
Contactos: 227.500

25

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

NEO RESTAURATION

Periodicidad: 9 Números/año
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 09/12/2020
Formato: Página publirreportaje
Nº inserciones: 1
Contactos: 150.280



PRINT - UK
BIGHOSPITALITY

Periodicidad: -
Fecha portada: Noviembre
Formato: Publirreportaje Web
Nº inserciones: 1
Contactos estimados: 30.700
Contactos alcanzados: 667.327
Nota: Este soporte fue la alternativa a la 
revista Restaurant Magazine, ya que se 
dejó de publicar y Bighospitality es el site
de esta revista.

26

IMPRESIONES SERVIDAS

667.327

CLICS

12.315
CRT

1,85%

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



CHEF MAGAZINE

Periodicidad: Mensual
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 26/11/2020
Formato: Página Publirreportaje  (mismo 
contenido print y revista digital)
Nº inserciones: 1
Contactos: 42.000 (print) + 26.000 (online)
Nota: Conseguimos  mejorar el formato 
contratado pasando a ser dos dobles 
páginas de publirreportaje sin cargo, 
además de la publicación del 
publirreportaje en Facebook e Instagram

27

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - UK



CHEF MAGAZINE

Publicaciones RRSS
- Facebook
- Instagram

28

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - UK THE CATERER

Periodicidad: Mensual
Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 13/11/2020
Formato: Página Publirreportaje 
Nº inserciones: 1
Contactos: 28.000



PRINT - ESPAÑA
RESTAURADORES

Periodicidad: Trimestral
Fecha portada: Noviembre/Diciembre
Fecha quiosco: 13/11/2020
Formato: Doble Página Publirreportaje 
Nº inserciones: 1
Contactos: 150.000
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2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

ORIGEN

Periodicidad: 5 Números/año
Fecha portada: Septiembre/Octubre
Fecha quiosco: 01/10/2020
Formato: Página Publirreportaje 
Nº inserciones: 1
Contactos: 55.000



PRINT - ESPAÑA
RRR CATERNEWS

Periodicidad: Bimestral
Fecha portada: Septiembre/Octubre y Noviembre/Diciembre

Fecha quiosco: 30/11/20 y 30/12/20
Formato: Página publirreportaje + Página publicidad

Nº inserciones: 2
Contactos: 39.000
Nota: Conseguimos mejorar el formato pasando a ser una doble página de publirreportaje

Septiembre/Octubre 

Noviembre/Diciembre 

30

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



PRINT - ESPAÑA
SOBREMESA

Periodicidad: Bimestral
Fecha portada: Octubre/Noviembre y Diciembre/Enero
Fecha quiosco: 01/10/20 y 01/11/20
Formato: Doble Página publirreportaje y envío newsletter
Nº inserciones: 2
Contactos: 162.000

Octubre/Noviembre

31

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

SOBREMESA - Newsletters

Octubre/Noviembre

Formato: Newsletter
Mails enviados: 20.490
Aperturas: 13.223
Clics: 2.211



PRINT - ESPAÑA
SOBREMESA

Diciembre/Enero

32

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

SOBREMESA - Newsletters

Diciembre/Enero

Formato: Newsletter
Mails enviados: 21.159
Aperturas: 14.130
Clics: 2.736



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES

Periodicidad: Mensual
Fecha portada: Noviembre, Diciembre y 
Enero
Fecha quiosco: 05/11/20 y 05/12/20 + 
05/01/21
Formato: Doble Página publirreportaje, 
página publicidad, Publirreportaje web y 
banner.
Nº inserciones: 3
Contactos: 352.000
Nota: Por un error cometido por el soporte, 
nos dan sin cargo la misma acción en la 
portada de Enero.

Noviembre

33

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES - Web

Fecha Noviembre, Diciembre y Enero
Formato: Banner + Publirreportaje
Nº inserciones: 3

Nº Impresiones Banner Nov: 14.127
Nº Páginas vistas Publirreportaje Nov: 7.900

Noviembre

34

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES

Diciembre

35

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES - Web

Fecha Diciembre
Formato: Banner + Publirreportaje web
Nº inserciones: 1
Nº Impresiones Banner: 14.151
Nº Páginas vistas Publirreportaje: 8.434

36

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

Diciembre



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES

Enero

37

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA



PRINT - ESPAÑA
VINOS Y RESTAURANTES - Web

Fecha Enero
Formato: Banner + Publirreportaje web
Nº inserciones: 1
Nº Impresiones Banner: 14.820
Nº Páginas vistas Publirreportaje: 8.730

38

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

Enero



2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España

Actividad realizada AÑO 3

§ PLAN DE BRANDED CONTENT en España.

§ Nueva actividad en programa tras la adenda 
presentada al MAPA en junio de 2020, debido 
al COVID-19.

RESULTADOS AÑO 3
13.000.794 impactos



BRAND CONTENT
GRUPO VOCENTO
- ABC -

PERIODO

23 nov.

+6.271.555
impresiones
(125,4%) 

IMPRESIONES SERVIDAS

11.271.555

CLICS

40.304
CRT

0,36%

IMPRESIONES ESTIMADAS

5.000.000

* El CTR óptimo es de 0,24%

40

Ver artículo

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España

- CANARIAS 7 -

- DIARIO SUR -

- EL COMERCIO -

- EL CORREO -

- EL DIARIO MONTAÑÉS -

- EL DIARIO VASCO -

- EL NORTE DE CASTILLA -
- HOY - - IDEAL - - LA VERDAD -- LA VOZ DE GALICIA -

- LAS PROVINCIAS -



BRAND CONTENT
ELLE + ESQUIRE

+110.434
impresiones

(6,94%) 
IMPRESIONES SERVIDAS

1.700.434

CLICS

7.535
CRT

0,44%

* El soporte no facilita el CTR óptimo

PERIODO

20 nov.- 21 dic.

IMPRESIONES ESTIMADAS

1.590.000

41

Ver artículo en ELLE Ver artículo en Esquire

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
ELLE

42

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España

TOP PATHINGDESTACADO EN LA HOME

SECCIÓN 
LIVING



BRAND CONTENT
ESQUIRE

43

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España

TOP PATHING

DESTACADO EN LA HOME



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA 

+3.932
impresiones

(15,8%) 
IMPRESIONES SERVIDAS

28.805

* Solo nos pueden proporcionar el dato 
de impresiones conseguidas. 

PERIODO

16 dic.- 15 enero

IMPRESIONES ESTIMADAS

24.873

44

Nota: Como mejora de campaña hemos conseguido publicar el contenido en 26 sites, 

en vez de los 20 inicialmente programados

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – UN COMO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – RECETAS GRATIS

Ver artículo

46

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – CON MUCHA GULA

Ver artículo

47

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – EL SABER CULINARIO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – DIEGO COQUILLAT

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – COCINA CON ARTE

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – COCINA CON POCO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – BCN COOL HUNTER

Ver artículo

52

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – ESTOY HECHO UN COCINILLAS

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – THE GOURMET JOURNAL

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – SECRETOS DE MADRID

Ver artículo

55

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – VISITAR SEVILLA

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – LOVE VALENCIA

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – MADRID DIFERENTE

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – DESCUBRIR

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – EL VIAJERO FELIZ

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – SALIR 

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – VIVE EL CAMINO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – EUROPA PRESS TURISMO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – TOURSE VIAJES

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – SOLO RECETAS

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – ANTOJO EN TU COCINA

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – YUMMY BARCELONA

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – COCINA Y AFICIONES

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – COCÍNATE EL MUNDO

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



BRAND CONTENT
PROGRAMÁTICA – VALENCIA GASTRONÓMICA

Ver artículo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



71

RESUMEN Y RESULTADOS CAMPAÑA BRANDED CONTENT

PROGRAMÁTICA 20 SITES España Brand Content 16 dic - 15 enero Impresiones 24.873 28.805 - - - - 116%

GRUPO VOCENTO España Brand Content 23-nov Impresiones 5.000.000 11.271.555 40.304 0,36% 37.096 - 225%

ELLE + ESQUIRE España Brand Content 20nov - 21 dic Impresiones 1.590.000 1.700.434 7.535 0,44% - - 107%

TOTAL 6.614.873 13.000.794 47.839 0,37% 37.096 0,3%

CTR VIEWS VTR 100% SERVIDO#KPI IMPRESIONES CLICSSOPORTE PAÍS FORMATO
PERIODO

CAMPAÑA
KPI

Previsto Obtenido

2.1. Actividad permanente de RR.PP. 
Acuerdo Branded content en España



2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

Asistencia a los actos 
realizados en las 

Escuelas de 
Hostelería, a través 
de streaming, de 16 

blogueros

AUDIENCIA IMPRESIONES

980.298 145.437

INFLUENCERS Total impressions for posts & stories

& views of blogs publications Total Followers

TOTAL ALEMANIA 61.220 76.178



73

https://www.latoyah.co.uk/2020/11/iberian-ham-
masterclass-gifted.html

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

PUBLICATION: Sugar Pink Food (online)  
DATE: 25th November 2020
REACH: 12,450

REINO UNIDO



PUBLICATION: @food_with_george  (instagram stories)

DATE: 25th November 2020

FOLLOWERS: 14,400

IMPRESSIONS: 813

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @food_with_george (instagram)  

DATE: 27th November 2020

FOLLOWERS: 14,400

ENGAGEMENTS: 191
https://www.instagram.com/p/CIEJeJhnZjC/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @food_with_george (instagram  stories)

DATE: 27th November 2020

FOLLOWERS: 14,400

IMPRESSIONS: 962

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @gemtakesfoodpics (instagram  stories)

DATE: 25th November 2020  

FOLLOWERS: 14,800
IMPRESSIONS: 4,865

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @gemtakesfoodpics  (instagram stories)

DATE: 26th November 2020  

FOLLOWERS: 14,800  

IMPRESSIONS:962

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO

PUBLICATION: @gemtakesfoodpics  (instagram)

DATE: 26th November 2020

FOLLOWERS: 14,800

ENGAGEMENTS: 621
https://www.instagram.com/p/CIBev8BlDIx/



PUBLICATION: @gourmelita (instagram  stories)

DATE: 26th November 2020  

FOLLOWERS: 13,200

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @gourmelita (instagram)  

DATE: 26th November 2020  

FOLLOWERS: 13,200
ENGAGEMENTS: 320

https://www.instagram.com/p/CID8GflhtWq/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO

PUBLICATION: @gourmelita (instagram stories)  

DATE: 27th November 2020

FOLLOWERS: 13,200

IMPRESSIONS: 2,707



PUBLICATION: @truffleandtoast (instagram  stories)

DATE: 27th November 2020  

FOLLOWERS: 61,800
IMPRESSIONS: 7,987

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



PUBLICATION: @truffleandtoast (Instagram)  

DATE: 27th December 2020

FOLLOWERS: 61,800

ENGAGEMENTS: 5,220
https://www.instagram.com/p/CJTLvbMhtnh/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



Post Results

Likes: 274

Comments: 19

Reach: 2,623

Impressions: 2,939
FOLLOWERS: 13,200
https://www.instagram.com/p/CIyZ3eTFYmA/

PAID INFLUENCER COVERAGE

PUBLICATION: Mint & Rosemary  

DATE: 14th December 2020

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



Post Results

Likes: 150

Comments: 13

Reach: 1,378

Impressions: 1,441

FOLLOWERS: 13,200

https://www.instagram.com/p/CJHB1uplT0I/

PAID INFLUENCER COVERAGE

PUBLICATION: Mint & Rosemary  

DATE: 22nd December 2020

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



Post Results

Likes: 150

Comments: 21

Reach: 1,558

Impressions: 1,779

FOLLOWERS: 13,200

https://www.instagram.com/p/CJbSLMJFN4S/

PAID INFLUENCER COVERAGE

PUBLICATION: Mint & Rosemary  

DATE: 1st January 2021

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO



AUDREY CUISINE

https://www.instagram.com/p/CIJF0uYIrBd/

Engagement rate:1,88%

Post impression:4230
Story impression:550

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



INFLUENCERS POSTBLOG

AUDREY CUISINE

https://www.audreycuisine.fr/2020/11/28/d

e couvrir-le-jambon-iberique/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



ENVIED’APERO

https://www.instagram.com/p/CIGjZGDpg0n/

Engagement rate:2,93%

Post impression:3708
Story impression:388

INFLUENCERS CONTENTS

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



INFLUENCERS POSTBLOG

ENVIED’APERO

https://www.envie-apero.com/jambon-iberique/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



INFLUENCERS CONTENTS

PANIER DESAISON

https://www.instagra

m.com/p/CIND4bAsU

hx/

Engagement rate:1,19%
Post impression: 3608

Story impression: 276

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



INFLUENCERS POSTBLOG

PANIER DESAISON

https://www.envie-apero.com/jambon-iberique/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

INFLUENCERS CONTENTS

PEPITES2NOISETTE

https://www.i

nstagram.com

/p/CIapj-

ynAHw/

Engagement rate:1,58%

Post impression:4033
Story impression:322

FRANCIA



INFLUENCERS POSTBLOG

PEPITES2NOISETTE

https://www.lespepitesdenoisette.fr/comment-

deguster-le-jambon-iberique-dans-les-regles-de-

lart/

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

FRANCIA



@bigmeatlove - Stories about masterclass

Date: 

Reach:

4 December 2020

4.193

Clicked on @hampassiontour: 415

Impressions: 9.314

Website-Clicks: 14

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA

Date: 

Reach:

Impressions:  

Link-Klicks:

12 December 2020

4.073

4.248

592 (Link to his

Blogarticle)

Clicked on @hampassiontour: 97



@bigmeatlove - Instagram Post

https://www.instagram.com/p/CIqa8bSn_o3/

Post-Date:

Follower:

11 December 2020

31.994

EN.-R.: 2,16 %

Reach: 7.900

Likes: 674

Comments: 29

Saves: 4

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



@bigmeatlove - Blogpost

www.bigmeatlove.de/jamon-iberico.html

Post-Date:  

Reach:

11 December 2020

7.900

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



@kitcheridoo - Stories about masterclass
Date: 4 December 2020

Follower: 8.273

EN.-R.: 8,15 %

Reach: 233

Clicked on @hampassiontour: 10

Impressions: 234

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA

https://www.instagram.com/p/CIqTJ_2F1UJ/

Post-Date:

Follower:

11 December 2020

8.273

EN.-R.: 8,15 %

Reach: 7.182

Likes: 575

Comments: 48



@kitcheridoo - Stories Part 2
Date: 

Reach:

11 December 2020

263

Clicked on @hampassiontour: 10

Impressions: 265

Website-Clicks: 14

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA

https://www.instagram.com/reel/CI8hUECoL0s/

Post-Date: 

Likes: 

Comments:

18 December 2020

269

26



@kitcheridoo - Blogpost
https://kitcheridoo.de/f/%E2%80%9Ejam%C3%B3n-

ib%C3%A9rico%E2%80%9C-hier-trifft-tradition-auf-

perfektion-und-genuss

Post-Date:  

Reach:

11 December 2020

107

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



@berlinfoodexplosion - Stories masterclass
Date:

Follower:

4 December 2020

7.880

EN.-R.: 4,07 %

Reach: 216

Impressions: 221

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA

https://www.instagram.com/p/CIqTJ_2F1UJ/

Post-Date:

Follower:

11 December 2020

7.880

EN.-R.: 8,15 %

Reach: 2.401

Likes: 253

Comments: 32

Saves: 6

Date:

Follower:

11 December 2020

7.880

EN.-R.: 4,07 %

Reach: 371

Impressions: 386



@katrin_foodandbbq - Stories masterclass

Date: 

Reach:

Impressions:

4 December 2020

6.566

6.898

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA

https://www.instagram.com/p/CIlcdo9B8LG/

Post-Date:

Follower:

9 December 2020

13.132

EN.-R.: 5,62%

Reach: 4.451

Likes: 636

Comments: 113



@cookingandbbq_with_tina -
Instagram Post

https://www.instagram.com/p/CIiuc1pBs4y/?utm_so 

urce=ig_web_copy_link

Post-Date:

Follower:

8 December 2020

10.444

EN.-R.: 7 %

Reach: 3.025

Likes: 635

Comments: 115

Saves: 4

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



@cookingandbbq_with_tina -
Instagram Post

https://www.instagram.com/p/CI6J38vB15A/?utm_s 

ource=ig_web_copy_link

Post-Date:

Follower:

17 December 2020

10.444

EN.-R.: 7 %

Reach: 2.985

Likes: 640

Comments: 99

Saves: 2

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



@bastis_leckereien - Instagram
https://www.instagram.com/p/CJ6PSVuBZLk/?utm_source=ig_ 

web_copy_link

Post-Date:

Follower:

11 January 2021

4.455

EN.-R.: 5.92 %

Reach Post: 1.852

Likes: 320

Comments: 26

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

ALEMANIA



Actividad SUSPENDIDA AÑO 3

No se realizará esta actividad tras la 
adenda presentada al MAPA en junio 
de 2020 debido al COVID-19.

* Los resultados mostrados reflejan las
publicaciones obtenidas a raíz del Viaje
de Prensa del Año 2 y que no se pudo
integrar en el clipping del año 2 porque
fue publicado más allá del 31-01-2020,
fecha en la que cerramos la segunda
anualidad de campaña.

2.2. Eventos de prensa
Viaje de prensa

https://www.tagesspiegel.de/themen/genuss/100-gramm-
kosten-30-euro-der-vermutlich-beste-schinken-der-
welt/25493498.html

RESULTADOS 
45.300.000 impactos



3.1 Sitio web
Actividad realizada AÑO 3

Se han actualizado los siguientes apartados web en cada uno de los idiomas:
• Sección Somos Noticia (27/01/21)
• Festival Internacional de Cine de San Sebastián (15/10/20)
• Sección Prensa (15/10/20)
• Apartado Somos Noticia (15/10/20)
• Escuelas de hostelería (14/12/2020)

Se ha generado una nueva sección en cada uno de los idiomas: 
• Degustación sensorial (15/10/2020)

RESULTADOS 
97.454 impactos



3.1. Sitio web

SECCIÓN SOMOS NOTICIA
SITE EN ESPAÑOL:
https://www.hampassiontour.e
u/es/prensa/somos-noticia

SECCIÓN SOMOS NOTICIA
SITE EN ALEMÁN:
https://www.hampassiontour.eu/de
/presse/wir-sind-die-nachrich

SECCIÓN SOMOS NOTICIA
SITE EN FRANCÉS:
https://www.hampassiontour.e
u/fr/presse/nous-sommes-les-
nouvelles

SECCIÓN SOMOS NOTICIA
SITE EN INGLÉS:
https://www.hampassiontour.e
u/en/press/we-are-the-news



3.1. Sitio web

SECCIÓN FESTIVAL DE SAN SEBASTIÁN
SITE EN ESPAÑOL:
https://www.hampassiontour.eu/es/ha
m-passion-tour/eventos/festival-de-san-
sebasti%C3%A1n

SECCIÓN PRENSA
SITE EN ESPAÑOL:
https://www.hampassiontour.eu/es/prensa



3.1. Sitio web

SECCIÓN ESCUELAS DE HOSTELERÍA
SITE EN ESPAÑOL:
https://www.hampassiontour.eu/es/h
am-passion-tour/escuelas-de-
hosteler%C3%ADa

SECCIÓN ESCUELAS DE HOSTELERÍA
SITE EN ALEMÁN:
https://www.hampassiontour.eu/de/ha
m-passion-tour/kulinarische-schulen

SECCIÓN ESCUELAS DE HOSTELERÍA
SITE EN FRANCÉS:
https://www.hampassiontour.eu/fr/ham-
passion-tour/ecoles-d-hotellerie

SECCIÓN ESCUELAS DE HOSTELERÍA
SITE EN INGLÉS:
https://www.hampassiontour.eu/en/ha
m-passion-tour/culinary-schools



3.1. Sitio web

EL JAMÓN IBÉRICO, UN PLACER QUE SE DISFRUTA CON TODOSEL JAMÓN IBÉRICO, UN PLACER QUE SE DISFRUTA CON TODOS

LOS SENTIDOSLOS SENTIDOS

Disfrutar del Jamón IbéricoJamón Ibérico es, sin duda, una experiencia multisensorialexperiencia multisensorial. Por eso queremos enseñarte todos los trucos

para que puedas diferenciarlo y gozar de su degustacióndegustación al máximo utilizando los sentidossentidos.

Aquí aprenderás cómo realizar una cata profesional de Jamón Ibéricocata profesional de Jamón Ibérico en tu casa, a través de sencillos consejossencillos consejos,

basados en las enseñanzas de profesionales expertos del SIPAprofesionales expertos del SIPA (Servicio de análisis e Innovación en Productos de origen

Animal). ¿A qué esperas para emprender este apasionante viaje a través de los sentidosapasionante viaje a través de los sentidos?

VISTAVISTA

La VISTAVISTA es el primero de los sentidos que entra en

juego en una degustación sensorial de Jamóndegustación sensorial de Jamón

IbéricoIbérico. Con ella, apreciaremos la aparienciaapariencia

exterior de la piezaexterior de la pieza. Alargada, estilizada y una

caña muy fina son aspectos visualesaspectos visuales

diferenciales del Jamón Ibéricodiferenciales del Jamón Ibérico.

A través de la vista también debemos fijarnos en la

grasa exterior que cubre la piezagrasa exterior que cubre la pieza. Si posee una

tonalidad amarillenta y se hunde al tacto con

facilidad, entonces estamos ante un Jamón IbéricoJamón Ibérico.

Por último, hay otro matiz que no pasa

desapercibido a nuestra vista: sus lonchas aparecen

dibujadas por un veteado característico y único del

Jamón Ibérico. Unas brillantes y finas vetas blancas

que contrastan perfectamente con el rojo intenso de

la loncha y aportan ese aroma, sabor e intensidad

tan exclusivo.

TACTOTACTO

Precisamente ese veteado característico del Jamón

Ibérico es el responsable de una textura suave ytextura suave y

frágilfrágil, gracias a la grasa infiltrada brillante quegrasa infiltrada brillante que

se expande y se funde al tacto en cada loncha.se expande y se funde al tacto en cada loncha.

Una textura muy agradable y con el grado de dureza

necesario para favorecer la masticación suficiente

que provoque esa explosión de sabor en nuestro

paladar tan particular.

OLFATOOLFATO

Tras la vista, toca hablar del sentido del olfatoolfato. Con

él apreciaremos el aromaaroma, uno de los aspectos del

Jamón Ibérico más complejos de percibir, pues sese

capta tanto en la nariz como en la boca.capta tanto en la nariz como en la boca. Si

disfrutamos de un aroma a curado, intenso,un aroma a curado, intenso,

agradable y equilibradoagradable y equilibrado, estamos ante un JamónJamón

IbéricoIbérico.

GUSTOGUSTO

Y por supuesto, no podíamos terminar una cata cata

sensorial de Jamón Ibéricosensorial de Jamón Ibérico sin hablar del gustogusto,

un sentido estrechamente ligado con el olfato. Los

aromas se captan tanto en la nariz como en el

instante de introducir la loncha en nuestro paladar.

En ese momento, nuestro sentido del olfato

comparte sensaciones con el gusto y contribuye a

esa explosión de sabor intenso tan característico del

Jamón IbéricoJamón Ibérico. Matices dulces, salados y curados

confluyen en el umamiumami, ese quinto sabor sutil,

prolongado y tan difícil de describir que estimula

nuestro paladar.

Un instante de máximo disfrutemáximo disfrute que da comienzo incluso antes de saborearlo, cuando empezamos a oler el Jamón Ibérico.

Un instante en la boca, un recuerdo eterno.Un instante en la boca, un recuerdo eterno.

! " #
Comparte tu opinión. Click aquí!

Aviso Legal
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SECCIÓN DEGUSTACIÓN 
SENSORIAL SITE EN ESPAÑOL:
https://www.hampassiontour.eu
/es/disfruta-la-pasion/cata-
sensorial

DER IBERICO-SCHINKEN IST EINE FREUDE, DIE MAN MIT ALLENDER IBERICO-SCHINKEN IST EINE FREUDE, DIE MAN MIT ALLEN

SINNEN GENIESSEN KANNSINNEN GENIESSEN KANN

Der Genuss des Iberico-SchinkensIberico-Schinkens ist zweifelsohne eine Erfahrung für alle SinneErfahrung für alle Sinne. Deshalb möchten wir Ihnen die Tricks

zeigen, damit Sie ihn erkennen können und ihn in vollem Maß mit allen Sinnen verkosten und genießenSinnen verkosten und genießen können.

Hier lernen Sie, wie Sie eine professionelle Iberico-Schinken-Probeprofessionelle Iberico-Schinken-Probe zu Hause durchführen können. Wir geben Ihnen

einfache Ratschlägeeinfache Ratschläge auf der Grundlage der Schulungen für professionelle Fachleute von SIPAprofessionelle Fachleute von SIPA (Dienst für Analyse und

Innovation an Produkten tierischer Herkunft, Servicio de análisis e Innovación en Productos de origen Animal). Worauf

warten Sie noch, um an dieser spannenden Reise der Sinnespannenden Reise der Sinne teilzunehmen?

SEHENSEHEN

SEHENSEHEN ist der erste Sinn, der bei der sinnlichensinnlichen

Verkostung von Iberico-SchinkenVerkostung von Iberico-Schinken ins Spiel

kommt. Mit den Augen nehmen wir das äußereäußere

Erscheinungsbild des StücksErscheinungsbild des Stücks wahr. Länglich,

stilvoll und mit einer sehr dünnen Tibia, das sind die

optischen Merkmale des Iberico-Schinkensoptischen Merkmale des Iberico-Schinkens.

Mit den Augen müssen wir uns auch die äußereäußere

Fettschicht, die das Stück bedecktFettschicht, die das Stück bedeckt, ansehen.

Wenn sie eine gelbliche Farbe hat und sich mit dem

Finger leicht eindrücken lässt, haben wir einen

Iberico-SchinkenIberico-Schinken vor uns.

Abschließend gibt es noch einen anderen Aspekt, der

unseren Augen nicht unbemerkt entkommt: die

Scheiben haben eine typische, für den Iberico-

Schinken einzigartige Maserung. Diese glänzenden

und feinen Adern sind es, die einen perfekten

Kontrast zum tiefen Rot der Scheibe bilden und ihm

dieses Aroma, diesen Geschmack und die so

exklusive Intensität geben.

TASTENTASTEN

Genau diese typischen Adern und die Maserung des

Iberico-Schinkens geben ihm seine weiche,weiche,

empfindliche Beschaffenheitempfindliche Beschaffenheit, dank des Fetts,Fetts,

das ihn durchtränkt und glänzt und sichdas ihn durchtränkt und glänzt und sich

ausdehnt und beim Anfassen jeder Scheibeausdehnt und beim Anfassen jeder Scheibe

schmilztschmilzt.

Eine sehr angenehme Beschaffenheit und mit dem

nötigen Grad an Härte, die das Kauen leicht macht

und auf unserem Gaumen diese so besondere

Geschmacksexplosion erzeugt.

RIECHENRIECHEN

Nach dem Sehen gehen wir zum RiechenRiechen über. Mit

der Nase nehmen wir das AromaAroma wahr, einen der

komplexesten Aspekte des Iberico-Schinkens, das

sowohl in der Nase wie ihm Mund erfasst wirdsowohl in der Nase wie ihm Mund erfasst wird.

Wenn wir ein gepökeltes, intensives,gepökeltes, intensives,

angenehmes und ausgewogenes Aromaangenehmes und ausgewogenes Aroma erleben,

haben wir einen Iberico-SchinkenIberico-Schinken vor uns.

SCHMECKENSCHMECKEN

Natürlich können wir eine Verkostung des Iberico-Verkostung des Iberico-

SchinkensSchinkens nicht abschließen, ohne über den

GeschmackGeschmack zu sprechen. Der Geschmackssinn ist

eng mit dem Riechen verbunden. Die Aromen

werden sowohl in der Nase wie auch in dem Moment

wahrgenommen, wenn wir eine Scheibe in den Mund

stecken. In diesem Moment teilt der Geruchssinn die

Empfindung mit dem Geschmackssinn und trägt zu

dieser Explosion dieses so typischen intensiven

Geschmacks des Iberico-SchinkensIberico-Schinkens bei. Süße,

salzige und gepökelte Nuancen fließen im UmamiUmami

zusammen, dem fünften subtilen, lang anhaltenden

und so schwer zu beschreibenden Geschmack, der

unseren Gaumen anregt.

Ein Moment des maximalen Genussesmaximalen Genusses, der sogar schon vor dem Schmecken beginnt, nämlich wenn wir den Iberico-

Schinken riechen.

Ein Moment im Mund, eine Erinnerung für die Ewigkeit.Ein Moment im Mund, eine Erinnerung für die Ewigkeit.

! " #
Teilen Sie Ihre Meinung mit. Klick hier

Gesetzlicher Hinweis
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LE JAMBON IBÉRIQUE, UN PLAISIR À SAVOURER AVEC TOUS LESLE JAMBON IBÉRIQUE, UN PLAISIR À SAVOURER AVEC TOUS LES

SENSSENS

La dégustation du jambon ibériquejambon ibérique est, sans aucun doute, une expérience multisensorielleexpérience multisensorielle. C'est pourquoi nous

souhaitons vous livrer tous les secrets qui vous permettront de le démarquer et de profiter pleinement de sa saveursaveur en

faisant intervenir vos sens. sens.

Vous apprendrez ici comment réaliser une dégustation professionnelle de jambon ibérique à la maisondégustation professionnelle de jambon ibérique à la maison, grâce à des

conseils simplesconseils simples, fondés sur les enseignements des experts professionnelsexperts professionnels du SIPA du SIPA (Service d'analyse et d'innovation

en produits d'origine animale, Servicio de análisis e Innovación en Productos de origen Animal). N’hésitez pas à vous

embarquer dans ce voyage passionnant à travers les sensvoyage passionnant à travers les sens.

LA VUELA VUE

La VUEVUE est le premier des sens entrant en jeu dans

une dégustation sensorielle de jambondégustation sensorielle de jambon

ibériqueibérique. Elle nous permet d’apprécier l’aspectl’aspect

extérieur de la pièceextérieur de la pièce. Le jambon ibérique présente

un aspect visuel caractéristiqueaspect visuel caractéristique allongé, stylisé et

une partie inférieure de jarret très fine.

C’est également avec la vue que nous devons

regarder la graisse extérieure recouvrant lagraisse extérieure recouvrant la

pièce.pièce. Si sa couleur est jaunâtre et qu'elle s'enfonce

facilement au toucher, alors nous avons affaire à unun

jambon ibériquejambon ibérique.

Enfin, il y a une autre nuance qui ne passe pas

inaperçue à nos yeux : ses tranches sont traversées

par un persillage caractéristique et unique du jambon

ibérique. De fins filaments blancs et brillants,

contrastant parfaitement avec le rouge intense de la

tranche et procurant cet arôme, ce goût et cette

intensité exceptionnels.

LE TOUCHERLE TOUCHER

C'est précisément ce persillage caractéristique du

jambon ibérique qui est à l'origine d'une texturetexture

onctueuse et délicateonctueuse et délicate, grâce aux infiltrations deinfiltrations de

graisse brillantes qui se répandent et fondentgraisse brillantes qui se répandent et fondent

au toucher dans chaque trancheau toucher dans chaque tranche.

Doté d’une texture très agréable, son degré de

fermeté idéal favorise une mastication adéquate et

provoque cette explosion de saveurs si particulière

dans notre palais.

L’ODORATL’ODORAT

Après la vue, place à l'odoratl'odorat. C'est avec ce sens

que nous apprécierons l'arôme l'arôme, l'un des aspects les

plus complexes à percevoir du jambon ibérique car il

est capté à la fois par le nez et par la bouchecapté à la fois par le nez et par la bouche.

Si l’arôme savouré est affiné, intense, agréablearôme savouré est affiné, intense, agréable

et équilibréet équilibré, alors le jambon est ibériquejambon est ibérique.

LE GOÛTLE GOÛT

Et bien évidemment, nous ne pourrions conclure une

dégustation sensorielle de jambon ibériquedégustation sensorielle de jambon ibérique

sans parler du goût goût, un sens étroitement lié à

l'odorat. Les arômes sont captés à la fois par le nez

et à l’instant où la tranche est introduite dans notre

palais. À ce moment-là, notre odorat partage des

sensations avec le goût et contribue à cette

explosion de saveur intense si caractéristique du

jambon ibériquejambon ibérique. Des nuances sucrées, salées et

affinées convergent dans l'umami l'umami, cette cinquième

saveur subtile et prolongée si difficile à décrire qui

stimule notre palais.

Un moment de plaisir maximalplaisir maximal qui commence avant même la dégustation, au moment où l'on sent le jambon ibérique.

Un instant en bouche, un souvenir éternel.Un instant en bouche, un souvenir éternel.

! " #
Partagez votre opinion. Cliquez ici !

Mentions légales
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IBERIAN HAM, A PLEASURE TO BE SAVOURED WITH THE SENSESIBERIAN HAM, A PLEASURE TO BE SAVOURED WITH THE SENSES

There’s no doubt about it: savouring Iberian Ham Iberian Ham is a multisensory experiencemultisensory experience. That’s why we want to teach you all the

tricks to help you recognise it and fully enjoy a tastinga tasting using your sensessenses.

Here you’ll learn how to have a professional tasting of Iberian Hamprofessional tasting of Iberian Ham at home by following some simple tipssimple tips from the

experts from SIPAexperts from SIPA (Analysis and Innovation Service for Products of Animal Origin). So, what are you waiting for? Get ready

to embark on an exciting journey through the sensesexciting journey through the senses!

SIGHTSIGHT

SIGHTSIGHT is the first sense that comes into play during

a sensory tasting of Iberian Hamsensory tasting of Iberian Ham. You’ll use it to

appreciate the external appearance of the hamexternal appearance of the ham.

A long, slim shape and a fine shank are visualvisual

features that distinguish Iberian Hamfeatures that distinguish Iberian Ham.

Using your sense of sight, you should also look for

the fat covering the outside of the hamfat covering the outside of the ham. If it has

a yellowish tone and gives easily when pressed, then

it’s an Iberian HamIberian Ham.

Finally, there is one more nuance that you’re sure to

spot: the pattern of the slices, which have the unique,

characteristic marbling of Iberian Ham. The white,

shiny veins of fat contrast perfectly with the deep red

of the slice of ham, contributing to its exclusive

aroma, flavour, and intensity.

TOUCHTOUCH

In fact, the characteristic marbling of Iberian Ham is

responsible for its smooth, delicate texturesmooth, delicate texture,

thanks to the shiny, intramuscular fat in everyshiny, intramuscular fat in every

slice that expands and melts in your mouthslice that expands and melts in your mouth.

Along with a pleasant texture, it has the necessary

firmness to make it chewable, causing that unique

explosion of flavour on the palate.

SMELLSMELL

After sight and touch, it’s time to talk about your

sense of smellsmell. You’ll use it to appreciate the

aromaaroma, one of the aspects of Iberian Ham that is the

most challenging to perceive, as it is detected byit is detected by

both your nose and mouthboth your nose and mouth. If you discover aa

cured, intense, pleasant, and balanced aromacured, intense, pleasant, and balanced aroma,

then it’s an Iberian HamIberian Ham.

TASTETASTE

And of course, we couldn’t finish our sensorysensory

tastingtasting of Iberian Ham of Iberian Ham without talking about

tastetaste, a sense closely linked to that of smell. You’ll

detect the aromas with your nose and as soon as

you put the slice of ham in your mouth. At that

moment, your sense of smell starts to share

sensations with that of taste, contributing to that

explosion of intense flavour so characteristic of

Iberian HamIberian Ham. Sweet, salty, and cured nuances

converge in umamiumami, the fifth sense, one that

stimulates your palate and is subtle, prolonged, and

so hard to describe.

It’s a moment of utter enjoymentutter enjoyment that starts before you even taste it, and as soon as you begin to smell Iberian Ham.

A moment in your mouth, a memory that lasts forever.A moment in your mouth, a memory that lasts forever.

! " #
Share your opinion. Click here!

Legal notice
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https://www.hampassiontour.
eu/de/geniessen-sie-die-
leidenschaft/sensorische-
verkostung

https://www.hampassiontour.eu
/fr/sentez-la-
passion/dégustation-sensorielle

https://www.hampassionto
ur.eu/en/enjoy-the-
passion/sensory-tasting



3.2 Medios sociales

ALCANCE 
8.890.784 impactos

(orgánico + paid media)

Actividad realizada AÑO 3

§ Definida estrategia online
§ Mantenimiento perfil Facebook
§ Mantenimiento perfil global Instagram
§ Mantenimiento perfil Youtube
§ Creados, planificados y publicados contenidos año 3: 124 posts
§ 12 concursos Facebook e Instagram.
§ Community Manager
§ Realizados informes mensuales



3.2. Medios sociales

Perfil FACEBOOK:
https://www.facebook.com/HamPassionTourEU

Perfil INSTAGRAM
https://www.instagram.com/hampassiontour/



3.2. Medios sociales

Perfil YOUTUBE
https://www.youtube.com/channel/UCy_lp-b81Ht-Sx4BlefZPng



4.4 Publicidad Online 
Redes Sociales

Actividad realizada AÑO 3
§ Campaña de refuerzo de la inversión en reproducciones de 

video tras la adenda presentada al MAPA debido al COVID-19
§ Realizada campaña captación nuevos fans.
§ Realizada campaña engagement promocionando 118 posts.
§ On air desde 08/08/18 

RESULTADOS Año 3:
§ Fans: 52.078
§ Visualizaciones vídeo: 1.278.945
§ Engagement: 311.679
§ Reach: 8.890.784 (orgánico + paid)

REFUERZO Año 3:
Facebook vídeo Ads: 6.191.030 impresiones



4.4 Publicidad Online 
TV on demand

Actividad realizada AÑO 3
§ Nueva actividad en programa tras la adenda presentada al 

MAPA en junio de 2020 debido al COVID-19.
§ Aprobada y realizada campaña TV on demand

RESULTADOS Año 3:

Mitele
507.828 impresiones

Movistar+
18.099.945 contactos e impresiones



TV ON DEMAND
PERIODO

9 nov. – 6 dic.

+7.828
impresiones

(1,56%) 
IMPRESIONES SERVIDAS

507.828

CLICS

1.222
CRT

0,24%

IMPRESIONES ESTIMADAS

500.000

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo
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Spot 20”

4.4 Publicidad Online 
TV on demand



TV ON DEMAND
PERIODO

9 nov. – 22 nov.

SPOT DIRECTO: 600 pases
• CONTACTOS ESTIMADOS: 5.800.000
• CONTACTOS ALCANZADOS: 5.768.845

SPOT ON DEMAND

• IMPRESIONES ESTIMADAS: 560.000
• IMPRESIONES SERVIDAS: 600.205

BANNER

• IMPRESIONES ESTIMADAS: 12.000.000
• IMPRESIONES SERVIDAS: 11.721.783
• CLICS: 9.112
• CTR: 0,08% 

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo
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Spot 20”

4.4 Publicidad Online 
TV on demand
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RESUMEN Y RESULTADOS CAMPAÑA TV ON DEMAND

MITELE España Pre- Roll  9 nov - 6 dic Impresiones 500.000 507.828 1.222 0,24% 491.674 96,8% 102%

Spots 600 600 100%

Contactos Est imados 5.800.000 5.768.845 99%

Spot On Demand Impresiones 560.000 600.205 107%

Banner Impresiones 12.000.000 11.721.783 9.112 0,08% 98%

TOTAL 18.860.600 600 5.768.845 12.829.816 10.334 0,08% 491.674 3,8%

CTR VIEWS VTR 100% SERVIDO

MOVISTAR+ España

Spot Directo
Del 9 al 15 de 

Noviembre

-

Del 16 al 22 de 

Noviembre

#KPI SPOTS CONTACTOS IMPRESIONES CLICSSOPORTE PAÍS FORMATO
PERIODO

CAMPAÑA
KPI

Previstos Alcanzados

4.4 Publicidad Online 
TV on demand



4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube

RESULTADOS Año 3:

YouTube
4.273.744

Actividad realizada AÑO 3
§ Nueva actividad en programa tras la adenda presentada al 

MAPA en junio de 2020 debido al COVID-19.

Realizada la campaña en Youtube:
§ True View Pre Roll 20” (no saltable)
§ True View Pre Roll 30” (saltable)



ESPAÑA PERIODO

11 nov. – 13dic.

+10.209
views

(5,37%) 

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20’’+30’’

True View Pre Roll 30”
• VIEWS ESTIMADAS: 190.000

• VIEWS SERVIDAS: 200.209
• CLICS: 349
• CTR: 0,09% 

True View Pre Roll 20”
• IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000

• IMPRESIONES SERVIDAS: 321.506
• CLICS: 348
• CTR: 0,11% 

+21.506
impresiones

(7,16%) 
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https://youtu.be/bBSXxVl8TU4

https://youtu.be/zU-IzMwaxYw

4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube



ALEMANIA PERIODO

16 nov. – 20dic

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20’’+30’’

+4.103
views

(2,15%) 

True View Pre Roll 30”
• VIEWS CONTRATADAS: 190.000

• VIEWS ALCANZADAS: .194.103
• CLICS: 143
• CTR: 0,03% 

True View Pre Roll 20”
• IMPRESIONES CONTRATADAS: 300.000

• IMPRESIONES ALCANZADAS: 301.411
• CLICS: 85
• CTR: 0,03% 

+1.411
impresiones

(0,47%) 
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https://youtu.be/m6-YH-ElJRI

https://youtu.be/0TLQ6OOYxhM

4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube



FRANCIA PERIODO

16 nov. – 20-22dic.

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20’’+30’’

True View Pre Roll 30”
• VIEWS ESTIMADAS: 190.000

• VIEWS SERVIDAS: 198.436
• CLICS: 196
• CTR: 0,05% 

True View Pre Roll 20”
• IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000

• IMPRESIONES SERVIDAS: 302.981
• CLICS: 137
• CTR: 0,05% 

+8.436
views

(4,44%) 

+2.981
impresiones

(0,99%) 
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https://youtu.be/267qb_WxXKw

https://youtu.be/QP8Nq6mk1l4

4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube



UK PERIODO

23 nov. – 27dic. 

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20’’+30’’

True View Pre Roll 30”
• VIEWS ESTIMADAS: 190.000

• VIEWS SERVIDAS: 204.062
• CLICS: 43
• CTR: 0,01% 

True View Pre Roll 20”
• IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000

• IMPRESIONES SERVIDAS: 311.108
• CLICS: 30
• CTR: 0,01% 

+14.062
views

(7,4%) 

+11.108
impresiones

(3,7%) 

123

https://youtu.be/D1LR31am_Cc

https://youtu.be/2GI7-7HR6k8

4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube



124

RESUMEN Y RESULTADOS CAMPAÑA YOUTUBE

True View Pre-Roll Views 190.000 448.862 143 0,03% 194.103 43,5% 102%

True View Pre-Roll Impresiones 300.000 301.411 85 0,03% 140.171 46,8% 100%

True View Pre-Roll Views 190.000 400.389 196 0,05% 198.436 50,0% 104%

True View Pre-Roll Impresiones 300.000 302.981 137 0,05% 150.076 49,9% 101%

True View Pre-Roll Views 190.000 391.326 43 0,01% 204.062 52,8% 107%

True View Pre-Roll Impresiones 300.000 311.108 30 0,01% 165.270 53,6% 104%

True View Pre-Roll Views 190.000 374.400 349 0,09% 200.209 53,9% 105%

True View Pre-Roll Impresiones 300.000 321.506 348 0,11% 169.434 53,0% 107%

TOTAL 1.960.000 2.851.983 1.331 0,05% 1.421.761 49,9%

YOUTUBE

Alemania 16 nov-20 dic

Francia

16 nov-20-dic

-

16 nov-22dic

UK 23 nov-27 dic

España 11 nov-15 dic

CTR VIEWS VTR 100% SERVIDO#KPI IMPRESIONES CLICSSOPORTE PAÍS FORMATO
PERIODO

CAMPAÑA
KPI

Previstos Alcanzados

4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube



4.4 Publicidad Online 
Brand day / week

Actividad realizada AÑO 3
§ Nueva actividad en programa tras la adenda presentada 

al MAPA en junio de 2020 debido al COVID-19.

Realizada la campaña:
§ Brand week en El Comidista
§ Brand day en Marca

RESULTADOS Año 3:

El Comidista
2.299.824 impresiones

Marca
9.848.050 impresiones



BRAND WEEK PERIODO

16 nov. – 22 nov.

+799.824
impresiones

(53,3%) 
IMPRESIONES SERVIDAS

2.299.824

CLICS

9.286
CRT

0,40%

IMPRESIONES ESTIMADAS

1.500.000

* El CTR óptimo es de 0,10%
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4.4 Publicidad Online 
Brand day / week



Mobile

BRAND WEEK
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4.4 Publicidad Online 
Brand day / week



BRAND DAY PERIODO

16 nov.

+6.348.050
impresiones
(181,3%) 

IMPRESIONES SERVIDAS

9.848.050

CLICS

24.938
CRT

0,25%

IMPRESIONES ESTIMADAS

3.500.000

* El CTR óptimo es de 0,15%
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PERIODO

16 nov.

IMPRESIONES SERVIDAS

9.848.050

IMPRESIONES ESTIMADAS

3.500.000

4.4 Publicidad Online 
Brand day / week



BRAND DAY
Mobile
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4.4 Publicidad Online 
Brand day / week
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RESUMEN Y RESULTADOS CAMPAÑA BRAND WEEK/DAY

EL COMIDISTA España Brand Week 16 - 22 nov Impresiones 1.500.000 2.299.824 9.286 0,40% - - 153%

MARCA España Brand Day 16-nov Impresiones 3.500.000 9.848.050 24.938 0,25% - - 281%

TOTAL 5.000.000 12.147.874 34.224 0,28% 0 0,0%

CTR VIEWS VTR 100% SERVIDO#KPI IMPRESIONES CLICSSOPORTE PAÍS FORMATO
PERIODO

CAMPAÑA
KPI

Previstos Alcanzados

4.4 Publicidad Online 
Brand day / week



4.5 Campaña Exterior

Actividad realizada AÑO 3
Tras la adenda presentada al MAPA en junio de 2020 

debido al COVID-19, se ha llevado a cabo la campaña 
de publicidad exterior en:

§ España: Door media / alarms en grandes superficies
§ Francia: Campaña de Paris Move
§ Alemania: Tranvías en Berlín
§ Reino Unido: se modificó el cambio de autobuses de 

Londres aprobado por campaña en estaciones de tren, 
aprobado por MAPA el día 16/12/20

RESULTADOS Año 3:
123.530.359 contactos



ESPAÑA
PUNTO DE VENTA

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Door Media

Nº centro: 18
Nº soportes: 68
Contactos alcanzados: 3.888.000
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4.5 Campaña Exterior



ESPAÑA
PUNTO DE VENTA

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Alarmas

Nº centro: 180
Nº soportes: 1.480
Contactos alcanzados: 19.440.000
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4.5 Campaña Exterior



ESPAÑA
PUNTO DE VENTA

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Alarmas

Nº centro: 53
Nº soportes: 203
Contactos alcanzados: 4.771.761
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4.5 Campaña Exterior



ESPAÑA
PUNTO DE VENTA

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Alarmas

Nº centro: 64
Nº soportes: 183
Contactos alcanzados: 2.196.500
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4.5 Campaña Exterior



ALEMANIA
Ciudad: Berlín
Soporte: 2 Tranvías vinilados

Periodo: del 15 noviembre al 14 de Diciembre 2020
Contactos alcanzados: 5.000.000
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4.5 Campaña Exterior



FRANCIA
Ciudad: París
Soporte: 100 paneles de 8m2 

Periodo: del 16 al 22 de noviembre 
Contactos alcanzados: 28.700.000
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4.5 Campaña Exterior



Ciudad: Londres
Soporte: (sustituye a la acción prevista en autobuses)

• 140 mupis digitales, con video de 5”
• 17 pantallas de gran formato con video 20” 

Periodo: del 28 diciembre al 3 enero

Contactos alcanzados: 59.259.859
Nota: Conseguimos sin cargo la ampliación de la campaña de las 17 pantallas de gran formato del 3 al 10 de Enero.
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REINO UNIDO

4.5 Campaña Exterior



RESUMEN CAMPAÑA EXTERIOR

139

PAÍS CIUDAD SOPORTE
Nª 

SOPORTES
PERIODO

CONTACTOS 

ALCANZADOS

ESPAÑA Varias Door Media y Alarmas 1.934
11 al 24 noviembre

(2 Semanas)
30.570.500

ALEMANIA Berlín Tranvías 2
15 nov.- 14 dic

 (4 Semanas)
5.000.000

FRANCIA París Paris Move 100
16 al 22 noviembre

(1 Semana)
28.700.000

Mupis Digitales 

SOV 15% Vídeo 5"
140

28 dic. - 3 enero 

(1 Semana)
Pantallas Motion gran formato

 SOV 20% Vídeo 20"
17

28 dic. - 10 enero 

(2 Semanas)

2.193 123.530.359

59.259.859UK Londres

TOTAL

4.5 Campaña Exterior



5.1 Artículos de promoción

Caja maletín
Carpeta
Folletos
Sales Folder

Blísters
USB
Obsequio pinza

Actividad realizada AÑO 3

110 unid kits de prensa (36 por país) 
compuestos por:
§ Folleto – Carpeta – USB – Obsequio – 3 

blíster Jamón

40 unid kit concurso online (10 por país) 
compuestos por:
§ Folleto – bolsa – obsequio – 3 blister

Jamón

520 unid kit escuelas hostelería (130 por 
país) compuestos por:

§ 120 unid.: Sales folder – display – USB 
– 6 folletos – 6 blister Jamón

§ 400 unid.: Folleto – obsequio – blister 
Jamón



5.2 Vídeos promocionales

Vídeo genérico inglés
https://youtu.be/qtXVza_p-Z0 Z

Vídeo genérico francés
https://youtu.be/3lb3dAHkixg

Vídeo genérico español
https://youtu.be/ZilUDvDEAwg

Vídeo genérico alemán
https://youtu.be/JR5KQawPANA

Vídeo El Arte del Corte español
https://youtu.be/RUBk5xCn2lM

Vídeo El Arte del Corte inglés
https://youtu.be/57cnYPDgPCo

Vídeo El Arte del Corte francés
https://youtu.be/39L-Y0Fnab0

Vídeo El Arte del Corte alemán
https://youtu.be/L3QGN5C9zRg

Actividad realizada AÑO 3

§ Renovación derechos.
§ Adaptación del spot a formatos 30” y 20”.

Nueva actividad año 3:
§ Locución y nuevas versiones 30” y 

20” para campaña en YouTube 



Vídeo foodie inglés
https://youtu.be/kWC-XwMHTys

Vídeo foodie francés
https://youtu.be/VOGthJ59X0s

Vídeo foodie alemán
https://youtu.be/_WnX9EED8nY

Vídeo sensorial a español
https://youtu.be/IRABQdz83Q8

Vídeo foodie español
https://youtu.be/bzl7dkqDDLk

Vídeo sensorial a inglés
https://youtu.be/_w21oSNLYiw

Vídeo sensorial a francés
https://youtu.be/H9zTKszYvSE

Vídeo sensorial a alemán
https://youtu.be/5kFH71TBfew

5.2 Vídeos promocionales



Vídeo sensorial b inglés
https://youtu.be/lKRNbCkEyPc

Vídeo sensorial b francés
https://youtu.be/yjvJx7V_qSk

Vídeo sensorial b alemán
https://youtu.be/YiHWRZTKuKY

Vídeo sensorial  c español
https://youtu.be/oP2AdZMaEDA

Vídeo sensorial b español
https://youtu.be/SL0LkdOuIAE

Vídeo sensorial c inglés
https://youtu.be/YaQMSOujWh0

Vídeo sensorial c francés
https://youtu.be/etKNgeua9gg

Vídeo sensorial c alemán
https://youtu.be/yt-2K9686qI

5.2 Vídeos promocionales



5.2 Vídeos promocionales

Vídeo proceso producción inglés
https://youtu.be/l37INnjbkUU

Vídeo proceso producción francés
https://youtu.be/25cKnKjHcZY

Vídeo proceso producción español
https://youtu.be/Y99zJEPmS4o

Vídeo proceso producción alemán
https://youtu.be/SlsSpwsgOKM

ESPAÑOL
https://youtu.be/bBSXxVl8TU4

FRANCÉS
https://youtu.be/267qb_WxXKw

INGLÉS
https://youtu.be/D1LR31am_Cc

ALEMÁN
https://youtu.be/m6-YH-ElJRI

ESPAÑOL
https://youtu.be/zU-IzMwaxYw

FRANCÉS
https://youtu.be/QP8Nq6mk1l4

INGLÉS
https://youtu.be/2GI7-7HR6k8

ALEMÁN
https://youtu.be/0TLQ6OOYxhM



6.2 Escuelas de hostelería
Actividad realizada AÑO 3

Se han realizado las Master Class en streaming y con entornos 
de realidad virtual en los siguientes países:

• FR,DE,UK: aprobado por MAPA el día 19/11/20

• En España se ha realizado la Master class extendida 
(streaming + presencial + conexión con otras 4 escuelas) 
aprobada por MAPA el día 16/12/20

• Grabación en streaming de cada una de las master class y 
disponibles en el perfil de Youtube. RESULTADOS Año 3:

120 profesores
540 alumnos
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6.2 Escuelas de Hostelería

Noviembre Noviembre Noviembre Diciembre Diciembre

M X J V L

24 25 26 4 21

Ensayo en plató para la 

master class en streaming

del 25 y 26 de noviembre

Master Class en streaming

para University of West 

London, Londres

Master Class en streaming

para Lycée Jean Drouant y 

Belliard Culinary School, 

Paris

Master Class en streaming

en la Brillat Savarin

Schule, Berlín

Master Class en la Escuela 

de Hostelería de Mérida y 

retrasmisión en las 

escuelas hostelería de 

Cáceres, Badajoz y 

Orellana

Calendario de Master Class en Escuelas de Hostelería
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6.2 Escuelas de Hostelería
v 25 de Noviembre
v University of West London
v Master Class

Objetivo: A raíz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta 
actividad de manera presencial. Para no alterar la 
dinámica del programa, manteniendo el alcance y la 
calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class
de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad 
virtual.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS 

Formación de producto
- Presentación ASICI y Campaña Europea
- Producto y proceso de producción
- Presentación videos de campaña
- Identificación, etiquetado, categorías y APP Ibérico.

Formación del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional Intervención del director de la University of West 

London, James Edmund
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6.2 Escuelas de Hostelería
v 26 de Noviembre
v Lycée Jean Drouant
v Masterclass

Objetivo: A raíz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta 
actividad de manera presencial. Para no alterar la 
dinámica del programa, manteniendo el alcance y la 
calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class
de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad 
virtual.
Mejora: La master class fue retrasmitida también en la 
escuela Belliard Culinary School de París.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS 

Formación de producto
- Presentación ASICI y Campaña Europea
- Producto y proceso de producción
- Presentación videos de campaña
- Identificación, etiquetado, categorías y APP Ibérico.

Formación del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional
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6.2 Escuelas de Hostelería
v 4 de Diciembre
v Brillat-Savarin-Schule
v Masterclass

Objetivo: A raíz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta 
actividad de manera presencial. Para no alterar la 
dinámica del programa, manteniendo el alcance y la 
calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class
de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad 
virtual.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS 

Formación de producto
- Presentación ASICI y Campaña Europea
- Producto y proceso de producción
- Presentación videos de campaña
- Identificación, etiquetado, categorías y APP Ibérico.

Formación del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional
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6.2 Escuelas de Hostelería
v 21 de Diciembre
v Escuela Superior de Hostelería y Agroturismo de Extremadura 
v Curso de Formación Intensivo

Objetivo: A raíz del Covid-19, adaptamos la formación para cumplir con los 
protocolos sanitarios. Para no alterar la dinámica del programa, 
manteniendo el alcance y la calidad de esta actividad, llevamos a cabo la 
master class de manera presencial y virtual: en streaming y con entornos 
de realidad virtual.
Mejora: Este curso se retransmitió vía streaming para las escuelas de 
hostelería de Cáceres, Badajoz y Orellana, apoyado por un maestro 
cortador, producto y materiales de campaña presente en cada una de ellas.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS 
Formación de producto

- Presentación ASICI y Campaña Europea
- Producto y proceso de producción
- Presentación videos de campaña
- Identificación, etiquetado, categorías y APP Ibérico.

Formación del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional

Degustación sensorial
Showcooking
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6.2 Escuelas de Hostelería

v 21 de diciembre
v Escuela Superior de Hostelería 

y Agroturismo de Extremadura 
v Master Class

v 4 de diciembre
v Brillat-Savarin-Schule
v Master Class

v 25 de Noviembre
v University of West London
v Master Class

v 26 de noviembre
v Lycée Jean Drouant
v Master Class

https://youtu.be/pHyJ27NfrEAhttps://youtu.be/fy1JoX-_8oM https://youtu.be/w6gGkA2gcfk https://youtu.be/KEjn-4i85gQ

MASTERCLASS EN STREAMING



6.4 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián

Actividad realizada AÑO 3:
Nueva actividad en programa tras la adenda aprobada por MAPA 
debido a las consecuencias del COVID-19.

Prestaciones más destacadas:  
§ 2 córner para la cena de clausura 
§ Stand en el boulevard
§ Welcome Pack para celebrities
§ Acción especial: Entrega de 1 Jamón Ibérico a una personalidad
§ Difusión de spot en pantallas del Festival
§ ½ a color en uno de los números del Diario Oficial del Festival.
§ Logotipado en distintos soportes utilizados por la organización RESULTADOS Año 3:

Integrados en la actividad 
2.1 Actividad permanente 

de Relaciones Públicas



ESTRUCTURA DEL PATROCINIO

- Media página a color en uno de los números del Diario Oficial del 
Festival, una tirada aproximada de 8.000 ejemplares diarios

- Difusión de un spot publicitario en el Canal Oficial del Festival 

(Telefestival), 

- Logotipado en distintos soportes

- Welcome pack en el hotel Maria Cristina para 60 invitados del 

Festival. 

- Acción especial: entrega de producto a Javier Cámara

- 2 Puntos de corte con un stand en el Boulevar en frente del 

Ayuntamiento de San Sebastián

- Desde el viernes 18 de septiembre hasta el sábado 26 de 
septiembre.

o Entrega de bolsas promocionales de campaña a los 
participantes: misma creatividad que el Welcome Pack.

o Entrega de folletos de campaña a los participantes.

- Fiesta de Clausura en el Hotel Maria Cristina

o Sábado 26 de septiembre.
o 2 cenas privadas con los premiados del festival (60px cada 

una)

o Se dispuso de dos corners que incluían dos puntos de corte.
o Se les entregó un obsequio a los invitados (120px) con la 

imagen de campaña: mismo contenido que el Welcome Pack.

6.4 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián



Stand 
Exterior

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián



Cena de 
Clausura

o 2 cenas privadas con los premiados del 
Festival (60px cada una).

o 2 puntos de corte con 2 cortadores y 2 
azafatas.

o Se les entregó un WELCOME PACK a los 
invitados (120px)

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián

Cena Premiados 

Hotel María 
Cristina



Logotipo
Web

Agradecimiento patrocinadores

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián

Guía Película a Película

Logotipo
Publicación



Logotipo
Prensa

Agradecimientos Prensa Local

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián



Logotipo
Valla

Agradecimiento a Patrocinadores

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián

Sinfín Audiovisual Ruedas de Prensa

Logotipo
Pantallas



Agradecimientos Patrocinadores

Logotipo
Displays

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián

Publicidad

Spot

Telefestival



Publicidad

Publicación

Diario Oficial del Festival

6.2 Sponsorización de eventos
Festival de San Sebastián



Festival de San Sebastián– Pool de imágenes



7.1 Puntos de Venta: Acciones con Asociaciones 
Profesionales de la Industria Cárnica

Actividad realizada AÑO 3

ALEMANIA: Asociación Deuche Fleischer – Verbans
• 1 Publirreportaje
• 2 Banners y 1 megabaner
FRANCIA: Confederation Nationale des Charcutiers – Traiteurs et Traiteurs
• Post RRSS
• 1 Publirreportaje
REINO UNIDO: National Federation of Meat & Food Traders
• 1 Publirreportaje 
• 1 Inserción
ESPAÑA: Cedecarne/Carnimad
• Banners
• Post RRSS
• Acción en 500 carnicerías/charcuterías

RESULTADOS Año 3:
222.361 impactos 

profesionales



1

6

3

CARNIMAD – Revista “la Carne”

Periodicidad: Trimestral
Fecha portada: Diciembre
Formato: Página Publirreportaje 
Nº inserciones: 1
Contactos: 5.000 ejemplares
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7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



1

6

4

PERIODO

29 noviembre 2020

CLICS EN ENLACES

3,20,10%
ENTREGAS EXITOSAS

1.234

PORCENTAJE DE 
APERTURA

21,70%

CARNIMAD - Newsletter

CLICS EN ENLACES 

6,70%
ENTREGAS EXITOSAS 

179

PORCENTAJE DE APERTURA

27,90%

SOCIOS

SUSCRIPTORES
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7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



1

6

5

CARNIMAD - Instagram

PERIODO

16 diciembre 2020

ALCANCE

481

LIKES

32IMPRESIONES

533 INTERACCIONES

34
165

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica

CARNIMAD - Facebook

CLICS

2

REACCIONES

4

IMPRESIONES

275

PERIODO

16 diciembre 2020



1

6

6

PERIODO

Nov.-Dic 2020
CEDECARNE – Banner Web

VISITAS A LA WEB

313

*El soporte no nos puede facilitar los datos 
de impresiones ni clics del banner, solo las 

vistas a la home, por que su sistema de 
estadísticas no lo reporta.
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7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



1

6

7

PERIODO

30 nov. 2020

CLICS EN ENLACES

3,25%

ENTREGAS EXITOSAS

678

PORCENTAJE DE APERTURA

21,33%

CEDECARNE - Newsletter
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7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



Acción en 500 puntos de venta

Entrega de material 
promocional e informativo

• Caja contenedora
• Folletos
• Sales folder
• Cartelería

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



CRAFT BUTCHER

Periodicidad: Mensual

Fecha portada: Enero
Formato: Página publirreportaje y Página Publicidad 

Nº inserciones: 2

Contactos alcanzados: 2.000

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



FLEISCHER-HANDWERK

Periodicidad: 6 números/año

Fecha portada: Enero
Formato: Página publirreportaje 

Nº inserciones: 1

Contactos: 7.500

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



FLEISCHWIRTSCHAFT.DE

CLICS

110

CRT

0,20%

PERIODO

Enero

IMPRESIONES SERVIDAS

55.991

FORMATO

Content Banner (Advertorial)

Nº INSERCIONES

1

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



FLEISCHWIRTSCHAFT.DE

CLICS

90

CRT

0,13%

PERIODO

Enero

IMPRESIONES SERVIDAS

66.957

FORMATO

Superbanner 980x150px

Nº INSERCIONES

1

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica

CLICS

14

CRT

0,27%

PERIODO

Enero

IMPRESIONES SERVIDAS

5.145

FORMATO

Banner newsletter

Nº INSERCIONES

1

* En este caso, no podemos dar datos de crt
óptimo



LE BOUCHERIE FRANÇAISE

Fecha portada: Enero

Formato: Página publirreportaje 
Nº inserciones: 1

Contactos: 68.000

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



LES BOUCHERS, BOUCHERS –
CHARCUTIERS DE FRANCE

Soporte: Facebook
Formato: Post

Nº inserciones: 2

PERIODO

21 
diciembre

* En este caso, no podemos dar datos de crt óptimo

IMPRESIONES

4.394

LIKES

36
INTERACCIONE

S

43

ALCANCE

4.251

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



LES BOUCHERS, BOUCHERS –
CHARCUTIERS DE FRANCE PERIODO

8 enero

IMPRESIONES

4.162

LIKES

31
INTERACCIONE

S

31

ALCANCE

4.061

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



RESUMEN CAMPAÑA REVISTAS SECTORIALES

176

PAÍS SOPORTE MEDIO PERIODICIDAD FORMATO AUDIENCIAS
Nº 

INSERCIONES

TOTAL

IMPACTOS

CARNIMAD "LA CARNE" Print Trimestral Página Publi-reportaje 5.000 1 5.000

CARNIMAD Digital n/a Newsletter n/a 1 1.413

CARNIMAD Digital n/a Post Instagram n/a 1 533

CARNIMAD Digital n/a Post Facebook n/a 1 275

CEDECARNE Digital n/a Banner Web 600*250px n/a 1 313

CEDECARNE Digital n/a Newsletter n/a 1 678

Página Publi-reportaje 1.000 1 1.000

Página Publicidad 1.000 1 1.000

FLEISCHER-HANDWERK Print 6 nº/año Página Publireportaje 7.500 1 7.500

FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a Content Banner (advertorial) n/a 1 55.991

FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a SuperBanner 980 x 150 px n/a 1 66.957

FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a Newsletter n/a 1 5.145

LE BOUCHERIE FRANÇAISE Print n/a Página Publirreportaje 68.000 1 68.000

BOUCHERS – CHARCUTIERS DE FRANCE Digital n/a Post Facebook n/a 1 4.394

BOUCHERS – CHARCUTIERS DE FRANCE Digital n/a Post Facebook n/a 1 4.162

15 222.361

ALEMANIA

UK MensualPrint

TOTAL

ESPAÑA

FRANCIA

CRAFT BUTCHER

7.1 Puntos de Venta: 
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Cárnica



8.1 Sesión fotográfica
Actividad realizada AÑO 3

§ Renovación derechos shooting fotográfico
§ Gestionadas imágenes de banco de imagen
§ Renovación de derechos



8.1 Sesión fotográfica
Shooting fotográfico 



8.1 Sesión fotográfica
Shooting fotográfico 



8.1 Sesión fotográfica
Banco de imágenes



8.2 Producción
Actividad realizada AÑO 3

§ Desarrollada creatividad.
§ Realizados artes finales y adaptaciones de todas las piezas.



AÑO 3
Programa promoción e información del JAMÓN IBÉRICO
Terceros Países. MÉXICO



TERCEROS 
PÁISES 
MÉXICO: 
Acciones, 
resultados 
e inversión

ACCIÓN IMPACTOS INVERSIÓN

RRPP – Gabinete de Prensa 16.146.571 31.043,05€ 

RRPP – Advertorials en Revistas 4.927.500 34.307,43€

VIAJES DE PRENSA 30.117.500 ___ €

SITIO WEB 40.081 2.300,00€

MEDIOS SOCIALES 14.588.981 15.697,50€

PUBLICIDAD EN PRENSA 11.111.830 83.349,00€

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS) 17.171.730 35.948,00€

PUBLICIDAD ONLINE – Campaña YOUTUBE 6.608.171 29.393,74€

ARTÍCULOS DE PROMOCIÓN Incluído en RRPP 4.284,33€

VÍDEOS PROMOCIONALES Incluído en RRPP 5.750,00€

SEMANAS EN RESTAURANTES 22.500 53.817,36€

DÍAS DE PRUEBA (producido materiales) SUSPENDIDA 3.305,33€

SESIÓN FOTOGRÁFICA --- 6.900,00€

PRODUCCIÓN --- 11.756,05€

COSTES DE PERSONAL --- 17.888,43€

OTROS COSTES (dietas, aval,…) --- 2.983,96€

EVALUACIÓN DE RESULTADOS --- 25.000€

COSTES INDIRECTOS --- 715,54€

TOTAL      100.734.864   364.439,72€



2.1 Actividad permanente de RR.PP

- Gabinete de prensa
- Advertorials en revistas

2.2 Eventos de prensa
- Viaje de prensa (resultados año 2)

3.1 Página web

3.2 Medios sociales

4.1 Publicidad prensa

4.4 Publicidad Online

- Redes sociales (+refuerzo)
- Campaña YouTube

ÍNDICE

5.1 Artículos promocionales

5.2 Vídeos promocionales

6.3 Semanas en restaurantes

7.1 Días de prueba

8.1 Sesión fotográfica y banco de imagen

8.2 Producción



2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Gabinete de prensa

39 artículos 
publicados

16.146.571 
contactos

AVE

142.823€ RESULTADOS AÑO 3
16.146.571 contactos

Actividad realizada AÑO 3:

§ Actividad continua de Gabinete de Prensa
§ 4 notas de prensa 
§ Clipping prensa mensual



Notas de 
Prensa

2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Gabinete de prensa



2.1 Actividad permanente de RR.PP.  
Advertorials en revistas

RESULTADOS AÑO 3
4.927.500 contactos

Actividad realizada AÑO 3

§ 1 Publirreportaje en Aire
§ 1 Publirreportaje en Robb Report
§ 2 Publirreportaje en Estilo DF (noviembre y diciembre)



• País: México
• Soporte: Aire
• Fechas portada: Diciembre 20
• Fechas quiosco: 1 diciembre
• Formato: Publirreportaje

• País: México
• Soporte: Robb Report
• Fechas portada: Diciembre20 / Enero 21
• Fechas quiosco: 1 diciembre
• Formato: Publirreportaje

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas



• País: México
• Soporte: Estilo DF
• Fechas portada: Noviembre 20 / Diciembre 20
• Fechas quiosco: 1 noviembre / 1 diciembre
• Formato: Publirreportaje

2.1. Actividad permanente de RR.PP  
Acuerdo advertorials en revistas



* Los resultados mostrados reflejan las
publicaciones obtenidas a raíz del Viaje
de Prensa del Año 2 y que no se pudo
integrar en el clipping del año 2 porque
fue publicado más allá del 31-01-2020,
fecha en la que cerramos la segunda
anualidad de campaña.

2.2. Eventos de prensa
Viaje de prensa

RESULTADOS 
30.117.500 impactos

Actividad SUSPENDIDA 
AÑO 3

No se realizará esta 
actividad tras la adenda 
presentada al MAPA en 
junio de 2020 debido al 
COVID-19.



3.1 Sitio web

Actividad realizada AÑO 3:

Se han actualizado los siguientes apartados web:
§ Sección Restaurantes (22/01/21)
§ Sección Somos Noticia (22/01/21)
§ Sección Somos Noticia (28/10/20)

Se ha creado un nuevo apartado: 
§ Sección degustación (28/10/20)

RESULTADOS 
40.081 impactos



3.1. Sitio Web

SECCIÓN RESTAURANTES
SITE MÉXICO:
https://hampassiontour.com/ham-passion-
tour/restauracion

SECCIÓN SOMOS NOTICIA
SITE MÉXICO:
https://hampassiontour.com/prensa/somo
s-noticia

SECCIÓN DEGUSTACIÓN
SITE MÉXICO:
https://hampassiontour.com/disfruta/deg
ustaci%C3%B3n-sensorial



3.2 Medios sociales

ALCANCE
14.588.981 impactos

(orgánico + paid media)

Actividad realizada AÑO 3

§ Definida estrategia
§ Mantenimiento perfil Facebook
§ Mantenimiento perfil global Instagram
§ Mantenimiento perfil Youtube
§ Creados, planificados y publicados contenidos año 3
§ Número total de posts publicados: 103
§ Informes mensuales
§ Community manager

Incluyendo la campaña de refuerzo de captación, alcance, engagement y 
views aprobado en adenda aprobada por MAPA el 22/01/2021 

Alcance: 7.000.000 (incluye la suma del alcance orgánico  descrito en el punto 
3.2 + paid media descrito en el punto 4.4)



3.2. Medios sociales

Perfil FACEBOOK:
ttps://www.facebook.com/HamPassionTourMX

Perfil INSTAGRAM
https://www.instagram.com/hampassiontour/



3.2. Medios sociales

Perfil YOUTUBE
https://www.youtube.com/channel/UCXDMwNQAQVrs_GBE3xgl
35g/videos /



4.1 Publicidad Prensa
Actividad realizada AÑO 3

§ 3 páginas a color en la revista Aire
§ 2 páginas a color en la revista Quien 
§ 3 páginas a color en la revista Estilo DF
§ 1 páginas a color en la revista Life&Style
§ 1 páginas a color en la revista GQ

RESULTADOS 
11.111.830 impactos

PAÍS SOPORTE PERIODICIDAD FORMATO Nº INSERCIONES TOTAL AUDIENCIA

Aire Mensual Página Color 3 5.040.000

Quien Quincenal Página Color 2 912.000

Estilo DF Semanal Página Color 3 4.500.000

Life&Style Mensual Página Color 1 234.000

GQ Mensual Página Color 1 425.830

10 11.111.830

MÉXICO

TOTAL



• País: México
• Soporte: Aire
• Fechas portada: Octubre 20 / Noviembre 20 / Diciembre 20
• Fechas quiosco: 1 octubre / 1 noviembre / 1 diciembre
• Formato: Página color

Octubre 20 
Noviembre 20 

Diciembre 20

4.1. Publicidad Prensa



• País: México
• Soporte: Quien
• Fechas portada: Noviembre 20 / Diciembre 20
• Fechas quiosco: 1 noviembre / 1 diciembre
• Formato: Página color

Noviembre 20

Diciembre 20 

4.1. Publicidad Prensa



• País: México
• Soporte: Estilo DF
• Fechas portada: Diciembre 20
• Fechas quiosco: 7, 14 y 18 de Diciembre
• Formato: Página color

7 Diciembre
14 Diciembre

18 Diciembre

4.1. Publicidad Prensa



• País: México
• Soporte: Life&Style
• Fechas portada: Diciembre 20
• Fechas quiosco: 1 Diciembre
• Formato: Página color

4.1. Publicidad Prensa



• País: México
• Soporte: GQ
• Fechas portada: Diciembre – Enero 19
• Fechas quiosco: 28 Noviembre
• Formato: Página color

4.1. Publicidad Prensa



4.4 Publicidad Online 
Redes Sociales

Actividad realizada AÑO 3

§ Realizada campaña captación fans.
§ Realizada campaña engagement promocionando 95 post.
§ On air desde 08/08/18.
§ Realizado refuerzo de la inversión de paid media en campaña 

de captación, views, alcance y engagement.

RESULTADOS Año 3:
§ Fans: 68.453
§ Visualizaciones vídeo: 2.431.052
§ Engagement: 83.244
§ Reach: 14.588.981 (orgánico + paid)



4.4 Publicidad Online 
Campaña YouTube

RESULTADOS Año 3:

YouTube
6.608.171

(impresiones + views)

Actividad realizada AÑO 3
§ Nueva actividad en programa tras la adenda presentada al 

MAPA debido al COVID-19.

§ Campaña video pre-roll true view 20” en YouTube



PERIODO

Del 22 al 30 de enero

True View Pre Roll 20”

• VIEWS ESTIMADAS: 560.000
• VIEWS SERVIDAS: 2.420.462
• CLICS: 3.394
• CTR: 0,08% 

• ALCANCE: 4.172.386

+1.860.462
views

(332%) 

4.4 Publicidad Online
Campaña YouTube

YOUTUBE México Preroll 20'' 22/01 - 30/01 Views 560.000 4.172.386 3.394 0,08% 2.435.785 58,71% 435%

TOTAL 560.000 4.172.386 3.394 0,08% 2.435.785 58,4%

IMPRESIONESPAÍS SERVIDOSOPORTE FORMATO
PERIODO

CAMPAÑA
KPI VTR 100%CLICS CTR VIEWS#KPI

https://youtu.be/rm_pykysLmQ



5.1 Artículos de promoción

Caja maletín Blísters

Carpeta USB

Folletos Obsequio pinza

Actividad realizada AÑO 3

50 kits de prensa compuestos por:
§ 50 maletines
§ 150 blísters de Jamón
§ 50 Folleto
§ 50 Carpeta
§ 50 USB
§ 50 Obsequio (pinzas)

NOTA: Tal y como queda reflejado en el Anexo 1 incorporado al 
contrato firmado entre ASICI y el MAPA, fue eliminada la 
asignación presupuestaria dedicada a “refuerzo de prensa 
española en Viaje de Prensa”, siguiendo las indicaciones 
del Informe de Evaluación de la propuesta emitido por la 
CHAFEA (criterio 2.c). Tal y como se comunicó al MAPA el 
pasado 16-01-2018, esta partida ha sido reasignada año 1, 
2 y 3 del programa para la producción de materiales de 
prensa que no estaban contemplados inicialmente.  



5.2 Vídeos promocionales
Actividad realizada AÑO 3

§ Gestionados derechos de imagen.

Nueva actividad año 3:
§ Adaptación del spot a 20’’ para YouTube 

Vídeo genérico MX
https://youtu.be/_1HtypkQCcU

Vídeo El Arte del Corte MX
https://youtu.be/giavWx_ttpc

Vídeo sensorial a MX
https://youtu.be/YD3XUUJUUZ0

Vídeo foodie MX
https://youtu.be/vq9QfDTGoKk

Vídeo sensorial b MX
https://youtu.be/qP3Si3fyKdc

Vídeo sensorial c MX
https://youtu.be/9C4VsyLK1UE

Vídeo proceso producción MX
https://youtu.be/KyLeihKrpJE

https://youtu.be/rm_pykysLmQ



6.3 Semanas en Restaurantes
Actividad realizada Año 3:

§ Se han realizado 30 jornadas de activaciones en restaurantes
§ Utilizados 30 Jamones Ibéricos
§ Entregados 24 Ham Passion Kits

RESULTADOS Año 3:
22.500 contactos



Folleto 

Sales Folder

USB

Ham Passion Kit restaurantes

6.3 Semanas en Restaurantes



Noviembre

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

15 16 17 18 19 20 21

Casa Hevia Casa Hevia Castilla Revolución

22 23 24 25 26 27 28

Castilla Revolución Broka Centro Cast. Satélite

29 30

Centro Cast. Satélite

Diciembre

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1 2 3 4 5

Blanco Colima Blanco Colima Blanco Colima Blanco Colima Broka PH Perisur

6 7 8 9 10 11 12

PH Perisur Casa Bell Casa Bell Casa Bell Casa Bell Luanco Luanco PH Santa Fe

13 14 15 16 17 18 19

PH Santa Fe Lur Lur Blanco Castelar Blanco Castelar Blanco Castelar Blanco Castelar

20 21 22 23 24 25 26

27 28 29 30 31

Enero 

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

1 2

3 4 5 6 7 8 9

10 11 12 13 14 15 16

17 18 19 20 21 22 23

24 25 26 27 28 28 30

PH Polanco

31

PH Polanco

6.3 Semanas en Restaurantes



Blanco Castelar

Fecha:

17 y 18 de diciembre 2020

Horario:

13:00 horas a 17:00 horas

17:00 horas a 21:00 horas

Número de Jornadas: 4

6.3 Semanas en Restaurantes



6.3 Semanas en Restaurantes

Blanco Colima

Fecha:

01 y 02 de diciembre 2020

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

18:00 hrs a 22:00 hrs

Número de Jornadas: 4



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

27 de noviembre

04  de diciembre 2020

Horario:

17:30 hrs a 21:30 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

08 y 09 de diciembre 2020

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

17:00 hrs a 21:00 hrs

Número de Jornadas: 4



6.3 Semanas en Restaurantes

Casa de Castilla

Fecha / horario: 

21 y 22 de noviembre de 2020

Horario:
14 a 16 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

18 y 19 de noviembre 2020

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

28 y 29 de noviembre 2020

Horario:

14:30 hrs a 18:30 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

10 y 11 de DICIEMBRE 2020

Horario:

17:00 hrs a 21:30 hrs

Número de Jornadas: 2

Luanco



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

05 y 06 de diciembre 2020

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

12 y 13 de diciembre 2020

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

Fecha:

15 y 16 de noviembre 2020

Horario:

14:00 hrs a 18:00 hrs

Número de Jornadas: 2



6.3 Semanas en Restaurantes

La Cantina El Palacio de 

Hierro Polanco

Fecha:

30 y 31 de ENERO 2021

Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs

Número de Jornadas: 2



7.1 Días de prueba
Actividad prevista Año 3:

§ 3 tiendas gourmet
§ 3 Ham Passion Corner
§ 3 cortadores y 3 azafatas
§ 6 jamones
§ 7.500 dípticos

ACTIVIDAD ANULADA por el COVID-19, tal y 
como recoge la adenda del 22/01/2021 
presentada y aprobada por MAPA.

Se realizo la producción de materiales previa a 
la anulación de la actividad:
- 18 Folletos
- 7.500 Dípticos tiendas gourmet
- 18 Sales folder
- 8.000 Platos para las degustaciones



Dípticos de mesa

Plato individual

Sales Folder

E L

L A

D E  E U R O P A

J A M O N E S

I B É R I C O S

D E  E S   A Ñ A

CAMPAÑA FINANCIADA 
CON LA AYUDA
DE LA UNIÓN EUROPEA

LA UNIÓN EUROPEA RESPALDA
LAS CAMPAÑAS QUE PROMUEVEN

LAS TRADICIONES AGRÍCOLAS.

Folleto

7.1 Días de prueba



8.1 Sesión fotográfica
Actividad realizada AÑO 3

§ Renovación derechos shooting fotográfico
§ Gestionadas imágenes de banco de imagen
§ Renovación de derechos



8.1 Sesión fotográfica
Shooting fotográfico 



8.1 Sesión fotográfica
Shooting fotográfico 



8.1 Sesión fotográfica
Banco de imágenes



8.2 Producción
Actividad realizada AÑO 3

§ Desarrollada creatividad.
§ Realizados artes finales y adaptaciones de todas las piezas.





#elRestauranteIbérico: RESUMEN CAMPAÑA

ACCIÓN IMPACTOS INVERSIÓN COSTE/IMPACTO
RUTA DEL IBÉRICO

44.514.019

261.912,80€

0,008

DETALLISTAS DE LA CARNE 126.257,92€

ACUERDO EUROTOQUES 18.000€

CONTACTOS PROFESIONALES
(CEHE, CEDECARNE y EUROTOQUES)

2.369 restaurantes
1.000.000 degustaciones

1.000 charcuterías
250.000 consumidores

PLATAFORMA INSTAGRAM 
(contenidos, dinamización, community,…)

14.500€

REDES SOCIALES (IG y FB) 39.919.340 60.000€ 0,001

Pieza AUDIOVISUAL 3.640€

Gabinete de PRENSA 
(notas, clippins, relaciones públicas,…)

2.852,10€

CAMPAÑA DE INFLUENCERS 1.660.050 71.803,43€ 0,04

MEDIOS DIGITALES 
(Youtube, TV on demand, branded content,…)

59.981.851 202.560€ 0,003

CONCURSO 100 JAMONES IBÉRICOS 14.389 9.690,77€ ---

NEWSLETTERS INDUSTRIAS 4.800 545,00€ ---

COSTE AGENCIA 38,234,87€ ---

TOTAL 809.996,89€

* Más del 32% de la inversión se ha destinado a la compra de producto (260.333,47€)



ÍNDICE
1. RELACIONES PÚBLICAS Y EVENTOS (prensa):

a. RUTA DEL IBÉRICO (Hostelería de España - CEHE)

b. VÍNCULO CON PARADORES Y HOTELES

c. Acuerdo con EUROTOQUES

d. DETALLISTAS DE LA CARNE (CEDECARNE)

e. Plan de RELACIONES PÚBLICAS Profesionales

2. REDES SOCIALES (IG Y FB)

• Campaña de INFLUENCERS

3. CAMPAÑA MEDIOS DIGITALES

1. Medios digitales nacionales y regionales

2. Campaña Youtube

4. LANDING PAGE (concurso 100 Jamones Ibéricos)

5. NEWSLETTER PARA EL SECTOR



#elRestauranteIbérico: RRPP - RUTA DEL IBÉRICO

2.369 bares/restaurantes de toda España

2.369 paletas ibéricas repartidas en bares 
y restaurantes para la reactivación del 

canal HORECA 

1.000.000 degustaciones de tapas ibéricas

Acuerdo de Colaboración anual con CEHE



#elRestauranteIbérico: RRPP - RUTA DEL IBÉRICO – Evento de presentación

José Miguel Herrero 
Director General de la Industria 
Alimentaria

María Sánchez Ruíz
Directora  General de Cedecarne

José Luís Yzuel
Presidente Hostelería de España

MEDIOS ASISTENTES

La Razón, Ondacero, RNE

Agrosfera (TVE2)

Radio Exterior

20 Minutos

El Pais

Ondacero (Julia en la Onda)

RNE

Qcom

Madrid Directo

Madrid Directo

Europa Press

Europa Press

El Economista

Canal Extremadura

Canal Extremadura

IPROTV

Asífue

Cárnica2000

59 ARTÍCULOS 11.986.945 IMPACTOS 287.486€



#elRestauranteIbérico: RRPP - RUTA DEL IBÉRICO – Evento de prensentación

Diario Sur:
Valoración económica – 4.064,82€
Alcance – 144.300
Link Diario Sur

ABC:
Valoración económica – 5.625,86€
Alcance – 2.104.272
Link ABC

Fuera de Serie:
Valoración económica – 4.941,96€
Alcance – 515.965
Link Fuera de Serie

Madrid Directo:
Valoración económica –46.460€
Alcance – 349.540
Link Madrid Directo

Televisión Española – La 1 :
Valoración económica – 43.500€
Alcance – 1.878.000
Link TVE

Canal Extremadura:
Valoración económica – 1.950€
Alcance – 20.000
Link Canal Extremadura

Canal 24h:
Valoración económica – 1.040€
Alcance – 110.000



#elRestauranteIbérico: RRPP – Día del Ibérico en PARADORES Y CADENAS HOTELERAS

PARADORES DE 
TURISMO (88)

MELIÁ (28) 

ACCOR (53)

Eurostars (80)



#elRestauranteIbérico: RRPP - ACUERDO CON EUROTOQUES

ACTO DE PRESENTACIÓN DEL 
ACUERDO con la firma entre ambas 

entidades, representadas por el 
reconocido chef Andoni Luis Aduriz y 

Antonio Prieto.

Participación de sus cocineros en el “Restaurante Virtual Ibérico” (8).

Comunicación directa y continua con todos sus socios, 800 cocineros.

Presencia de nuestro LOGOTIPO como patrocinador en:
- Web y APP
- Periódico “Papeles de Cocina”
- Papel y sobres de correspondencia.
- Carteles que acompañan cualquier acto de Euro-Toques.

Estrategia de contenidos para su difusión entre sus asociados, con un
máximo de dos publicaciones al mes.

Interacción y comunicación en sus RRSS

Apoyo y colaboración de Euro-Toques en eventos o actividades
propios de la marca.



#elRestauranteIbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE

ACUERDO CON CEDECARNE
Incentivar el consumo nacional y potenciar 

su presencia en uno de los principales 
canales de comercialización

• 1.000 charcuterías 
• 8 CCAA / 15 ciudades

• 500.000 flyers informativos
• 200.000 rasca y gana

• 50.000 blíster de Jamón Ibérico

ACTO PRESENTACIÓN ACUERDO 
en el Mercado Central de Valencia 



#elRestauranteIbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE



#elRestauranteIbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE

NEWSLETTER 

CLICS EN ENLACES

5,10%
ENTREGAS EXITOSAS

1.075

PORCENTAJE DE APERTURA

26,60%

CLICS EN ENLACES 

6,70%
ENTREGAS EXITOSAS 

179

PORCENTAJE DE APERTURA

31,80%

SUSCRIPTORES

SOCIOS

BANNER WEB 

LA CARNE

RRSS – IG y FB



#elRestauranteIbérico: PLAN DE RELACIONES PÚBLICAS PROFESIONAL

CALENDARIOS DE PUBLICACIONES PARA PROFESIONALES CON CEHE, EUROTOQUES Y CEDECARNE

COMUNICADO 1 COMUNICADO 2 COMUNICADO 3 COMUNICADO 4

Origen, raza y 

alimentación, valores 

diferenciales del Jamón 

Ibérico

- Vinculación del producto 
con la Península Ibérica.

- Emblema y seña de 
identidad cultural

- Sostenibilidad
- Alternativa de futuro para 

el mundo rural, ayudando a 
combatir el reto 
demográfico y la cohesión 
territorial.

Identificación y etiquetado 

de los Jamones y Paletas 

Ibéricos

- Garantías 
- ÍTACA
- Sistema de identificación 

con precintos (significado y 
diferencia con etiqueta o 
vitola)

- APP Ibérico

Ibérico, más allá del 

Jamón, Paleta y Lomo

- Poner en valor los múltiples 
cortes de una carne 
excepcional. 

- Hablar del sabor, textura, 
versatilidad, son carnes 
tiernas, sabrosas y jugosas.

- Propiedades saludables por 
la gran cantidad de magro y 
por el alto contenido en 
ácido oleico de su grasa.

- Infografías con los 
diferentes cortes de carne.

Partes de un Jamón Ibérico 

y el Arte del Corte a 

cuchillo

- Partes del Jamón Ibérico
- Infografía del Arte del 

corte, para facilitar su 
compresión.

- Consejos de conservación 
del producto (fuera del calor 

y los olores de la cocina, sitios 

frescos, sin la incidencia directa 

de la luz,…).

- Recomendaciones de 
consumo (emplatados, 
loncheados al vacío, 
temperatura,…)



#elRestauranteIbérico: PLAN DE CONTENIDOS PROFESIONAL



#elRestauranteIbérico: RRPP Y EVENTOS DE PRENSA (clipping)

RESULTADOS RRPP
188 artículos publicados

44.514.019 impactos
900.857€ valor económico

Madrid Directo:
Link Madrid Directo

TVE– La 1 :
Link TVE



ESTRATEGIA DIGITAL (RRSS)

¿Te imaginas un RESTAURANTE DIGITAL con todos los consejos e información posible sobre el 
Jamón Ibérico y cientos de recetas de chefs de toda España utilizando presa, pluma, secreto, 

abanico,  lomo o solomillo de Cerdo Ibérico?
Nosotros no solo lo imaginamos… Sino que lo hemos hecho.



#elRestauranteIbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB)

• 164.806 reproducciones
• 435 likes

• 162.400 reproducciones
• 749 likes



#elRestauranteIbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB)



#elRestauranteIbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB)

INSTAGRAM:         197 POSTS

FACEBOOK: 122 POSTS



#elRestauranteIbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB) – Campaña INFLUENCERS

RESULTADOS CONSEGUIDOS

OBJETIVO
Potenciar el consumo 
de ibéricos en  todo el 

territorio español

RED SOCIAL

Instagram

INFLUENCERS

50 perfiles

CONTENIDO

1 vídeoreceta por perfil

1 story para sorteo



#elRestauranteIbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB) – Campaña INFLUENCERS

LAURA LOPEZ MON

Report Influencer  

@laura.lopez.mon

Número de contenidos: 1 Post + 1 story

Likes totales: 9,8K  

Comentarios totales: 171



Resumen de campaña
§ TV On Demand

o MiTele
o Movistar +

§ YouTube
o Pre-roll 30”
o Pre-roll 15”

§ Brand Week
o El comidista
o Buenavida
o El País (Sección Economía + 5Días)
o EPS (El País Semanal)

§ Brand Day
o El Confidencial
o Marca
o Vocento News (ABC + Regionales)
o XL Semanal + Código Único +  Summun

§ Regionales
o Gaceta de Salamanca
o Diario de Sevilla
o Diario de Huelva
o Agrodigital
o Ganadería
o Hostelería
o Diario de Córdoba
o Hoy Extremadura

#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES

RESULTADO GLOBAL 
DE CIERRE CAMPAÑA

MITELE Spot 20" Pre- Roll Impresiones 500.000 525.458 1.679 0,32% 507.796 96,6% 105%
Spots 300 300 100%

Contactos Estimados 2.900.000 2.820.031 97%
Spot 20" Spot On Demand Impresiones 300.000 300.122 100%

1290x258px Banner Impresiones 6.000.000 5.720.943 4.125 0,07% 95%
Hasta 30" True View Pre-Roll Views 400.000 1.005.039 1.433 0,14% 630.386 62,7% 251%

Hasta 30" no saltable True View Pre-Roll Impresiones 900.000 951.542 4.092 0,43% 825.528 86,8% 106%
- Brand Week Impresiones 3.000.000 2.187.202 6.998 0,32%

Brand Day Secciones Impresiones - 2.696.778 7.371 0,27%
BUENA VIDA - Brand Week Impresiones 1.000.000 1.140.617 3.801 0,33% 114%

EL COMIDISTA - Brand Week Impresiones 1.500.000 2.654.290 8.511 0,32% 177%
EPS - Brand Week Impresiones 1.200.000 1.473.260 7.461 0,51% 123%

EL CONFIDENCIAL - Brand Day Impresiones 4.000.000 4.956.090 7.458 0,15% 124%
MARCA - Brand Day Impresiones 3.500.000 12.692.401 31.124 0,25% 363%

VOCENTO (ABC+ Regionales) - Brand Day Impresiones 10.000.000 16.626.375 67.033 0,40% 166%
XL SEMANAL+C.ÚNICO+SUMMUN - Brand Day Impresiones 375.000 415.945 1.927 0,46% 111%

LA GACETA DE SALAMANCA - Careta Impresiones 250.000 255.601 852 0,33% 102%
DIARIO DE SEVILLA Roba Doble 300x600px Banner Impresiones 300.000 300.050 1.055 0,35% 100%
DIARIO DE HUELVA 300X200px Banner fijo Impresiones estimadas 500.000 227.000 12 0,01% 45%

DIARIO DE CÓRDOBA 300X600px / 980X250px Banner Impresiones 250.000 250.501 545 0,22% 100%
HOY EXTREMADURA Roba Doble 300x600px Banner Impresiones 180.000 180.034 618 0,34% 100%

AGRODIGITAL 350X130px Banner fijo Impresiones estimadas 500.000 325.979 967 0,30% 65%
GANADERÍA 1128x120px Megabanner Impresiones 5.000 123.707 258 0,21% 2474%
HOSTELERIA 300X250px Banner Impresiones 30.000 31.780 76 0,24% 106%

TOTAL 37.590.300 300 2.820.031 55.040.714 157.396 0,29% 1.963.710 3,6%

163%EP (S.Economía) + 5Días

IMPRESIONES

MOVISTAR+

YOUTUBE

Spot 20" Spot Directo

SERVIDOSOPORTE CREATIVIDAD FORMATO KPI VTR 100%CLICS CTR VIEWS#KPI SPOTS CONTACTOS

Hemos superado los KPI’s iniciales en todas las líneas de actuación.
Menos Movistar+, Agrodigital y Diario de Huelva, que eran estimados.

Destaca: Brand Day en Marca/Vocento News, Youtube y Ganadería que 
superan con creces los resultados estimados inicialmente.



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES

PERIODO

28 sept. – 4 oct.

SPOT DIRECTO 

• CONTACTOS ESTIMADOS: 2.900.000

• CONTACTOS ALCANZADOS: 2.820.031

SPOTS: 300

SPOT ON DEMAND

• IMPRESIONES CONTRATADAS: 300.000

• IMPRESIONES ALCANZADAS: 300.122

BANNER

• IMPRESIONES CONTRATADAS: 6.000.000

• IMPRESIONES ALCANZADAS: 5.720.943

• CLICS: 4.125

• CTR: 0,07% 

MOVISTAR



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES

MARCA

PERIODO

28 Septiembre

IMPRESIONES ESTIMADAS

3.500.000

IMPRESIONES SERVIDAS

12.692.401

CLICS

31.124
CRT

0,25%

+9.192.401
impresiones

(262,6%) 

* El CTR óptimo es de 0,15%



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES

VOCENTO NEWS
(ABC + regionales)

PERIODO

22 Octubre

IMPRESIONES ESTIMADAS

10.000.000

IMPRESIONES SERVIDAS

16.626.375

CLICS

67.033
CRT

0,40%

+6.626.375
impresiones

(66,2%) 



#elRestauranteIbérico: MEDIOS DIGITALES (YOUTUBE)

PERIODO

15 al 31 julio / 21 sept. - 4 oct.

VIEWS CONTRATADAS

400.000

VIEWS ALCANZADAS

629.280

PERIODO

15 al 31 julio / 21sept – 11oct
IMPRESIONES CONTRATADAS

900.000

IMPRESIONES SERVIDAS

951.542

CLICS

5.527

VIEWS COMPLETAS

62,7%.



14.389 inscritos

#elRestauranteIbérico: SORTEO 100 JAMONES IBÉRICOS EN NAVIDAD

• LANDING PAGE

• Creación y desarrollo de BASE DE DATOS

• EMAIL MARKETING (boletines 
informativos, eventos, concursos,…)



#elRestauranteIbérico: NEWSLETTER PARA EMPRESAS DEL SECTOR

Involucrar a las empresas del sector en la campaña para 
amplificar su alcance y conseguir:

1. Vincular mundo on-line con off-line. 
2. Las industrias ofrecen posibilidad de ganar uno de los 100 

Jamones Ibéricos a sus clientes.

OBJETIVO

Desde esta NEWSLETTER podían:

• Acceder al perfil de #elRestauranteIbérico .
• Solicitar flyers
• Descargar los diferentes materiales creativos de la campaña 

para usarlos en sus herramientas comunicativas (web, 
redes,…)

16 empresas 4.800 flyers



OTRAS ACCIONES DE 

PROMOCIÓN

ü Visita Universidad Autónoma de Chapingo 

(MÉXICO)

ü Día Internacional de Japón

ü Premios Qcom a la ”Mejor Campaña de 

Promoción Exterior por #HamPassionTour”

ü Mesa Debate Diario HOY

ü Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo)



üVisita Universidad 
Autónoma de 
Chapingo (MÉXICO)

Visita de una delegación de profesores y alumnos del 

departamento de Ingeniería Agroindustrial de la 

Universidad Autónoma de Chapingo (México) para 

conocer el proceso de elaboración de uno de los 

productos más emblemáticos de la cultura española, 

el Jamón Ibérico.



üDía Nacional de Japón

ü El Jamón Ibérico, uno de los mejores 

embajadores de la cultura española, fue 

uno de los protagonistas durante la 

recepción organizada por la Embajada de 

Japón en España durante la celebración 

del natalicio del Emperador.

Representantes de ASICI explican a las numerosas 

autoridades asistentes a la recepción, como el 

Embajador de Japón, Hiramatsu, o la presidenta del 

Congreso, Meritxell, las peculiaridades y garantías del 

Jamón Ibérico durante la celebración del Día Nacional 

de Japón.



üPremios Qcom a la 
“mejor Campaña de 
Promoción Exterior 
2018 por 
#HamPassionTour

ASICI recibe el premio a la “Mejor Campaña de Promoción 
Exterior 2018 por #HamPassionTour en los Premios QCOM. 

Reconocimiento que refuerza la apuesta apasionada del 
sector Ibérico por la internacionalización.



Mesa Debate 

Diario HOY

ü Ayudas públicas al Sector 

Agropecuario en tiempos de Covid-19

ASICI participa en la Mesa de Debate del Diario HOY “Ayudas 
Públicas al Sector Agropecuario en tiempos de la Covid-19” 
junto a la Junta de Extremadura y Cooperativas de 
Extremadura para analizar y exponer cuál es la situación que 
atraviesa el sector del Ibérico

“La rápida respuesta en la 
contracción sectorial del sector 
Ibérico está soportada, 
probablemente, en el nivel de 
información sólida, fiable y global 
que hoy en día maneja el sector 
gracias al sistema ÍTACA” Antonio 

Prieto, presidente de ASICI.

“Uno de los problemas que había en el 

Ibérico era la falta de información, hoy 

en día y gracias a ASICI existe una 

transparencia en los datos que permite 

tomar decisiones estratégicas 

inmediatas”, Antonio Cabezas, director 
general Agricultura y Ganadería de la 
Junta de Extremadura



üEncuentro Nacional 
del Ibérico. JABUGO 
2020

ASICI presentó en el Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo) 
el Decálogo que recoge los principales trabajos que realiza 

para generar valor añadido en el sector Ibérico y sus 
producciones



üPremios Porc D’or

Ibérico

ü Coorganizadores de los Premios

ü Saluda del presidente en apertura de la gala

ü Manifiesto Porcino con la participación de 

presidente y director gerente

ü Presencia ASICI en plan de comunicación

ü Proyección spot

ü Visibilidad logotipo ASICI en soportes

ü Feria Virtual Porc d’Or: stand online 3D con 

diversos folletos informativos y promocionales

ASICI participa como patrocinador y coorganizador 

en la CUARTA edición de los premios “Porc D’or

Ibérico”, en esta ocasión VIRTUAL. 

Una iniciativa del Instituto de Investigación y 

Tecnología Agroalimentarias (IRTA) en 

colaboración con el Ministerio de Agricultura y 

Pesca, Alimentación y Medio Ambiente. 



ASICI_MEMORIA 2020

• HAM PASSION TOUR – MERCADO INTERIOR (Año 3)

• HAM PASSION TOUR – TERCEROS PAÍSES (Año 3)

• EL RESTAURANTE IBÉRICO

• OTRAS ACCIONES PROMOCIONALES

COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA
Información y Promoción de los Productos Ibéricos


