ASICI MEMORIA 2020
COMUNICACION ESTRATEGICA

Informacion y Promocion de los Productos Ibéricos




m 1.- HAM PASSION TOUR MERCADO INTERIOR (Ano 3). Pag. 4 a 181
- Presupuestos y resultados
- Resumen informativo y grafico de acciones

m 2.- HAM PASSION TOUR TERCEROS PAISES (Afo 3). Pag. 182 a 228
- Presupuestos y resultados

- Resumen informativo y grafico de acciones

m 3.- EL RESTAURANTE IBERICO. Pag. 229 a 257
- Presupuestos y resultados
- Resumen informativo y grafico de acciones

m 4.- OTRAS ACCIONES DE PROMOCION. Pag. 258 a 264
4.1.- Visita Universidad Autonoma de Chapingo (México)
4.2.- Dia Internacional de Japén
4.3.- Premios QCOM a la Mejor Campaina de Promocion Exterior
4.4.- Mesa Debate Diario Hoy
4.5.- Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo)
4.6.- IV Edicidon Premios Porc D’or Ibérico




RESUMEN
RESULTADOS

ACCION

HAM PASSION TOUR
Mercado Interior

HAM PASSION TOUR
Terceros Paises

#elRestaurantelbérico

Fiesta Nacional de
Japén

IV Edicion Premios
Porc D’or Ibérico

TOTAL

IMPACTOS INVERSION
335.531.030 1.472.348,65€
(+95,36% impactos
previstos)
100.734.864 364.439,72€
(+174% impactos
previstos)
147.347.818 808.993,69€*
952,34€
6.000 €

583.613.712 2.652.734,4 €

Coste/
Impacto

0,004

0,003

0,003

0,004

* Mas del 33,4% de la inversion se ha destinado a la compra de producto (259.675,42€)
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Programa promocion e informacion del JAMON IBERICO

Mercado Interior ‘ % 9 ‘_D

IBERIANS HAMS
FROM SPYAIN




MERCADO
INTERIOR:
Acciones,

resultados
e inversion

ACCION
RRPP - Gabinete de Prensa + Acuerdo con influencers
RRPP - Ads Revistas FOODIE + HORECA + BRANDED CONTENT

BLOGUEROS en Escuelas de Hosteleria
VIAJES DE PRENSA

SITIO WEB
MEDIOS SOCIALES (alcance)

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS)
PUBLICIDAD ONLINE - TV ON DEMAND+YOUTUBE+BRAND DAY
CAMPANA EXTERIOR

ARTICULOS DE PROMOCION

VIDEOS PROMOCIONALES

ESCUELAS DE HOSTELERIA

SPONSORIZACION DE EVENTOS (Festival de San Sebastian)
ACCIONES CON ASOCIACIONES PROFESIONALES CARNICAS
SESION FOTOGRAFICA + PRODUCCION

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES (dietas, aval,...)

EVALUACION DE RESULTADOS
COSTES INDIRECTOS

TOTAL

IMPACTOS
106.226.994

7.419.069

980.298
45.300.000

97.454
8.890.784

7.833.732
35.029.391
123.530.359

Incluido en RRPP
Incluido en RRPP

588

Incluido en RRPP

222.361

335.531.030 1.472.348,65€

INVERSION
136.421,26€
176.766,50€

13.800,00 €
€

5.175,00€
57.682,80 €

56.747,25 €
217.365,75€

355.320,00€
28.181,89€

63.020,00€
81.107,34€

94.194,54€

69.023,00€

30.950,00€

35.890,90 €
9.266,78 €

40.000€
1.435,64 €



Actividad permanente de RR.PP

Eventos para la prensa

Sitio web
Medios sociales
Publicidad Online

Campana de Exterior

Articulos de promocién

Videos promocionales

Escuelas de Hosteleria

Sponsorizacion de eventos (San Sebastian)
Acciones con asociaciones profesionales
carnicas

Sesion fotografica

Produccion
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= Actividad continua de Gabinete de Prensa

= 9 notas de prensa

= Clipping prensa mensual

93.226.200
contactos

= Acuerdo de colaboracion con blogueros
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[#] INFLUENCERS | PROPUESTA: 8
[#] SEGUIDORES 1 992.000

£} TARGET | Foodies, chefs y familias [l OBJETIVOS CAMPANA |

MUJER-HOMBRE e Dar a conocer la campaia
25 -65 e Informar de que el jamén ibérico es un producto
gourmet y de gran calidad

3 REQUISITOS DE CAMPARIA |
MERCADOS OBJETIVO |Foodies, familia, lifestyle, chefs

en ESPANA, UK, FRANCIA'Y ALEMANIA

e Perfiles familiares o de alimentacién y estilo de vida
Creacion de contenido en Ig con reels y post.




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

Estrategia

| Con el objetivo de presentar al Jamon Ibérico como un
; producto gourmet y de gran calidad, contaremos con

E perfiles expertos en temas de gastronomia, como top

! chefs y foodies para que comuniquen los beneficios

! del producto.

ESTRATEGIA DE
ACTIVACION

i
i
i
i
i
i
i
i
i
Para ello se activaran dos influencers por mercado '
durante la campania, quienes daran visibilidad a la E
marcay a sus eventos, transmitiendo un mensaje .
acerca de la calidad del Jamén Ibérico basado en el i
modelo europeo de produccion. :
i
i
i
i
i
i
i

Dichos influencers crearan contenido de calidad y
atractivo que genere interés y admiracion por el
producto entre nuestro publico para incentivar el

HASTAG | #HamPassionTour -
consumo de dicho producto.

MENCIONES | @hampassiontour




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESUMEN RESULTADOS

% INSTAGRAM

ly

@’ INSTAGRAM

Impresiones: 994.500

Posts: 10
Alcance: 812.958
Stories: 22
Comentarios: 695
2= ENGAGEMENT Likes: 32.424

REE
%

Engagement Rate 1G: 5,3%

AUDIENCIA IMPRESIONES




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ESPANA

@ramonfreixa

ENGAGEMENT
2,96 %

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post ¥ 24282 Alcance
3 stories (extra)

o 14K likes

@ 26.400 Impresiones 35 comentarios
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.
Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ESPANA

cristinaoriachef @ + Siguiendo

Criginal Audio

cristinaoriachef @ Y con un buen

jamén de bellota despido el afio!!l!
Sigo teniendo que mejorar esto de
reals pero en !
vida... 8! principic miro de regjo a mi
éc@i.ié la esta liando con otra cosa

Ya no queda nada pars despedir al

@cristinaoria

ENGAGEMENT 2020 gue tan compiica
recibir con ilusidn y. esper
9.86 % iIf Aungue suene 3 topico, este

as que nunca, le pido SALUD

PUBLICACIONES Y DATOS
#nampassiontour @hampassiontour

1 post ‘(& 255.070 Alcance
2 stories (1 extra)
1 Reels

(IR

rimelyya Por favor! Necesito ese ©

i;w Les qusta a anaanticy
; 4,533 personas mas

e 16,5 K likes

|5 S URIT0e G eemEmE s

Impresiones
139K reproducciones




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES FRANCIA

[Py - .
e “ -

LT

R, A N

O

@chezmisa

ENGAGEMENT
2,77 %

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post 4’ 103.376 Alcance
5 stories (4 extras)

o 25K likes

@ 106.500 Impresiones | 57 comentarios




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES FRANCIA

@gjillespudlo

ENGAGEMENT
1.1%

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post ,('5 17.700 Alcance
2 stories (1 extra)

. 374 likes

. &
@' 19.100 Impresiones 3%2 5 comentarios




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES UK

a
MNT LE 1t h

ﬁ‘. ”.‘ 4

),‘

LS|

-

2% 1

—_—

—

@pierre.le.chef

ENGAGEMENT
2,51 %

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post ,:5 24.540 Alcance
2 stories

' e 1,6 K likes
|E 25.000 Impresiones ;ls

+ 43 comentarios



2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES UK

Tk
. N S

@truffleandtoast
ENGAGEMENT
8,09 %

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post &% 74.400 Alcance
2 stories

o 91K likes
- 92 comentarios

@ 77.000 Impresiones




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ALEMANIA

@sandraskochblog

ENGAGEMENT
2,77 %

PUBLICACIONES Y DATOS

1 post ;65 110.374
3 stories (2 extras) Alcance
. 16K likes
5] 118.400 K 8% 172 comentarios

Impresiones

- o R

SOrieT e e alucicte
ot wag i Dxh C'J':-J




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo colaboracion con Blogueros

RESULTADOS DE INFLUENCERS | PUBLICACIONES ALEMANIA

£ kvcavtein o Leve Qa8 Ao
WY O Berhone Ronadrines” 2.5 Eoroge

oW Beric Eroge
@ A cere Gaachercurd fir
eren K horen A5 "nme

b T‘_‘g!: ‘?:.‘. '. :p
@lowcarbbenni P e ooy
ENGAGEMENT ot e tart
1.21% el o SOMAEr o
PUBLICACIONES Y DATOS Ricivertoigbastet s netaich de
Hauptesien s Dese Promios i
7, E-;‘_c - :;c' L =21
1 post {¥ 203.216 Alcance vt
4 stories (3 extras) QaQs [

o 3:350 likes
222 16 comentarios

(B 208.100 K
Impresiones




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo advertorials en revistas FOODIE

unter den
hinken



PRINT - FRANCIA

MAXI CUISINE

Periodicidad: Bimestral

Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 02/11/2020
Formato: Pagina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos estimados: 1.834.000

LE JAMBON
IBERIQUE,
UN PRODUIT
GOURMET
UNIQUE AU MONDE

G Tl L TR o
e

wrd
woehs




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo advertorials en revistas FOODIE

N
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RESUMEN CAMPANA PRINT- HORECA

SOPORTE PERIODICIDAD FORMATO AUDIENCIAS Ne TOTAL
INSERCIONES IMPACTOS
FOOD SERVICE 11n2al afio Pégina Publi-reportaje 45.000 1 45.000
ALEMANIA GOUR-MED Bimestral Doble Pagina Publi-reportaje 120.000 1 120.000
24 STUNDEN GASTLICHKEIT Bimestral Pagina Publi-reportaje 72.800 1 72.800
EER L' HOTELLERIE RESTAURATION 9n?al afio Pagina Publi-reportaje 227.500 1 227.500
NEO RESTAURATION 9n2al afio Pégina Publi-reportaje 150.280 1 150.280
BIGHOSPITALITY n/a Publi-reportaje web 30.700 1 667.327
Mensual Doble Pagina Publi-reportaje 42.000 2 84.000
UK CHEF MAGAZINE
n/a Brand Content Web 26.000 1 26.000
THE CATERER Mensual Pagina Publi-reportaje 28.000 1 28.000
RESTAURADORES Trimestral Doble Pagina Publi-reportaje 150.000 1 150.000
ORIGEN 5n2al afio Pagina Publi-reportaje 55.000 1 55.000
Bimestral Doble Pagina Publi-reportaje 19.500 1 19.500
RRR CATERNEWS
Bimestral Pagina Publicidad 19.500 1 19.500
ESPANA Bimestral Doble Pagina Publi-reportaje 60.000 2 120.000
SOBREMESA

n/a Envio Newsletter con la noticia 21.000 2 42.000
Pagina Publi-reportaje 88.000 3 264.000

Mensual
VINOS Y RESTAURANTES Pagina Publicidad 88.000 3 264.000
n/a Publirreportaje web thc 3 68.162

27 2.423.069




2.1. Actividad permanente de RR.PP
* Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - ALEMANIA GOUR-MED

Periodicidad: Bimestral
Fecha portada: Diciembre
FOOD SERVICE Fecha quiosco: 10/12/2020
Formato: PAgina publirreportaje
N° inserciones: 1
Contactos: 120.000
Nota: Conseguimos sin cargo mejorar el formato
teniendo una doble pdgina de publirreportaje en
vez de una pdgina

Periodicidad: 11 nUmeros/ano
Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 09/11/2020
Formato: PAgina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 45.000

23




2.1. Actividad permanente de RR.PP
® Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - ALEMANIA

24 STUNDEN GASTLICHKEIT

Periodicidad: Bimestral

Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 30/11/2020
Formato: PAgina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 72.800
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PRINT - FRANCIA

L'HOTELLERIE RESTAURATION

Periodicidad: 9 NUmeros/ano
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 10/12/2020
Formato: PAgina publireportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 227.500

2.1. Actividad permanente de RR.PP
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

A

JAMBON IBERIQUE,  [§§

un produit gourmet européen unique 3y mande

NEO RESTAURATION

Periodicidad: 9 NUmeros/ano
Fecha portada: Diciembre
Fecha quiosco: 09/12/2020
Formato: PAgina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 150.280

IBERIAN HAM™

1] S B PN o PO (R | e &

han 1Pass oniour.euy
Shamiassionlos o

FE

. M =

M’J}.
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<P 2.1. Actividad permanente de RR.PP
W Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - UK .Qu;q;}r,':.rﬂ

- —— . — — — — —

BIGHOSPITALITY

Periodicidad: -

Fecha portada: Noviembre

Formato: Publirreportaje Web

N° inserciones: 1

Contactos estimados: 30.700

Contactos alcanzados: 667.327

Nota: Este soporte fue la alternativa ala
revista Restaurant Magazine, ya que se
dejé de publicar y Bighospitality es el site
de esta revista.

Iberian Ham, a European Gourmat Product Like no Other in the
World

IMPRESIONES SERVIDAS

667.327

cLics CRT
12.315 1,85%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo

26




<P 2.1. Actividad permanente de RR.PP
W Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - UK

CHEF MAGAZINE

Periodicidad: Mensual

Fecha portada: Diciembre

Fecha quiosco: 26/11/2020

Formato: Pdgina Publirreportaje (mismo
contenido print y revista digital)

N° inserciones: 1

Contactos: 42.000 (print) + 26.000 (online)
Nota: Conseguimos mejorar el formato
confratado pasando a ser dos dobles
pdginas de publirreportaje sin cargo,
ademds de la publicacién del
publirreportaje en Facebook e Instagram




<P 2.1. Actividad permanente de RR.PP
W Acuerdo advertorials en revistas HORECA

PRINT - UK THE CATERER

CHEF MAGAZINE Periodicidad: Mensual
' Fecha portada: Noviembre
Fecha quiosco: 13/11/2020

Publicaciones RRSS
Formato: Pdgina Publireportaje

- Facebook . e

- |ns1‘OgrOm e N° inserciones: 1 ar -
N~ : Contactos: 28.000 i .- LAY

L IBERIAN HAM el

- IBEHIAN HAM # TURIPTAN DOGIMIT FRICACT LT 3 GEWTN I\ D8 WEELE \Jlv & :

@

-

"

IBERIAN HAM
o -l




2.1. Actividad permanente de RR.PP
A Acuerdo advertorials en revistas HORECA

%

S~

PRINT - ESPANA ORIGEN

Periodicidad: 5 NUmeros/ano

RESTAURADORES Fecha portada: Septiembre/Octubre
Fecha quiosco: 01/10/2020
Periodicidad: Trimestral Formato: Pdgina Publireportaje J I b
Fecha portada: Noviembre/Diciembre N° inserciones: 1
Fecha quiosco: 13/11/2020 Contactos: 55.000 amon enco” Ao

o g an al
Formato: Doble Pagina Publireportaje o nie :
N° inserciones: 1
Contactos: 150.000

“m2

JAMON
IBERICO

Mok (it B P 1Mo

29




2.1. Actividad permanente de RR.PP
_— Acuerdo advertorials en revistas HORECA

i
S~

PRINT - ESPANA

RRR CATERNEWS

Periodicidad: Bimestral

Fecha portada: Septiembre/Octubre y Noviembre/Diciembre

Fecha quiosco: 30/11/20y 30/12/20

Formato: Pagina publirreportaje + Pagina publicidad

N° inserciones: 2

Contactos: 39.000

Nota: Conseguimos mejorar el formato pasando a ser una doble pdgina de publirreportaje

uore -_—a
oMo ot
sepP

JAMON EEINCO, UN PRODUCTD GOURNMEY
EUROPED LNCO EN EL MUNDO

30



2.1. Actividad permanente de RR.PP
A Acuerdo advertorials en revistas HORECA

%

S~

PRINT - ESPANA SOBREMESA

SOBREMESA - Newsletters

SOBREMESA
Formato: Newsletter
Periodicidad: Bimestral Mails enviados: 20.490
Fecha portada: Octubre/Noviembre y Diciembre/Enero Aperturas: 13.223
Fecha quiosco: 01/10/20y 01/11/20 Clics: 2.211 e

Formato: Doble Pdgina publirreportaje y envio newsletter
N° inserciones: 2

Contactos: 162.000 .
Octubre/Noviembre Octubre/Noviembre
SOBREMESA
.’h\ ooDonoDoDoos T
J‘w-‘»-(‘ Ibérico, un producto gourmet tnico ‘
en el mundo
@
l.. - T 4 .
UN PRODUCTO GOURMET | T R A T A R e ENATE
UNICO EN EL NSUNDD S - @ i i At 3 A bt o &4 :
¥ [+]
.
s
i - HOGAR .
i - s = I
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2.1. Actividad permanente de RR.PP
o Acuerdo advertorials en revistas HORECA

i
SOBREMESA

PRINT - ESPANA S T

Formato: Newsletter
SOBREMESA Mails enviados: 21.159
Aperturas: 14.130
Clics: 2.736

Diciembre/Enero

Diciembre/Enero ‘ - B
SOBREMESA
[ P | st |t | o | e | e tenen | o [

onDoDopoooon

EL JAMON
LA PASKON DE EURDPA

32




2.1. Actividad permanente de RR.PP
a_— Acuerdo advertorials en revistas HORECA

Lo
-

PRINT - ESPANA

VINOS Y RESTAURANTES Lo prood et goummel ewropen

Noviembre

Periodicidad: Mensual 1 s e o i it b o b
Fecha portada: Noviembre, Diciembre y B e

COrumETs e warew (i omansty i Vo e paste e oo

Enero o ekl ok oo Y ks S g

Fecha quiosco: 05/11/20 y 05/12/20 + T et N——

05/01/21 eI dor AR s Vel

Formato: Doble P&gina publirreportaje, ::;.‘.:..‘.i‘: Ciment ‘E::‘::._:::'_‘_ | st b

pdgina publicidad, Publireportaje web 'y bt ey Lok b eiomn abTabeines (e

banner. b s oty e v v ey SR s e~ s

N° inserciones: 3 o et i Oy bt (U e . Nousbary SAto pp aatn s o
00 B A e d A R Slbeilb et |renioubel - ddad ) e e TR b Vel A b

Contactos: 352.000

Nota: Por un error cometido por el soporte,
nos dan sin cargo la misma accién en la
portada de Enero.

P e e b
e ey e b btee e A
b lare i ¢ kg g g
A adpeiet sy e o o
...... B g L% Mgy
]

R R L
G e Vet | et st

A, €< T
A g v g v S

— L o - - na—
. s
¢ 4aibone ”~ Yy

i, darcts
3 Soten —
.l —— o D w1 - Nopa S b O - PRI,
——— e e Vs b b -
.yl o, enpuet.ts b e st et g D e ke b B TV 4 9O s B
a1 A bln w4 b L T

CHLT A e e Do
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2.1. Actividad permanente de RR.PP
_— Acuerdo advertorials en revistas HORECA

i
S~

PRINT - ESPANA

VINOS Y RESTAURANTES - Web ;
[ Reoortaio JOALIENGN

Fecha Noviembre, Diciembre y Enero

Formato: Banner + Publirreportaje
N° inserciones: 3 Jamon Ibérico, un producto gourmet europeo unico en el
mundo

Ne |mpre$i°ne$ Banner Nov: 14.127 [ sty [bevsee o wma b puts yor or dewess o) tode e rabdod trae dbCrded sovien ALWiad y pre g seids sebet

Tawwenos pronmers mm runers b vdnade b s da sne i

N° Paginas vistas Publirreportaje Nov: 7.900

Thow pantad cuwm mmbrms bs hamdv, o ww e —

-

Ribclma_ih .h |h
Rl S 12 B B

(pceble ol zrewen On
mbrrs hor T e b v Vimm
¥ drraminy

1B D Yeron AL vl o
wedl e urinTeeerio s
h'.,n)p. e
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2.1. Actividad permanente de RR.PP
o Acuerdo advertorials en revistas HORECA

L%
S~

Diciembre

PRINT - ESPANA

El Jamén, la Pasion
VINOS Y RESTAURANTES de Europa

L e e el e e R L
——— A 4 - ) ——— (Y
S T o e WOt e PR 96 0 e e
B Wantt @i £ Lo owlh 0 b i A CORA,
L
- Ay v Bt W B e

L v persnew wod P s nie
[ o Smate e - —— B e Rl e
I e el . el g L L
S b A e - -~ ———

- A A - — b

et ng=

4 PRROR Pars QuUe pusdas GOz
de su dogustacion al masamo:
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2.1. Actividad permanente de RR.PP
o Acuerdo advertorials en revistas HORECA

4

=

PRINT - ESPANA Jeemare

VINOS Y RESTAURANTES - Web mrrT— L -

Fecha Diciembre Bl Jumin, 3 Paside de Burop

i i Rl e et M B

N° inserciones: 1
N° Impresiones Banner: 14.151
N° Paginas vistas Publirreportaje: 8.434

HEs

nampassiontour.eu
MaTparssortar

000cS0
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PRINT - ESPANA

VINOS Y RESTAURANTES

2.1. Actividad permanente de RR.PP
Acuerdo advertorials en revistas HORECA

Enero

El Jamon, la pasion de Europa
Comnr diiferersese v Jmmin e nco s traves e Lo sontnlos

. B0 s D Bt e B Lo B e o e

VI A 1t o e e 4 B e — " -
-
- v Pt X By By

. o )

g g oy e v s = s . P ot St b 4+ ¢ gt
- e b o e e @ o | e+ e Sy 1 e b o S
- -

. — s S bttt | b g @ e

— -
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2.1. Actividad permanente de RR.PP
i Acuerdo advertorials en revistas HORECA

~
PRINT - ESPANA

VINOS Y RESTAURANTES - Web

Fecha Enero

Formato: Banner + Publirreportaje web
N° inserciones: 1

N° Impresiones Banner: 14.820

N° Paginas vistas Publirreportaje: 8.730

ngmmsﬂ % % E

000300
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Actividad realizada ANO 3
= PLAN DE BRANDED CONTENT en Espana.
* Nueva actividad en programa tras la adenda

presentada al MAPA en junio de 2020, debido
al COVID-19.

5,000,000

1.550.000




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

z Acuerdo Branded content en Espana
S~
BRAND CONTENT
GRUPO VOCENTO Addlobic
- ABC - 23 NOV.
IMPRESIONES ESTIMADAS
AL 5.000.000
——— +6.271.555
IMPRESIONES SERVIDAS impresiones
@ 11.271.555 S
E ‘ CLICS CRT
40.304 0,36%
* El CTR Sptimo es de 0,24%
Ver articulo
- LA VOZ DE GALICIA - - HOY - - IDEAL - - LA VERDAD -

- CANARIAS 7 - - EL COMERCIO - - EL DIARIO MONTANES - - EL NORTE DE CASTILLA -
- DIARIO SUR - - EL CORREO - - EL DIARIO VASCO - - LAS PROVINCIAS -
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

s Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT TR
ELLE + ESQUIRE 20 nov.- 21 dic.

IMPRESIONES ESTIMADAS

1.590.000

IMPRESIONES SERVIDAS impresiones

1.700.434 (6,94%)

CLICS CRT

/7.535 0,44%

+110.434

, , . * El soporte no facilita el CTR dptimo
Ver articulo en ELLE Ver articulo en Esquire P P
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Acuerdo Branded content en Espana
REDES SOCIALES

)

BRAND CONTENT

ELLE

DISPLAY CO-BRANDED

o v '
BAAMARE .- 28
i DESTACADOS EDITORIALES

LapAON IBERICO
ANFTRION FESFECIO | - DESTACADO EN LA HOME TOP PATHING
1388 -
| B PEEE TNt
- > ib.’ vy i J il
. | 2 } \
> - ‘
as T . o , SECCION
: LIVING

» o

e ~

- L s

o. { “’
\ A
! ’
’,
O
_ - ) o
) : L
/lI‘/"H.'\' /'!{1]'11;"!?!' vl secreto WAMON 260 e b 5
para evdar v lerminar con PRAPECTO el 1 § 4
las estrias durante of 7

cambaraza -

LAYARY




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

o Acuerdo Branded content en Espana
-

BRAND CONTENT REDES SOCIALES

ESQUIRE

DISPLAY CO-BRANDED

DESTACADOS EDITORIALES

DESTACADO EN LA HOME

ultimas noticias

"n
-
TOP PATHING

Faogalng  Acvariel B lony  Wass  Teoewy  Videw sy W O @w
PO e D S

ﬁul‘iﬁ

- - ey o o- e b -
-—.-...'-n. e




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

o Acuerdo Branded content en Espana
-

BRAND CONTENT
PERIODO

PROGRAMATICA 16 dic.- 15 enero

Nota: Como mejora de campana hemos conseguido publicar el contenido en 26 sites,
en vez de los 20 inicialmente programados

IMPRESIONES ESTIMADAS

24.873

IMPRESIONES SERVIDAS impresiones

28.805 18

£

Meodio Digital Catepoia

Coceng UnComo

Recatas Grotls Food »

+3.932

Con mucha GAQ Food

£l Saber culmano Food

oon Arte Food

Cocing con poco Food

BON Cool Huntes OC0

8 BN DN e e N e
o
L
©
=
L
" "
- Q © 0 .9 © >
4 D
&
)

Estoy Becho un cocinillns food
The Gourmet Joumal Qo0
Secretos o Mackic Qoo

Visitar Sevilla

* Solo nos pueden proporcionar el dato
de impresiones conseguidas.

Cocnay aficoms Food

Cocnats o mundo food

Valencda Gastroncmca Food 44
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT
PROGRAMATICA - UN COMO
FTOMO e LT D S

Jamon ibarico, un producto europec gourmet
unico en el mundo

v 3

o — e

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT
PROGRAMATICA - RECETAS GRATIS

larmon iberico, un producto europeo gourmel -

ico en ol mundo
s

e -
|
. wt o B A S0UA W % WA LA B ieve

N S
B
13

—

N
! {5
ES

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

T Acuerdo Branded content en Espana
S~
BRAND CONTENT
PROGRAMATICA - CON MUCHA GULA
...... ==
: =

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - EL SABER CULINARIO

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

o Acuerdo Branded content en Espana
S~

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - DIEGO COQUILLAT

Diegdcoquitiat

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - COCINA CON ARTE

50
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT
PROGRAMATICA - COCINA CON POCO

Cocina
w ““"Poco

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

T Acuerdo Branded content en Espana
S~
BRAND CONTENT
PROGRAMATICA - BCN COOL HUNTER
i Gt e == o] ’ z e
| A
| & m| @ &
o » - - w ’
) - B 11
| -
;}; =
= Pl N
g‘ :
e : :
U=

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - ESTOY HECHO UN COCINILLAS

) e
P

— Y

@ ==

O,

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - THE GOURMET JOURNAL

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - SECRETOS DE MADRID

o -

R A N

a8 s

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - VISITAR SEVILLA

1 B o

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - LOVE VALENCIA

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

)

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - MADRID DIFERENTE

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - DESCUBRIR

! — . ef TR DA
-40% % mmme
e y
Janen Ibanizo, un producto surogea goutmet -
inics m
na= P
. - -

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - EL VIAJERO FELIZ

t,&
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - SALIR

u.f_l
—
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - VIVE EL CAMINO

JAMON IBERICO, UN PRODUCTO
EUROPED GOURMET UNICO EN EL

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - EUROPA PRESS TURISMO
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

o Acuerdo Branded content en Espana
-

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - TOURSE VIAJES

na=
N

Ver articulo




2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

)

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - SOLO RECETAS

Jumée Ibérico, un peodocts europes gourmet
untoo en of mands

@

Py

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - ANTOJO EN TU COCINA

020000

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - YUMMY BARCELONA

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - COCINA Y AFICIONES

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - COCINATE EL MUNDO

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

Acuerdo Branded content en Espana

BRAND CONTENT

PROGRAMATICA - VALENCIA GASTRONOMICA

Q 1.

Ver articulo
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2.1. Actividad permanente de RR.PP.

o A do Branded Espan
g cuerado branded content en espana
S~
RESUMEN Y RESULTADOS CAMPANA BRANDED CONTENT
Previsto Obtenido
SOPORTE PAIS FORMATO CTI?I:POBNO A KPI #KPI IMPRESIONES CLICS CIR VIEWS VIR 100%
PROGRAMATICA 20 SITES Espana Brand Content 16 dic - 15 enero Impresiones 24.873 28.805 - - - - 116%
GRUPO VOCENTO Espana Brand Content 23-nov Impresiones 5.000.000 11.271.555 40.304 0,36% 37.096 - 225%
ELLE + ESQUIRE Espana Brand Content 20nov - 21 dic Impresiones 1.590.000 1.700.434 7.535 0,44% - - 107%

TOTAL 6.614.873 13.000.794 47.839 0,37% 37.096 0.3%
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Asistencia a los actos
realizados en las
Escuelas de
Hosteleria, a través
de streaming, de 16
blogueros

INFLUENCERS Total impressions for posts & stories Total Followers

INFLUENCERS Total impressions for posts & stories
& views of blogs publications Total Followers

TOTAL FRANCIA 798.520

INFLUENCERS Total impressions for posts & stories
& views of blogs publications Total Followers

TOTAL ALEMANIA

980.298 145.437



REINO UNIDO
4P

2.2. Eventos de prensa

Convocatoria actos EEHH

»

&c{;lu /}

Ak f"-("i‘fl/ :

PUBLICATION: Sugar Pink Food (online)
DATE: 25t November 2020

REACH: 12,450

https://

masterclass-gifted.html
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4P
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2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

c:" food_with_george

Very interesting thk s
The Iberian ham can be

cuuyubtosmr:?

(I've hod fo wat .MN
S o

PUBLICATION: @food_with_george (instagram stories)
DATE: 25th November 2020

FOLLOWERS: 14,400

IMPRESSIONS: 813



2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO

4P
I

PUBLICATION: @food_with_george (instagram)
DATE: 27th November 2020
FOLLOWERS: 14,400

PN food_vith_george ENGAGEMENTS: 191
/ Buxton https://

food_with_george Iberian Ham Croquettes...so
yesterday | took a master class on how o carve the
prestigious berian ham hosted by @hampassiontour
and today | made a dish with it for lunch - #ad

Here's what's going on: Croguelttes stuffed with
Iberian ham and sauteed leeks. .they were absolutely
delicious

frood floodpon Minstafood Mdnner Munch Mfresh
frtasty #loodee ¥delicious feating #foodpic
floodpics #eat hunary ghomemade #ukiood
#huxion #peakdistinct #thepeakdistrict #loodblogoer
#loodtiog #iberantam #amonberico
#rampassiontour

Qv W

97 likes




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO
4

PUBLICATION: @food_with_george (instagram stories)
g\ food_with_george i G P DATE: 27t November 2020
B a7 P FOLLOWERS: 14,400
. \- SRR | VIPRESSIONS: 962
o ‘.;'.‘}‘_‘-"-.:‘.‘ :-;-| 4
{7 g T AR
™ . ¥




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

=~ PUBLICATION: @gemtakesfoodpics (instagram stories)
REINO UNIDO a

DATE: 25th November 2020

P Qe FOLLOWERS: 14,800
“—'_ IMPRESSIONS: 4,865
aly

—— S

e T
. .;anomn 5
s 5




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

REINO UNIDO w— PUBLICATION: @gemtakesfoodpics (instagram stories)
' ) DATE: 26th November 2020

FOLLOWERS: 14,800 . .
IMPRESSIONS:962 PUBLICATION: @gemtakesfoodpics (instagram)

DATE: 26th November 2020
FOLLOWERS: 14,800

ENGAGEMENTS: 621
https://

gemtakesfoodpics a¢ Deficious Iberian ham, cured
gemtakastoodpca o manchego, and green Spanish olives for the perfect
Lordon, Urited Kngadom shering pltter

Jos andd | ook part o s lherian ham caring
MASArCIass Oy WEh Means wa got 10 e the
MRS CAFVe up some dedoous ham while me
w.:v;m! Our phatter. Jamon ibév o Of Ihersn M s
Anown S beng the MOST expanama and prameum
ham simdlar 30 how Champagne or covar are some of
the workd s most prived gastronamic products!! The
ham s prodoced using only tradgitional methods and
stands oul due % s ruby red oolour. What | realy
ored lairning, & miybe you will 12¢, W That the
nam s produced with a arge focus on sustainabity
whch is 50 important in the clay and age. 'm trying
10 De MOne sustanalie at hame, 20 knowang sy 1004
% peoduced with the same standards | have for
mselt m roally resssuring

| pared my Ibenan ham with some Spanish cheese
v and CHsEd - which ang S yuammy Ihat Ihay ane
aAmost finshed aready! | tock 3 recommandaton
from my ocy Sparssh shop on which chesse 10 by
10 Daif with the ledan ham, and bar
recommendcation was perfect. 'We fel i love wath al
the cuts of the ham but depercing where on the leg
and how they are cut, & can be a wotally diffarent
CXNDETIONCE IN Four Mot If you haven't Ined, | can
defnitaly eoommendd and if yau have, Wit did you
think? European food & cne of my tavourites aod I'm
exctied 10 try using the Ibevian fiam n a recipe 5000,
100 — maybs mith some Cristy fried potatons !

Qv

@ Liked by whatfionaeats and 145 cthars ham passcnteut

Phampassomiour Sibecantum ¥amarnbeneco
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PUBLICATION: @gourmelita (instagram stories)
DATE: 26th November 2020

REINO UNIDO
: FOLLOWERS: 13,200

LASTYERR T WAS PHYSICALZ COT 10
THY MY MAND AT CARVING.

|




A>.
A LLd

REINO UNIDO

gourmelita
London, United Kingdom

QY

38 likes

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

PUBLICATION: @gourmelita (instagram)
DATE: 26th November 2020

FOLLOWERS: 13,200
ENGAGEMENTS: 320

https://

gourmelita ~AD~ Can you say ‘gourmet'? For me,
Iberian Ham is the absolute definition of the word! |
was lucky enough to attend @hampassiontour
#jamoniberico carving Master Class ondine last
evening, as well as physically @uniwestlondon last
year (see stories!) and | can say I'm amazed with the
passion behind every little detail of this exquisite
product.  There's full focus on sustainability,
animal welfare and respect for the environment, that
you can feel with each- sublime- bite you take of this
acorn-fed perfectly aged, ruby red iconic product!
4 Carving it is an art form in itself, that requires
perfect shicing and excelient presentation. @9/
whampassiontour #ibérico #ibericoham

PUBLICATION: @gourmelita (instagram stories)
DATE: 27th November 2020

FOLLOWERS: 13,200

IMPRESSIONS: 2,707

e -

LAST YEAR'S EVENT WAS FAB! WENT A
WITH 4

A

WHE | MSSS IMMENSELY, DAMN YU CIMAL-N
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REINO UNIDO
4P

PUBLICATION: @truffleandtoast (instagram stories)
DATE: 27th November 2020

FOLLOWERS: 61,800
IMPRESSIONS: 7,987




2.2. Eventos de prensa
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PUBLICATION: @truffleandtoast (Instagram)
DATE: 27th December 2020

REINO UNIDO FOLLOWERS: 61,800

4. ENGAGEMENTS: 5,220
1S https://

@Y 'ntteandtcest « Faten =
Lo Liniaed K ere
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samerrber Sow eggwaiac | was when
fral came scraio Tha dialt In N tapes
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SO0 S3IN 100000 T T
ARy O s, Moy
agroct o Rec g Selow
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e Uniied Eamgins

ratiearcioat s Mruncrrecos |
e Ty how eggvietx | wen ater |
WU COPe RORA IR (il W 10 g
Sy of Vasr- Nessn Scioc 3
Dossnu tat s dioh of peledom
ol 0000 154000 w ) Pan g
Steahtery CebTour ateatey
ot i Mecoe teow

M Im eang Ty Swooree Dertan
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PAID INFLUENCER COVERAGE Post Results
PUBLICATION: Mint & Rosemary Likes: 274
DATE: 14th December 2020 Comments: 19

FOLLOWERS: 13,200 Reach: 2,623
https:// Impressions: 2,939

REINO UNIDO
4>
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REINO UNIDO
; PAID INFLUENCER COVERAGE

ﬁft o PUBLICATION: Mint & Rosemary
"y o DATE: 22nd December 2020

v M Lancdrosemary ’

&l ::“’::VF‘:,"::‘"" ’A":I Ramaasscntour ARS FOLLOWERS: 13,200

Cod Fillet
https://

Post Results

Likes: 150
Comments: 13
Reach: 1,378
Impressions: 1,441

FULL MECIPE IN MY LATIST POST
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PAID INFLUENCER COVERAGE Post Results
PUBLICATION: Mint & Rosemary Likes: 150

DATE: 1stJanuary 2021 Comments: 21
FOLLOWERS: 13,200 Reach: 1,558
https:// Impressions: 1,779

REINO UNIDO
AP

a mistandrosemary « Following
Fods s e s D seth Rampassiontonr
Hervlardshice

a \\. ﬁ marviandrocemary AAD Treating ryself

- the Sparesh ecttion! | might haree punt
my holiday plans oo hold this year, but
This doesn't mas that | ciey't anjoy a
Snanish feast o horwe. Starieg with ths
ologat frst course, featunng bxcurious
soallops, croaty Ded pured and a nch

| 4

.\ . b ‘I
N

-~ N%‘ \o\s‘
N"‘\' > ..
TR\ oo

rami faveur ghvan by the sadition of
the Iberan hart The Bevian ham is &
uninoe culrary gom. prized by top
chets andg food lovers around the world
and appracated for s distinet Navouws
andd sxoeptiordl ity
Fhampassooioor Shampassianing

ngredents

2 large scallops
300 butter

2000 fresh peas
fresh mint

Qv A

B Uked by meatthetoodie and 141 others
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FRANCIA
INFLUENCERS CONTENTS

‘ ’ aucirey HsIiNg Comtlacter ¥ 3 v “en AUDREY CUISINE
§ 627 publication 24 kabonnés 1714 abonnements Engagement rate: 1,88%

Post impression: 4230
Audrey - Ma Ptite Cuisine Story impression: 550

Bogueuse & Inflenceuse

W audreycusine. fr

Racettes quotidiennss. yoyages ¢! Honnes adresses
3 Audrey. bourdny Dgmai.con

www.audreycuisne I
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Convocatoria actos EEHH
INFLUENCERS POSTBLOG

FRANCIA AUDREY CUISINE
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2.2. Eventos de prensa

Convocatoria actos EEHH NFLUENCERS CONTENTS

FRANCIA ENVIE DAPERO

Engagement rate: 2,93%
ENVIe.aRer0.leDIOq  Contacter - A Post impression: 3708
Story impression: 388

O

1 219 publications 19k sbannés 1 548 sbonnements

"‘_E,dol:npcm 2@'

B® Foed & wine Bleg

‘‘‘‘‘




2.2. Eventos de prensa

Convocatoria actos EEHH A R R LG

FRANCIA ENVIE D’APERO
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FRANCIA

2.2. Eventos de prensa

Convocatoria actos EEHH

4 154 publicatons 16,4k abonnes 817 abonnements

Anne Reverdy
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INFLUENCERS CONTENTS

PANIER DESAISON

Engagement rate: 1,19%
Post impression: 3608
Story impression: 276

Tu aimes le jambon
ibérique ?

-

2o ‘\'\ )‘) s
2e I 7
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Convocatoria actos EEHH
INFLUENCERS POSTBLOG

FRANCIA PANIER DESAISON
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2.2. Eventos de prensa

Convocatoria actos EEHH
INFLUENCERS CONTENTS

FRANCIA

PEPITES2NOISETTE

Engagement rate: 1,58%

Post impression: 4033
Story impression: 322
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2.2. Eventos de prensa

onvocatoria actos EEHH INFLUENCERS POSTBLOG

FRANCIA PEPITES2NOISETTE
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2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

‘_ ALEMANIA

Date: 12 December 2020

Reach: 4.073

Impressions: 4.248

Link-Klicks: 592 (Link to his
Blogarticle)

Date: 4 December 2020
Reach: 4,193

| Clicked on @hampassiontour: 415
Impressions: 9.314
Website-Clicks: 14

Clicked on @hampassiontour: 97




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

._ ALEMANIA

Post-Date:
Follower:
EN.-R.:
Reach:
Likes:

Saves:

Comments:

11 December 2020
31.994

2,16 %

7.900

674

29

4



2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

._ ALEMANIA

Post-Date: 11 December 2020
Reach: 7.900

Eilr PAAR FAKTES ZuM THEMA




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

& ALEMANIA
| Date: 4 December 2020
hbsbed  Follower: 8.273
Heute durfte ich an
einer Masterclass fiir EN.-R.: 8,15 %
Iberico-Schinken Reach: 233
teilnehmen...

/"’ ‘h Clicked on @hampassiontour: 10
p \ f Impressions: 234

Wt

3 o e Mgt i i Post-Date: 11 December 2020
i i s v Follower: 8.273
EN.-R.: 8,15 %
= Reach: 7.182
otees Likes: 575

Comments: 48




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

& ALEMANIA

Drr it S5
. > Date: 11 December 2020
Eine neue Reach: 263
Leidenschaft !!! Clicked on @hampassiontour: 10

.} kn cheridoo Ibenscher Sch
°

ImpreSSions: 265 W e kitcheridoo + Abonmert
Website-Clicks: 14 o
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Ot ehy
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gut t ot NG wend
v
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vstartn et
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F Getaltt cookingandbbg_wath_tima und
268 wetere Pursonen

Post-Date: 18 December 2020
Likes: 269
Comments: 26




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

& ALEMANIA

Jamdn Ibdrico™hier trifft Traditon Tje
auf Perfektion und Gervss {
Post-Date: 11 December 2020
Reach: 107
=1




& ALEMANIA

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

Date:

Follower:
EN.-R.:
Reach:

Impressions:

4 December 2020
7.880

4,07 %

216

221

Date:

Follower:

EN.-R.:
Reach:

Impressions:

.‘ Jtcheridoo - ADarnent
' My MITaYYy

’- B 00 [Erns s Sron vt & rey
. Ukt L draciut w) Youw
Tebur orvt _Jaendn itdrics
e ' ”

Champassientour
fhamp as siantour

7.880

e - D';f:t;:.:*;'“"- ‘
371

386

Post-Date: 11 December 2020
Follower: 7.880

EN.-R.: 8,15 %

Reach: 2.401

Likes: 253

Comments: 32

Saves: 6




& ALEMANIA

) #hampa_ss_ion_tgu—r
- gigmopipgr.!c.o

@hampassiontour
@publiclink

2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

Date: 4 December 2020
Reach: 6.566

Impressions: 6.898

Post-Date:
Follower:
EN.-R.:
Reach:
Likes:

Comments:

9 December 2020
13.132

5,62%

4.451

636

113



2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

& ALEMANIA

\! COMNNQENEEDY_wiT - Aboreery

) Sockingandbibe M _tine “Wrbeg®

e Post-Date: 8 December 2020
Follower: 10.444
o = EN.-R.: 7%
il Reach: 3.025
Likes: 635
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2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

‘a ! - - g -

{2 foerh e es
Post-Date: 17 December 2020

2 Follower: 10.444
SACH EN.-R.: 7%
oy Reach: 2.985

Likes: 640

] bt - Assrodent Comments: 99

P " Saves: 2

........




2.2. Eventos de prensa
Convocatoria actos EEHH

‘ ALEMANIA

e & Antipasti mit |
Ibérico-Schinken &

Post-Date: 11 January 2021
Follower: 4.455
EN.-R.: 5.92 %
Reach Post: 1.852
Likes: 320
Comments: 26
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| bacos_cherown dAmipest ™
I pdncoScimber A
Ferturg Mdvartaing

Fansend 20 Prerpasdortoy sine
SN b felne Artpasalnm,

SO0 Kormpas Lion sut Srusche iy
Hargreione, Fewa, Ohwrn sngelese
LETNN ud Ao DENco

Dor SEUan vom Exhelsiwen
sctymeci! by Vardmang rel Maloos
W Feta hersamagaes. Durch seine
Senidere Lriflige Nots an
bastis_leckeresen & Antpasti mi Gysmersctmaia
thérica-Schinken §

Wertiung /Advertising

DANCO-Schmber iyt racnt sdnhach mar
on Schenkes. Er w0 1ol vl Liste ol

W by e b h b ——

QY (A
yetal baachertimo umit
319 welers Persoten




2.2. Eventos de prensa
Viaje de prensa

DER TAGESSPIEGEL

QY e

https://www.tagesspiegel.de/themen/genuss/100-gramm-
kosten-30-euro-der-vermutlich-beste-schinken-der-
welt/25493498.html

SPECTATOR

RESULTADOS
45.300.000 impactos



RESULTADOS
97.454 impactos




3.1. Sitio web

SOMOS NOTICIA -)/

|
od] good
good

Ahead of

the carve the carve

UNIQUE AU MONDE

SECCION SOMOS NOTICIA
SITE EN ALEMAN:

SECCION SOMOS NOTICIA
SITE EN ESPANOL:

WIR SIND DIE NACHRICHVm
Ahead ol

NOUS SOMMES

T WE ARE THE NEWS ‘)"
LES NOUVELLES ; '

:'-'Jd ¥ n
Ahead ol -

the carve

LE JAMBON
WERIGUE
UN PRODUIT
COURMET
UNIGUE AU MONDE

c?cn&
Irinken cowers

Der KONIG
unterden
Schinken

SECCION SOMOS NOTICIA
SITE EN FRANCES:

=
g‘.'w.
\Jl' "‘II ol

the carve

essen&
112 {115 [ —

Der KONIG
unter den
Schinken

R3PS

Jamon benco

SECCION SOMOS NOTICIA
SITE EN INGLES:



3.1. Sitio web ne

W tinid ¥ W P sl

- , ’ FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN 2020
PRENSA / SN A \ SECCION PRENSA EL ARTE DE NUESTRA GASTRONOMIA. PATROCINADCR DEL SEPTIMO ARTE
SITE EN ESPANOL: NS Ty . resnprishe M

.M

SECCION FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN
SITE EN ESPANOL:




SECCION ESCUELAS DE HOSTELERIA
SITE EN ESPANOL:
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3.1. Sitio web

SECCION ESCUELAS DE HOSTELERIA
SITE EN ALEMAN:
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SITE EN FRANCES:
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Inicic La Pasi6n de Europa Ham Passion Tour v Origen ~ 4 Pasiones

Disfruta + Prensa +

D

DSFRUTACON ™ &
TODOS LOS SENTIDOS

EL JAMON IBERICO, UN PLACER QUE SE DISFRUTA CON TODOS
LOS SENTIDOS

el Jamén Ibérico

in dud, una experiencia multisensorial. Por eso queremos ¢
. s sentidos

Je puedos diferenciarlo y gozar de su degustacién al maximo utiiz
dlizar una cata profesional de Jamén Ibérico en tu casa,  través de sencillos consejos,
as de profesionales expertos del SIPA (Servicio de andlisis & Innovacién en Productos de ori

ra emprender este apasionante viaje o través de los sentidos

VISTA

LaVISTA es el primero de los sentidos que entra
juego en un degustacion sensorial de Jamon

cterstico del Jomér
el responsable de una textura suave y
frégil, gracios a la grasa infiltrada brillante que
se expande y se funde al tacto en cada loncha.

capta tanto en la nariz como en la boca. 5
disfrutomos de un aroma a curado, intenso,
agradable y equilibrado, estamos ante un Jamon
Iberico.

rstante de méximo disfrute que da comienzo incluso antes de saborearlo, cuando empezamos a ole el Jamén Ibérico

Un instante en la boca, un recuerdo eterno.

SECCION DEGUSTACION
SENSORIAL SITE EN ESPANOL:

{ =

N -

L A‘.{EN SINNEN

DER IBERICO-SCHINKEN IST EINE FREUDE, DIE MAN MIT ALLEN
SINNEN GENIESSEN KANN

berico-Schinkens Ertom

TASTEN

SCHMECKEN

Ein Moment im Mund, eine Erinnerung for die Ewigkeit.

LE JAMBON IBERIQUE, UN PLAISIR A SAVOURER AVEC TOUS LES
SENS

LE TOUCHER

LODORAT LE GoUT

Un instant en bouche, un souvenir éternel

IBERIAN HAM, A PLEASURE TO BE SAVOURED WITH THE SENSES

sice that exponds o

TASTE

A moment in your mouth, @ memory that lasts forever.




ALCANCE
8.890.784 impactos
(organico + paid media)




3.2. Medios sociales

Informacion b Hb Pansion Toust EU
- &
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A true LOVER of Ioenan Ham doesn't cut

QU¥%

Perfil FACEBOOK: Perfil INSTAGRAM




3.2. Medios sociales
e,
A

| OF EUROPE Wy
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flas Ham Passion Tour EU
Tube - =

INICIC VilCo LSTAS O REPIODLOCCKON

£l Jaman, la pasgidn de Europa

Listas de reproduccion creadas

-

Nssion Towr - Engllah 0 Tour - Frangai Ham Pestion Tout - Dewtech e Peseon Your - Espahel

Perfil YOUTUBE




RESULTADOS Ano 3:

Fans: 52.078

Visualizaciones video: 1.278.945
Engagement: 311.679
Reach: 8.890.784 (organico + paid)

REFUERZO Ano 3:
Facebook video Ads: 6.191.030 impresiones

PAis OBJETIVO REPRODUCCIONES ALCANZADO IMPRESIONES REACCIONES cucs CTR
ESPANA 3.250.000 3.259.748 100,30% 4.313.690 377 5.558 | 0,13%
FRANCIA 645,000 693,588 107,53% 709410 | 23 0,00%
ALEMANIA 385.000 393.209 102,13% 435287 B 113 0,03%
REINO UNIDO 560.000 696,521 124,38% 732,643 B B7 0,01%




movistar+

Entraen

hampassiontour.eu

y descubre bedo sobre
JamGn 10dr i

RESULTADOS Ano 3:

Mitele
507.828 impresiones

Movistar+
——— e W 18.099.945 contactos e impresiones

T2 ralcenel | (2 Buscar | & Mend

Suparpalicuas




TV ON DEMAND
milele®) spof 20"

4.4 Publicidad Online

TV on demand

PERIODO
2 nov. -6 dic.

IMPRESIONES ESTIMADAS
500.000

+7.828
IMPRESIONES SERVIDAS impresiones
507.828 (1:20%
CLICS CRT

1.222 0,24%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

TV on demand

TV ON DEMAND
MOVIStar+ seot20"

PERIODO
2 nov. — 22 nov.

SPOT DIRECTO: 600 pases
CONTACTOS ESTIMADOS: 5.800.000
CONTACTOS ALCANZADOS: 5.768.845

SPOT ON DEMAND
IMPRESIONES ESTIMADAS: 560.000
IMPRESIONES SERVIDAS: 600.205

BANNER
« IMPRESIONES ESTIMADAS: 12.000.000
« IMPRESIONES SERVIDAS: 11.721.783

. CLICS: 9.112

. CTR: 0,08%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

TV on demand

RESUMEN Y RESULTADOS CAMPANA TV ON DEMAND

Previstos Alcanzados
5 PERIODO
SOPORTE PAIS FORMATO SN KPI #KPI SPOTS CONTACTOS  IMPRESIONES  CLICS CIR VIEWS VIR 100% [l SERVIDO
MITELE Espafia Pre- Roll 9 nov - 6 dic Impresiones 500.000 507.828 1.222 0,24% 491.674 96.8% 102%
. Del9 al 15 de Spofts 600 600 100%
Spot Directo .
Noviembre Contactos Estimados 5.800.000 5.768.845 99%
MOVISTAR+ Espana -
Spot On Demand Del 16 al 22 de Impresiones 560.000 600.205 107%
Banner Noviembre Impresiones 12.000.000 11.721.783 9.112 0,08% 98%
TOTAL 18.860.600 5.768.845

12.829.816

10.334 0,08%  491.674 3,8%
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PR 4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

Actividad realizada ANO 3
Nueva actividad en programa tras la adenda presentada al
MAPA en junio de 2020 debido al COVID-19.

Realizada la campana en Youtube:
True View Pre Roll 20” (no saltable)
True View Pre Roll 30” (saltable)

Ir al sitio web del anunciante

RESULTADOS Ano 3:

YouTube
4.273.744

¥ 5T Ham Passion Tour EU
¥ 277 mil visualizaciones

e
P

1 A L




4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

3 YouTube

3 YouTube ESPANA PERIODO
PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20"'+30” 11 nov. — 1 3d|C
— . True View Pre Roll 30"
VIEWS ESTIMADAS: 190.000 +10.209
"o T el - VIEWS SERVIDAS: 200.209 uil
. cLcs: 349 15577
. c1R: 0,09%

True View Pre Roll 20”

IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000 +21.506
- IMPRESIONES SERVIDAS: 321.506 impresiones
. clLics: 348 (7.16%)
- cR:0,11%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

2 YouTube

3 YouTube ALEMANIA PERIODO
PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20"'+30" ] 6 NnoV. — QOdIC
— . True View Pre Roll 30"
VIEWS CONTRATADAS: 190.000 +4.103
" e B - VIEWS ALCANZADAS: .194.103 (g,i?s”%)
. cLcs: 143

. c1rR: 0,03%

True View Pre Roll 20”

IMPRESIONES CONTRATADAS: 300.000 +1.411
« IMPRESIONES ALCANZADAS: 301.411 impresiones
. cLics: 85 (0.47%)

. c1rR: 0,03%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

2 YouTube

3 YouTube FRANCIA PERIODO
PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20"'+30” ] 6 NnoV. — 20—22d|C
8 Veilobe True View Pre Roll 30”

— VIEWS ESTIMADAS: 190.000
- - VIEWS SERVIDAS: 198.436
. cLcs: 196
. CTR:0,05%

True View Pre Roll 20”
IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000 +2.981

- IMPRESIONES SERVIDAS: 302.981 impresiones

. cucs: 137 (0.99%)

. CTR:0,05%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

2 YouTube

£ YouTube UK PERIODO
PREROLL TRUEVIEW IN STREAM 20"'+30" 23 NnoV. — 2 7d iC .
— True View Pre Roll 30"

. VIEWS ESTIMADAS: 190.000 +14.062
l 3. e Faal - VIEWS SERVIDAS: 204.062 {‘;i;‘%s)
- . CcLcs: 43

. ctrR:0,01%

True View Pre Roll 20”

IMPRESIONES ESTIMADAS: 300.000 +11.108
- IMPRESIONES SERVIDAS: 311.108 impresiones
. cucs: 30 (3.7%)
- crR:0,01%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo
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4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

£ YouTube

RESUMEN Y RESULTADOS CAMPANA YOUTUBE

Previstos Alcanzados
SOPORTE PAIS FORMATO JERIDDO KPI #KPI IMPRESIONES  CLICS CIR  VIEWS VIR100% | SERVIDO
CAMPANA °
True View Pre-Roll Views 190.000 448.862 143 0,03% | 194.103 | 43,5% 102%
Alemania 16 nov-20 dic
True View Pre-Roll Impresiones 300.000 301.411 85 0,03% 140.171 46,8% 100%
True View Pre-Roll 16 nov-20-dic Views 190.000 400.389 196 005% | 198.436 | 50,0% 104%
Francia -
Y OUTUBE True View Pre-Roll 16 nov-22dic Impresiones 300.000 302.981 137 0,05% 150.076 49,9% 101%
True View Pre-Roll Views 190.000 391.326 43 001% | 204.062 | 52.8% 107%
UK 23 nov-27 dic
True View Pre-Roll Impresiones 300.000 311.108 30 001% | 165270 | 53,6% 104%
True View Pre-Roll Views 190.000 374.400 349 0,09% | 200.209 | 53,9% 105%
Espana 11 nov-15 dic
True View Pre-Roll Impresiones 300.000 321.506 348 011% | 169.434 | 53,0% 107%

TOTAL 1.960.000 2.851.983 1.331 005% 1.421.761 49,9%
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RESULTADOS Ano 3:

El Comidista
2.299.824 impresiones

Marca
9.848.050 impresiones




4.4 Publicidad Online
Brand day / week

TA

PERIODO
16 nov. — 22 nov.

[

IMPRESIONES ESTIMADAS
1.500.000

+799.824
IMPRESIONES SERVIDAS impresiones
2.299.824 (55:5%)
CLICS CRT

9286  0,40%

* El CTR dptimo es de 0,10%
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© FLTROS TARA ILSCMY

NUTRICON

(SIRVE DE ALGO TOMAR
PHJEILIIPOS

o @

Quiero cocinal

© FLTRES FARA DGO

NUTRICON

LS“‘\.'\'XC DE ALGO TOMAR
PROBIOTICOS?

4.4 Publicidad Online
Brand day / week

1l

o FLTROS FARA DO

NUTRICON

(SIRVE DE ALGO TOMAR
PROBIOTICOS?

% ‘ I:l Lornldlsta EL 0 <

viimia slpats com

S sin

DE EUROPA

IAMOMNES
wincos

oe nraua
:
"
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4.4 Publicidad Online

Brand day / week

BRAND DAY MARBA
g 8-— G-—  WAREA - =

.

-
L
-~
. g o
ey .
\ YRS ERN
" S a
S -

PERIODO
16 nov.

IMPRESIONES ESTIMADAS

3.500.000

IMPRESIONES SERVIDAS impresiones

9.848.050 (181,3%)

CLICS CRT

24.938 0,25%

+6.348.050

* El CTR Sptimo es de 0,15%
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4.4 Publicidad Online
Brand day/ week '" PORTADA

BRAND DAY MAREA KML@SM
Mobile DE EUROPA

- .
< s

TE
Lx ™ M-‘\h.l A Duna D .::
e '

IAMONEY
minicos

Asli queda la primera eliminatoria Asi queda la primera eliminatoria Asi queda la primera eliminatoria I'_;l:_‘?““:_:i:";”? pr ——
de Copa: el Cardassar se lleva al de Copa: el Cardassar se lleva al de Copa: el Cardassar se lleva al v — —. (A TSN
et x coco X coco eetieee W=

]

x

g Al
n mh IAMONEY N——
La R m 1ERICOT . ® ..'T—”:--. i

l D% FiDARA (1T O RO PSP —

\ o A | 01 R A= Je # o S O

OF FUROFPA - -—.-u-..---—-nqanc
e gt Nt - 09 =t
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4.4 Publicidad Online
Brand day / week

RESUMEN Y RESULTADOS CAMPANA BRAND WEEK/DAY

Previstos Alcanzados
SOPORTE PAIS FORMATO PERIOD? IMPRESIONES CLICS CIR VIEWS VIR 100% SERVIDO
CAMPANA
EL COMIDISTA Espana Brand Week 16-22nov Impresiones 1.500.000 2.299.824 9.286 0.40% - - 153%
MARCA Espana Brand Day 16-nov Impresiones 3.500.000 9.848.050 24.938 0.25% - - 281%

TOTAL 5.000.000 12.147.874 34.224 0,28%
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RESULTADOS Ano 3:
123.530.359 contactos




4.5 Campana Exterior

ESPANA
PUNTO DE VENTA ﬁlcampo

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Door Media

N° centro: 18

N° soportes: 68

Contactos alcanzados: 3.888.000

¥

fit ie:v

—
-
u
—_-f
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4.5 Campana Exterior

ESPANA
punto DE VeNTA Carrefour (9

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Alarmas

N° centro: 180

N° soportes: 1.480

Contactos alcanzados: 19.440.000
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4.5 Campana Exterior

ESPANA é
SUPERMERCAD® ..

PUNTO DE VENTA €1 Carle &h >

Periodo: Del 11 al 24 noviembre

Formato: Alarmas

N° centro: 53

N° soportes: 203

Contactos alcanzados: 4.771.761
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4.5 Campana Exterior

ESPANA

PUNTO DE VENTA

Periodo: Del 11 al 24 noviembre
Formato: Alarmas

N° centro: 64

N° soportes: 183

Contactos alcanzados: 2.196.500
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4.5 Campana Exterior

ALEMANIA

Ciudad: Berlin

Soporte: 2 Tranvias vinilados

Periodo: del 15 noviembre al 14 de Diciembre 2020
Contactos alcanzados: 5.000.000
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4.5 Campana Exterior

FRANCIA

Ciudad: Paris

Soporte: 100 paneles de 8m?2
Periodo: del 16 al 22 de noviembre
Contactos alcanzados: 28.700.000
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4.5 Campana Exterior

REINO UNIDO

Ciudad: Londres
Soporte: (sustituye a la accion prevista en autobuses)

140 mupis digitales, con video de 5"
17 pantallas de gran formato con video 20"
Periodo: del 28 diciembre al 3 enero

Contactos alcanzados: 59.259.859
Nota: Conseguimos sin cargo la ampliacion de la campana de las 17 pantallas de gran formato del 3 al 10 de Enero.
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4.5 Campana Exterior

RESUMEN CAMPANA EXTERIOR

CONTACTOS
ALCANZADOS

CIUDAD SOPORTE PERIODO

ESPANA Varias Door Mediay Alarmas 1.934 11al 24 noviembre 30.570.500
(2 Semanas)
ALEMANIA Berlin Tranvias 2 15nov.- 14dic 5.000.000
(4 Semanas)
FRANCIA Paris Paris Move 100 163l 22 noviembre 28.700.000
(1Semana)
Mupis Digitales 140 28 dic. - 3enero
UK Londres SOV 15% Video 5- (1Semana) 59.250.859
Pantallas Motion gran formato 17 28 dic. - 10 enero
SOV 20% Video 20" 2 Semanas

123.530.359
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5.1 Articulos de promocion

Actividad realizada ANO 3

110 unid kits de prensa (36 por pais)
compuestos por:
Folleto - Carpeta - USB - Obsequio - 3
blister Jamon

40 unid Kit concurso online (10 por pais)
compuestos por:
Folleto - bolsa - obsequio - 3 blister
Jamon

520 unid kit escuelas hosteleria (130 por
pais) compuestos por:
120 unid.: Sales folder - display - USB
- 6 folletos - 6 blister Jamoén

400 unid.: Folleto - obsequio - blister Caja maletin  Blisters

Jamoén Carpeta UsB
Folletos Obsequio pinza

Sales Folder




Video genérico inglés Video genérico espanol

L ARTE DEL CORTE

Video El Arte del Corte inglés Video El Arte del Corte francés Video El Arte del Corte espanol Video El Arte del Corte aleman



Video foodie aleman

Video foodie inglés Video foodie francés

Video sensorial a inglés Video sensorial a francés Video sensorial a espanol Video sensorial a aleman



Video sensorial b inglés Video sensorial b francés Video sensorial b espanol Video sensorial b aleman

Video sensorial ¢ inglés Video sensorial ¢ francés Video sensorial ¢ espanol Video sensorial ¢ aleman



Dhfutmd . atuywn S e LUV

Video proceso produccion inglés Video proceso produccion francés Video proceso produccion espanol Video proceso produccion aleman

ESPANOL

E FRANCES

ESPANOL

FRANCES

INGLES INGLES

Ham Passion Tour - Spot 30" Ham Passion Tour - Spot 20"

ALEMAN ALEMAN
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RESULTADOS Ano 3:
120 profesores
540 alumnos
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6.2 Escuelas de Hosteleria

A
i
S~

Calendario de Master Class en Escuelas de Hosteleria

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Diciembre

Diciembre

M

24

X
25

J
26

\'}
4

L
21

Ensayo en platd para la
master class en streaming
del 25 y 26 de noviembre

Master Class en streaming
para University of West
London, Londres

Master Class en streaming
para Lycée Jean Drouant y
Belliard Culinary School,
Paris

Master Class en streaming
en la Brillat Savarin
Schule, Berlin

Master Class en la Escuela
de Hosteleria de Mérida y
retrasmision en las
escuelas hosteleria de
Cdceres, Badajoz y
Orellana
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6.2 Escuelas de Hosteleria

X/

<+ 25 de Noviembre

- X/

4> <*  University of West London

g’; <+ Master Class
Objetivo: A raiz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta
actividad de manera presencial. Para no alterar la

\" dinamica del programa, manteniendo el alcancey la

UNIVERSITY OF calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class
WEST LONDON de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad

virtual.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS

Formacion de producto
- Presentacion ASICl y Campana Europea
- Producto y proceso de produccion
- Presentacion videos de campana
- Identificacion, etiquetado, categorias y APP Ibérico.

Formacion del arte del corte
- Curso de corte profesional 4 \

- Curso de emplatado profesional Intervencion del director de la University of West
London, James Edmund
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Ecole HOtelidre de Paris
yohe Jear DA

Bemard
(]

6.2 Escuelas de Hosteleria

26 de Noviembre
Lycée Jean Drouant
Masterclass

Objetivo: A raiz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta
actividad de manera presencial. Para no alterar la
dinamica del programa, manteniendo el alcancey la
calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class
de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad
virtual.

Mejora: La master class fue retrasmitida también en la
escuela Belliard Culinary School de Paris.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS

Formacion de producto
- Presentacion ASICI y Campana Europea
- Producto y proceso de produccion
- Presentacion videos de campana
- Identificacion, etiquetado, categorias y APP Ibérico.

Formacion del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional
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6.2 Escuelas de Hosteleria -

4 de Diciembre
a Brillat-Savarin-Schule
! Masterclass

Objetivo: A raiz del Covid-19, no pudimos desarrollar esta
o IR actividad de manera presencial. Para no alterar la

111111 dinamica del programa, manteniendo el alcance y la
3 calidad de esta actividad, llevamos a cabo la master class

de manera virtual: en streaming y con entornos de realidad
virtual.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS

Formacion de producto
- Presentacion ASICI y Campana Europea
- Producto y proceso de produccion
- Presentacion videos de campana
- Identificacion, etiquetado, categorias y APP Ibérico.

Formacion del arte del corte
- Curso de corte profesional
- Curso de emplatado profesional
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EXTOH tAD LA

6.2 Escuelas de Hosteleria

<+ 21 de Diciembre

*» Escuela Superior de Hosteleria y Agroturismo de Extremadura

X/

+» Curso de Formacion Intensivo

Objetivo: A raiz del Covid-19, adaptamos la formacion para cumplir con los
protocolos sanitarios. Para no alterar la dinamica del programa,
manteniendo el alcance y la calidad de esta actividad, llevamos a cabo la
master class de manera presencial y virtual: en streaming y con entornos
de realidad virtual.

Mejora: Este curso se retransmitio via streaming para las escuelas de
hosteleria de Caceres, Badajoz y Orellana, apoyado por un maestro
cortador, producto y materiales de campana presente en cada una de ellas.

ESTRUCTURA DE LA MASTER CLASS
Formacion de producto

- Presentacion ASICI y Campana Europea

- Producto y proceso de produccion

- Presentacion videos de campana

- Identificacion, etiquetado, categorias y APP Ibérico.
Formacion del arte del corte

- Curso de corte profesional

- Curso de emplatado profesional
Degustacion sensorial
Showcooking




6.2 Escuelas de Hosteleria

MASTERCLASS EN STREAMING
' AP o
O & — Cw

25 de Noviembre 26 de noviembre 4 de diciembre 21 de diciembre
University of West London Lycée Jean Drouant Brillat-Savarin-Schule Escuela Superior de Hosteleria
Master Class Master Class Master Class y Agroturismo de Extremadura

Master Class
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RESULTADOS Ano 3:
Integrados en la actividad
2.1 Actividad permanente
de Relaciones Publicas




ESTRUCTURA DEL PATROCINIO

6.4 Sponsorizacion de eventos
FeStlval de Sa N Se baSUé N — Media pagina a color en uno de los nimeros del Diario Oficial del

Festival, una tirada aproximada de 8.000 ejemplares diarios

— Difusion de un spot publicitario en el Canal Oficial del Festival
(Telefestival),

— Logotipado en distintos soportes

— Welcome pack en el hotel Maria Cristina para 60 invitados del
Festival.

— Accion especial: entrega de producto a Javier Camara

— 2 Puntos de corte con un stand en el Boulevar en frente del
Ayuntamiento de San Sebastian
— Desde el viernes 18 de septiembre hasta el sabado 26 de
septiembre.
o Entrega de bolsas promocionales de campana a los
participantes: misma creatividad que el Welcome Pack.
o Entrega de folletos de campana a los participantes.

- Fiesta de Clausura en el Hotel Maria Cristina
o Sabado 26 de septiembre.
o 2 cenas privadas con los premiados del festival (60px cada
una)
o Se dispuso de dos corners que incluian dos puntos de corte.
o Se les entregd un obsequio a los invitados (120px) con la
imagen de campana: mismo contenido que el Welcome Pack.




6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian




6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian

i

Histed

o 2 cenas privadas con los premiados del
Festival (60px cada una).

o 2 puntos de corte con 2 cortadoresy 2
azafatas.

o Se les entregd un WELCOME PACK a los
invitados (120px)

.....
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6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian
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6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian
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6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian
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6.2 Sponsorizacion de eventos
Festival de San Sebastian
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6.2 Sponsorizacion de eventos

Festival de San Sebastian
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Asociacion Deuche Fleischer - Verbans

Confederation Nationale des Charcutiers - Traiteurs et Traiteurs

National Federation of Meat & Food Traders

Cedecarne/Carnimad

RESULTADOS Ano 3:
222.361 impactos
profesionales




7.1 Puntos de Venta:

Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

F 4

n “ESCULFIDO", »az0 A raso

oo CARNIMAD - Revista “la Carne” i

~ Periodicidad: Trimestral St dubimot, ut
Fecha portada: Diciembre
Formato: P&gina Publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 5.000 ejemplares

A n et bas s @8 Bets e A 4 Lwwa e v

R e e e e R T
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

PERIODO
‘f“ CARNIMAD - Newsletter 59 mevicrlEe 2000

P

PORCENTAJE DE
APERTURA

21,70%

socios — CLICS EN ENLACES

3.20,10%

ENTREGAS EXITOSAS

— 1.234

—

PORCENTAJE DE APERTURA

27,90%

CLICS EN ENLACES

6,70%

ENTREGAS EXITOSAS

- 179

TH AR B e e B R T A A T
N —— A o v |y e v —

SUSCRIPTORES ——
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

& CARNIMAD - Instagram CARNIMAD - Facebook

~ DO e 9 | PERIODO

16 diciembre 2020

REACCIONES

4

CLICS

2

IMPRESIONES

275

ALCANCE

PERIODO
16 diciembre 2020 481
LIKES
IMPRESIONES 32
533 INTERACCIONES

34
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7.1 Puntos de Venta:

Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

f“ CEDECARNE - Banner Web PERIODO
Nov.-Dic 2020
d d .

VISITAS A LA WEB

l“ mfk)““ r@ __f___ - .i-.-" 313

*El soporte no nos puede facilitar los datos
de impresiones ni clics del banner, solo las
vistas a la home, por que su sistema de
estadisticas no lo reporta.
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

A

£ CEDECARNE - Newsletter PERIODO
-
30 nov. 2020
NEWSLETTER . 5
e 8/2020 PORCENTAJE DE APERTURA
21,33%
CLICS EN ENLACES

3.25%

ENTREGAS EXITOSAS

678

El Mni sa:ro de Indust na y Comercio £l Min u!rrc de Indus"xs Ccr‘cr 30 El Misterio de Indusiria y Comercio
JNUNCID B Creacon o Un k.orae):s Assa0r BOUNCIE B CTRACEn 08 un Con SE0 ARSI ANUNGA a creacdn o un Corgeo Asasar
de! Comercio Minosisls del Comertio Minorsta del Comercic Minorista
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

Accion en 500 puntos de venta

A Entrega de material
> promocional e informativo

Caja contenedora
Folletos

Sales folder
Carteleria




7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

ADVERTORIAL

GRAFT BUTCHER IBERIAN HAM, A EUROPEAN GOURMET
PRODUCT LIKE NO OTHER IN THE WORLD
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

" ! L -r‘
Cuasnal, Nuchvernongh s el
Ursaedtvor toighc hisdt ond randirich g

Gaschrrack mac v oo efice M

AN e nolas Frodes L g skl
Gasbierorie, sorchein sech Lrvsoe Kuthe prdlt !

ﬂ FLEISCHER-HANDWERK

Periodicidad: 6 nUmeros/ano
Fecha portada: Enero

Formato: Pagina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 7.500
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

‘ FLEISCHWIRTSCHAFT.DE

PERIODO
Enero
FORMATO
Content Banner (Advertorial)
N° INSERCIONES
1
IMPRESIONES SERVIDAS
55.991
CLICS CRT
110 0,20%
* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo




7.1 Puntos de Venta:

Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

PERIODO
Enero

FORMATO
Superbanner 980x150px

N° INSERCIONES
1

IMPRESIONES SERVIDAS
66.957

CLICS CRT
90 0,13%

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo

‘ FLEISCHWIRTSCHAFT.DE “J‘ e

Neischminscha® de « BONK [ £

letschwirtschaft
nde

| P LIRS PAATEONAT

PERIODO
Enero

FORMATO
Banner newsletter

N° INSERCIONES
1

IMPRESIONES SERVIDAS
5.145

cLICs CRT
14 0.27%

* En este caso, no podemos dar datos de crt
optimo



7.1 Puntos de Venta:

Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

“*" LE BOUCHERIE FRANCAISE

Fecha portada: Enero

Formato: Pagina publirreportaje
N° inserciones: 1

Contactos: 68.000
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7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

Les bouchers, bouchers-charcutiers
de France

‘- )LES BOUCHERS, BOUCHERS - g nwblonn g

CHARCUTIERS DE FRANCE L'Association interprofessionnelle du pore ibérique PERIODO
d'Espagne. en collaboration avec 'union
européenns, mans uné campagne ainformaton &t 2 ]
Soporte: Facebook de formation sur fe jamben ibérique, soutenant a
Formato: Post

L] .
. ., tout moment le secteur des bouchers et bouchers- b
N° inserciones: 2 1 re

charcutiers. Si vous souhditez tout savoir sur ce

prodult, Contactez wwvw hampassiontour.co 4394

ALCANCE
4,251

LIKES

36
INTERACCIONg

43

* En este caso, no podemos dar datos de crt dptimo




7.1 Puntos de Venta:

Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica
6 Les bouchers, bouchers-charcutiers

‘- ’ LES BOUCHERS, BOUCHERS - Bk s
CHARCUT'ERS DE FRANCE Publie par Victor Boucher @ Bianvier- @ PER’ODO

Afin de renforcer les garanties de qualité et de
transparence, |'Ibérico a combiné tradition et 8 enero

technologie avec le lancement du PPP "Ibérico".

Une application gratuite pour téléphones portables IMPRESIONES
qui permet aux consommateurs de verifier la 4 '| 62
tracabilité du jambon ibérique qu'ils s'apprétent a ’
acheter, grace a la lecture du sceau obligatoire sur ALCANCE
tous les jambons ibériques qui arrivent sur le 406 ‘|
marché. Plus d'informations sur Ham Passion Tour
EU LIKES
31
INTERACCIONE
S

N ) (;SSM/ 31

DE L'EUROPE

|




7.1 Puntos de Venta:
Acciones con Asociaciones Profesionales de la Industria Carnica

a9 ‘ A
‘ ’ 'i'b" = N
RESUMEN CAMPANA REVISTAS SECTORIALES

Ne¢ TOTAL
SOPORTE MEDIO PERIODICIDAD FORMATO AUDIENCIAS
INSERCIONES IMPACTOS
CARNIMAD "LA CARNE" Print Trimestral Pagina Publi-reportaje 5.000 1 5.000
CARNIMAD Digital n/a Newsletter n/a 1 1.413
. CARNIMAD Digital n/a Post Instagram n/a 1 533
ESPANA
CARNIMAD Digital n/a Post Facebook n/a 1 275
CEDECARNE Digital n/a Banner Web 600*250px n/a 1 313
CEDECARNE Digital n/a Newsletter n/a 1 678
Pagina Publi-reportaje 1.000 1 1.000
UK CRAFT BUTCHER Print Mensual
Pagina Publicidad 1.000 1 1.000
FLEISCHER-HANDWERK Print 6 n%/afio Pagina Publireportaje 7.500 1 7.500
FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a Content Banner (advertorial) n/a 1 55.991
ALEMANIA
FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a SuperBanner 980 x 150 px n/a 1 66.957
FLEISCHWIRTSCHAFT.DE Digital n/a Newsletter n/a 1 5.145
LE BOUCHERIE FRANCAISE Print n/a Pagina Publirreportaje 68.000 1 68.000
FRANCIA BOUCHERS — CHARCUTIERS DE FRANCE Digital n/a Post Facebook n/a 1 4.394
BOUCHERS — CHARCUTIERS DE FRANCE Digital n/a Post Facebook n/a 1 4.162
TOTAL 15 222.361

176




e
8.1 Sesion fotografica

Actividad realizada ANO 3

Renovacion derechos shooting fotografico
Gestionadas imagenes de banco de imagen
Renovacion de derechos




8.1 Sesion fotografica
Shooting fotografico




8.1 Sesion fotografica
Shooting fotografico




8.1 Sesion fotografica
Banco de imagenes



8.2 Produccion

Actividad realizada ANO 3

Desarrollada creatividad.
Realizados artes finales y adaptaciones de todas las piezas.




ANO 3

Programa promocion e informacion del JAMON IBERICO
Terceros Paises. MEXICO

IBERIANS HAMS
FROM SPAIN




TERCEROS
PAISES
MEXICO:
Acciones,
resultados
e inversion

ACCION
RRPP - Gabinete de Prensa
RRPP - Advertorials en Revistas
VIAJES DE PRENSA

SITIO WEB
MEDIOS SOCIALES

PUBLICIDAD EN PRENSA
PUBLICIDAD ONLINE (RRSS)

PUBLICIDAD ONLINE - Campaia YOUTUBE
ARTICULOS DE PROMOCION

VIDEOS PROMOCIONALES

SEMANAS EN RESTAURANTES

DIAS DE PRUEBA (producido materiales)
SESION FOTOGRAFICA

PRODUCCION

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES (dietas, aval,...)
EVALUACION DE RESULTADOS
COSTES INDIRECTOS

IMPACTOS
16.146.571

4.927.500
30.117.500
40.081
14.588.981
11.111.830
17.171.730
6.608.171
Incluido en RRPP
Incluido en RRPP
22.500
SUSPENDIDA

INVERSION

31.043,05€

34.307,43€
E

2.300,00€
15.697,50€

83.349,00€
35.948,00€

29.393,74€
4.284,33€
5.750,00€
53.817,36€
3.305,33€
6.900,00€

11.756,05€

17.888,43€

2.983,96€
25.000€
715,54€

TOTAL 100.734.864 364.439,72€



Actividad permanente de RR.PP

Eventos de prensa

Pagina web
Medios sociales
Publicidad prensa
Publicidad Online

Articulos promocionales
Videos promocionales
Semanas en restaurantes
Dias de prueba
Sesion fotografica y banco de imagen

Produccion



16.146.571
contactos
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LA GA STRONOMA EUROPEA IRRUNFE EN LA COOINA MEXICANA
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2.1. Actividad permanente de RR.PP

(s) Acuerdo advertorials en revistas

Pais: México

Soporte: Robb Report

Fechas portada: Diciembre 20 Fechas portada: Diciembre20 / Enero 21
Fechas quiosco: 1 diciembre Fechas quiosco: 1 diciembre

Formato: Publirreportaje ..., Formato: Publirreportaje

Pais: México
Soporte: Aire

Delicia
insuperable

la |);|siu|| e l".urup:n




2.1. Actividad permanente de RR.PP

Acuerdo advertorials en revistas

* Pais: México

* Soporte: Estilo DF

* Fechas portada: Noviembre 20 / Diciembre 20
* Fechas quiosco: 1 noviembre / 1 diciembre

* Formato: Publirreportaje

G:

U Je/uﬁ 4 pafeder

Jamon lbe o gne :momvco sropeo




Actividad SUSPENDIDA
ANO 3

No se realizara esta

actividad tras la adenda
presentada al MAPA en

junio de 2020 debido al
COVID-19.

2.2. Eventos de prensa
Viaje de prensa

RESULTADOS
30.117.500 impactos



RESULTADOS
40.081 impactos




3 n 1 n S Itl O We b SECCION DEGUSTACION

SITE MEXICO:
SECCION RESTAURANTES SECCION SOMOS NOTICIA DISFRUTA CON @ ¢
SITE MEXICO: SITE MEXICO: TODOS LOS SENTIDOS

SOMOS NOTICIA )/I

RESIALURANTES
. - b

L e $o Luroga: vosdve © o sstueonbss de OF LSOO NOTICIA

|ll' AL ' l LRI R ‘nl

OMOS NOTICIA




ALCANCE
14.588.981 impactos
(organico + paid media)




3.2. Medios sociales

. T
o 21 #
Plevala L |l oneve Pan i iy

Mizimacen

WE WANT 1O
ENOW YOUR
OPINIONI

Perfil INSTAGRAM

Perfil FACEBOOK:




3.2. Medios sociales

vioeos MAS IWFORMALY

lafxaa

B0t Ow Sanguda (1971 0 MG S Tas LI del Ve 1 5 Yowgn ® o4 10d0 PV e (0 pudes a3
Jarsin, s Paakte 3¢ Oapa Wertehope AferToes Aores - e Pessee Toer Awreon fsreca

1 pwwan s M e P9 Terndd O DeiOnge 09 Dievnpd e Cabaie 31 Dwrep) e Modaraerm ) 11 Dorwps ¢ Serdnde
& Goxe

£ Tvepa de Sendu i Ate 30l Lave 3 B oo dirsepds ) Lapasan

———

-y

Perfil YOUTUBE

¥ Lo compmrymcyin, § Lageieny | La bapeeac e 1 D omoed y e b [ Jurvon Beren b paace
e hranm



PAIS SOPORTE PERIODICIDAD | FORMATO | N2 INSERCIONES | TOTAL AUDIENCIA
Aire Mensual  : Pagina Color. 3 . 5.040.000
. QLﬁen QJl nce narlm 'Pé?grina Colﬁc")rré - 2 . o 9~1~2'000mm
P Est.|o[)|: ........................ 5emana| pagmacO|or3 ........................................... 4500000 ...............
- Lifeé:Ster I\;Iucransualw Pégina Colg - 1 - - 2;4'000»»““
""""""""""""" GQ  Mensual PaginaColor 1 | 425830
TOTAL 10 11.111.830

RESULTADOS
11.111.830 impactos




@ 4.1. Publicidad Prensa

Pais: México

Soporte: Aire

Fechas portada: Octubre 20 / Noviembre 20 / Diciembre 20
Fechas quiosco: 1 octubre / 1 noviembre / 1 diciembre
Formato: Pagina color




@ 4.1. Publicidad Prensa

Pais: México

Soporte: Quien

Fechas portada: Noviembre 20 / Diciembre 20
Fechas quiosco: 1 noviembre / 1 diciembre
Formato: Pagina color




@ 4.1. Publicidad Prensa

Pais: México

Soporte: Estilo DF

Fechas portada: Diciembre 20

Fechas quiosco: 7, 14 y 18 de Diciembre
Formato: Pagina color

ORI,
3 0ol

DL EUROTA

B " pasin




@ 4.1. Publicidad Prensa

Pais: México

Soporte: Life&Style

Fechas portada: Diciembre 20
Fechas quiosco: 1 Diciembre
Formato: Pagina color

DF EUROFA

SAMONES
IBERICOS

Y‘\ESTANA

~




4.1. Publicidad Prensa

Fechas portada: Diciembre - Enero 19 T DE EUROFA

Pais: México : lesﬂ'm ',
Soporte: GQ e P@M

* Fechas quiosco: 28 Noviembre | T e

Formato: Pagina color

B et LR LT R
BRI, b Pestions, Sy
2008 U CHE Y Ve i

DONENA AN Catw O
P03 San il la satretes
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Y parqes wnabar
TR P

JAMONES
IBERICOS.
DE ESFANA




RESULTADOS Ano 3:
Fans: 68.453
Visualizaciones video: 2.431.052
Engagement: 83.244
Reach: 14.588.981 (organico + paid)




2 YouTube

RESULTADOS Ano 3:

YouTube

6.608.171
(impresiones + views)




4.4 Publicidad Online

Campana YouTube

&

£ YouTube

PERIODO
Del 22 al 30 de enero

True View Pre Roll 20”

* VIEWS ESTIMADAS: 560.000 +1.860.462

- VIEWS SERVIDAS: 2.420.462 vews
. CLICS: 3.394 (332%)
- CTR: 0,08%

- ALCANCE: 4.172.386

PERIODO

SOPORTE PAIS FORMATO CAMPANA

#KPI

IMPRESIONES CLICS CIR VIEWS VIR 100%

YOUTUBE México Preroll 20" 22/01 -30/01 Views 560.000 4.172.386 3.394 0,08% 2.435.785 | 58,71% 435%

560.000

4.172.386 3.394 0,08% 2435785 584%




5.1 Articulos de promocion

Actividad realizada ANO 3

50 kits de prensa compuestos por:
50 maletines
150 blisters de Jamon
50 Folleto
50 Carpeta
50 USB
50 Obsequio (pinzas)

NOTA: Tal y como queda reflejado en el Anexo 1 incorporado al
contrato firmado entre ASICI y el MAPA, fue eliminada la
asignacion presupuestaria dedicada a “refuerzo de prensa
espanola en Viaje de Prensa”, siguiendo las indicaciones
del Informe de Evaluacion de la propuesta emitido por la

CHAFEA (criterio 2.c). Tal y como se comunico al MAPA el Caja maletin  Blisters
pasado 16-01-2018, esta partida ha sido reasignada ano 1, Carpeta USB
2 y 3 del programa para la produccion de materiales de Folletos Obsequio pinza

prensa que no estaban contemplados inicialmente.




Spot de campaiia (207): El
Jamon, la Pasion de Europa,

Video El Arte del Corte MX

Video sensorial b MX

Video foodie MX

Video sensorial ¢ MX

Video sensorial a MX

Video proceso produccion MX




RESULTADOS Ano 3:
22.500 contactos



0.3 Semanas en Restaurantes

Ham Passion Kit restaurantes




0.3 Semanas en Restaurantes

Noviembre
DOM MAR MIE JUE VIE SAB
15 17 18 19 20 21
Casa Hevia Casa Hevia Castilla Revolucién
22 23 24 25 26 27 28
Castilla Revolucién Broka Centro Cast. Satélite

Centro Cast. Satélite

Diciembre
DOM MAR MIE JUE VIE SAB

1 2 3 4 5

Blanco Colima Blanco Colima Blanco Colima Blanco Colima Broka PH Perisur
6 7 8 9 10 11 12
PH Perisur Casa Bell Casa Bell Casa Bell Casa Bell Luanco Luanco PH Santa Fe
13 14 15 16 17 18 19
PH Santa Fe Lur Lur Blanco Castelar Blanco Castelar  Blanco Castelar  Blanco Castelar

N
[~
N
N
()
N
a
N
o

0 2 2 24

27 28 29 30 31
Enero
MIE VIE SAl
1 2
3 4 5 6 7 8 9

PH Polanco

PH Polanco



0.3 Semanas en Restaurantes

(g)

Numero de Jornadas: 4

Blanco Castelar

Fecha:
17 y 18 de diciembre 2020

Horario:
13:00 horas a 17:00 horas
17:00 horas a 21:00 horas




‘f)

Numero de Jornadas: 4

Blanco Colima

Fecha:

01y 02 de diciembre 2020
Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs
18:00 hrs a 22:00 hrs

0.3 Semanas en Restaurantes




0.3 Semanas en Restaurantes

G:

Numero de Jornadas: 2

Fecha:

27 de noviembre

04 de diciembre 2020
Horario:

17:30 hrs a 21:30 hrs




@

Numero de Jornadas: 4

Casa Bell

Fecha:

08 y 09 de diciembre 2020
Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs
17:00 hrs a 21:00 hrs

0.3 Semanas en Restaurantes




(,e)

Numero de Jornadas: 2

Fecha / horario:
21y 22 de noviembre de 2020

Horario:
14 a 16 hrs

0.3 Semanas en Restaurantes




U 6.3 Semanas en Restaurantes

Numero de Jornadas: 2

Casa Hevia

Fecha:

18 y 19 de noviembre 2020
Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs




0.3 Semanas en Restaurantes

@

Numero de Jornadas: 2

Centro Castellano
Satélite

Fecha:
28y 29 de noviembre 2020

Horario:
14:30 hrs a 18:30 hrs




0 0.3 Semanas en Restaurantes

Numero de Jornadas: 2

Luanco

Fecha:

10y 11 de DICIEMBRE 2020
Horario:

17:00 hrs a 21:30 hrs




6.3 Semanas en Restaurantes

@

Numero de Jornadas: 2 %gl““
o =
|

La Cantina El Palacio de
Hierro (Perisur)

Fecha:
05y 06 de diciembre 2020

Horario:
13:00 hrs a 17:00 hrs




0 0.3 Semanas en Restaurantes

Numero de Jornadas: 2

La Cantina El Palacio de
Hierro (Santa Fe)

Fecha:

12 y 13 de diciembre 2020
Horario:

13:00 hrs a 17:00 hrs




0 0.3 Semanas en Restaurantes

Numero de Jornadas: 2

Fecha:

15y 16 de noviembre 2020
Horario:

" -

14:00 hrs a 18:00 hrs




0.3 Semanas en Restaurantes

(g)

Numero de Jornadas: 2

. :
- 1IN '
¥ il 3T ,
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e
3
-
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T ) e
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‘ ] Q‘.
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La Cantina El Palacio de
Hierro Polanco

Fecha:
30y 31 de ENERO 2021

Horario:
13:00 hrs a 17:00 hrs




ACTIVIDAD ANULADA por el COVID-19, tal y
como recoge la adenda del 22/01/2021
presentada y aprobada por MAPA.

Se realizo la produccion de materiales previa a
la anulacion de la actividad:
- 18 Folletos

- 7.500 Dipticos tiendas gourmet
- 18 Sales folder

- 8.000 Platos para las degustaciones




7.1 Dias de prueba
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8.1 Sesion fotografica

Actividad realizada ANO 3

Renovacion derechos shooting fotografico
Gestionadas imagenes de banco de imagen
Renovacion de derechos




8.1 Sesion fotografica
Shooting fotografico




8.1 Sesion fotografica
Shooting fotografico

@




8.1 Sesion fotografica
Banco de imagenes



8.2 Produccion

Actividad realizada ANO 3

Desarrollada creatividad.
Realizados artes finales y adaptaciones de todas las piezas.




/ #elRestaurante

1berico




#elRestaurantelbérico: RESUMEN CAMPANA

ACCION
261.912,80€
44.514.019 126.257,92€
18.000€

2.369 restaurantes
CONTACTOS PROFESIONALES 1.000.000 degustaciones
(CEHE, CEDECARNE y EUROTOQUES) 1.000 charcuterias
250.000 consumidores
PLATAFORMA INSTAGRAM A
(contenidos, dinamizacion, community,...)
39.919.340 60.000€
3.640€
ng!nete de.PRENS:A- D EE AT
(notas, clippins, relaciones publicas,...)
CAMPANA DE INFLUENCERS 1.660.050 71.803,43€
MEDIOS DIGITALES 59.981.851 202.560€
(Youtube, TV on demand, branded content,...)
CONCURSO 100 JAMONES IBERICOS 14.389 9.690,77€
4.800 545,00€
38,234,87€

* Mas del 32% de la inversion se ha destinado a la compra de producto (260.333,47€)

COSTE/IMPACTO

0,008

0,001

LK,

0,04

0,003



INDICE ‘ﬂ

1. RELACIONES PUBLICAS Y EVENTOS (prensa):

a. RUTA DEL IBERICO (Hosteleria de Espaia - CEHE)
b. VINCULO CON PARADORES Y HOTELES
c. Acuerdo con EUROTOQUES

d. DETALLISTAS DE LA CARNE (CEDECARNE)

e. Plan de RELACIONES PUBLICAS Profesionales ° b / #elRestaurante

2. REDES SOCIALES (IG Y FB) l e rl C O
« Campana de INFLUENCERS

3. CAMPANA MEDIOS DIGITALES

1. Medios digitales nacionales y regionales

2. Campana Youtube

4. LANDING PAGE (concurso 100 Jamones Ibéricos) s ,
£ (Q) aoresIBERICOS
5. NEWSLETTER PARA EL SECTOR - . DE ESPANA




#elRestaurantelbérico: RRPP - RUTA DEL IBERICO ﬂ

Acuerdo de Colaboracion anual con CEHE

HOSTELERIA \QUI i
' I DE ESPANA somos amigos O El lberlCO inicia
- , _ del IBERICO ~lareconquista
2.369 paletas ibéricas repartidas en bares - del canal Horeca =i
y restaurantes para la reactivacion del -
L canal HORECA ) o e
= 280.000 T

1.000.000 degustaciones de tapas ibéricas

2.369 bares/restaurantes de toda Espana
| , “ & ¢ g ﬁ = "y
e a2 1
\i i - .

o

Eaten 00

A L BT
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#elRestaurantelbérico: RRPP - RUTA DEL IBERICO - Evento de presentacién ﬁ

MEDIOS ASISTENTES

La Razdén, Ondacero, RNE
Agrosfera (TVE2)

Radio Exterior
20 Minutos
El Pais
Ondacero (Julia en la Onda)
RNE
Qcom

Madrid Directo

Madrid Directo
Europa Press
Europa Press
El Economista

Canal Extremadura
Canal Extremadura
IPROTV
Asifue
Carnica2000

59 ARTICULOS 11.986.945 IMPACTOS 287.486€

T Y MRSTIRO
i S OF AGRCLATURA, MSCA
- » Y AUMINTAOON

Jqse Miguel Herrero | cede b
Director General de la Industria carne
Alimentaria

Maria Sanchez Ruiz
Directora General de Cedecarne

#* HOSTELERIA
|| ok Espana

José Luis Yzuel
Presidente Hosteleria de Espana



#elRestaurantelbérico: RRPP - RUTA DEL IBERICO - Evento de prensentacion

ASCE regorte un milan de Lanas 2 los hosteleros en 12 -‘l”k

Lo Ruta ¢ ) renaries vn.q- e '
vg,. Larw s ‘ --v.«- N d o~ ' :t.."l::’.:: ,'f e '! h},..l l"-'.‘,.n'.x :
“'}“ . 0oe
=l
N
ASICI roperte i mslon de tapas o los hostofures en &) Madrid Directo:
SRS Valoracién econémica -46.460€
Alcance - 349.540
Diario Sur: »
Valoracién econdémica - 4.064,82€ = B
Alcance - 144.300 Fuera de Serie:
Valoracion econémica - 4.941,96€
| & |

Alcance - 515.965

= - Canal Extremadura:
ABC: Valoracion economica - 1.950€

Television Espanola - La 1: Valoracion econémica - 5.625,86€ Canal 24h: . Alcance - 20.000
Valoracion economica - 43.500€ Alcance - 2.104.272 Valoracion econémica - 1.040€
Alcance - 1.878.000 ’ ) Alcance - 110.000




#elRestaurantelbérico: RRPP - Dia del Ibérico en PARADORES Y CADENAS HOTELERAS

PARADORES DE
TURISMO (88)

PARADORES ihérico PARADORES ibérico

ot !
PARADORES ithérico PARADORES 1thérico




#elRestaurantelbérico: RRPP - ACUERDO CON EUROTOQUES ﬂ

Qboad
= > EUROTOQUES
o Q
oY

(" ACTO DE PRESENTACION DEL )

ACUERDO con la firma entre ambas
entidades, representadas por el
reconocido chef Andoni Luis Aduriz y

Comunicacioén directa y continua con todos sus socios, 800 cocineros.

7~

\

\

Estrategia de contenidos para su difusidon entfre sus asociados, con un
mdaximo de dos publicaciones al mes.

v

Participacion de sus cocineros en el “Restaurante Virtual Ibérico” (8).

\_ Antonio Prieto. Y,

Interaccidén y comunicacion en sus RRSS

Apoyo y colaboracion de Euro-Toques en eventos o actividades
propios de la marca.

y

4 )

Presencia de nuesiro LOGOTIPO como patrocinador en:

Web y APP

Periddico "Papeles de Cocina”

Papel y sobres de correspondencia.

Carteles que acompanan cualquier acto de Euro-Toques.

_J

o




#elRestaurantelbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE

(

ACUERDO CON CEDECARNE
Incentivar el consumo nacional y potenciar
su presencia en uno de los principales
canales de comercializacion

~

ACTO PRESENTACION ACUERDO
en el Mercado Central de Valencia

A seetor lheien
(LRSI S8 g
i onal

Elegir
nuestro
Ibérico

Liene

prem 10

i DE UN PRODUCTO IBERICO

| Te posdes Suvar en BLISTER DE JAMON I2ERICO
| de regale y antrar en ¢l SORTEO"

ii DE 100 JAMONES IBERICOS. Fach, jvardad?

oo @

\o

500.000 flyers informativos

50.000 blister de Jamoén Ibérico /

1.000 charcuterias )
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#elRestaurantelbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE
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#elRestaurantelbérico: RRPP - DETALLISTAS DE LA CARNE
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#elRestaurantelbérico: PLAN DE RELACIONES PUBLICAS PROFESIONAL

CALENDARIOS DE PUBLICACIONES PARA PROFESIONALES CON CEHE, EUROTOQUES Y CEDECARNE

COMUNICADO 1
Origen, razay
alimentacion, valores
diferenciales del Jamoén
Ibérico

Vinculacion del producto
con la Peninsula Ibérica.
Emblema y seha de
identidad cultural
Sostenibilidad

Alternativa de futuro para
el mundo rural, ayudando a
combatir el reto
demografico y la cohesién
territorial.

COMUNICADO 2

Identificacion y etiquetado
de los Jamones y Paletas

Ibéricos

Garantias

ITACA

Sistema de identificacion
con precintos (significado y
diferencia con etiqueta o
vitola)

APP Ibérico

COMUNICADO 3
Ibérico, mas alla del

Jamon, Paleta y Lomo

Poner en valor los multiples
cortes de una carne
excepcional.

Hablar del sabor, textura,
versatilidad, son carnes
tiernas, sabrosas y jugosas.
Propiedades saludables por
la gran cantidad de magroy
por el alto contenido en
acido oleico de su grasa.
Infografias con los
diferentes cortes de carne.

COMUNICADO 4

Partes de un Jamon Ibérico
y el Arte del Corte a
cuchillo

Partes del Jamon Ibérico
Infografia del Arte del
corte, para facilitar su
compresion.

Consejos de conservacion

del producto (fuera del calor
y los olores de la cocina, sitios
frescos, sin la incidencia directa
de la luz,...).

Recomendaciones de
consumo (emplatados,
loncheados al vacio,
temperatura,...)



#elRestaurantelbérico: PLAN DE CONTENIDOS PROFESIONAL
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#elRestaurantelbérico: RRPP Y EVENTOS DE PRENSA (clipping)

..

" RESULTADOS RRPP |

188 articulos publicados
44.514.019 impactos
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TAPAS DE JAMON IBERICO PARA REACTIVAR EL CONSUMO IR
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2020 VOLUMEN CONTACTOS AVE
NdP CEHE 26 articulos 5.006.000 82.520 €
Clipping Dia 16 articulos 119.682 34.334 €
de la Tapa
Clipping Ruta 59 articulos 11.986.945 287.486 €
del Ibérico
NdP 13 articulos 397.219 26.839 €
Paradores
NdpP 18 articulos 499.603 31.152 €
EUI‘O(OQUOS
NdP 33 articulos 7.309.332 115.051 €
Cedecarne
Clipping 23 articulos 19.195.238 323.475€
Diciembre

Madrid Directo:

188 articulos

44.514.019 Impactos

900.857 €




ESTRATEGIA DIGITAL (RRSS)

¢ Te imaginas un RESTAURANTE DIGITAL con todos los consejos e informacién posible sobre el
Jamén Ibérico y cientos de recetas de chefs de toda Espafa utilizando presa, pluma, secreto,
abanico, lomo o solomillo de Cerdo Ibérico?
Nosotros no solo lo imaginamos... Sino que lo hemos hecho.
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#elRestaurantelbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB) ﬂ
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#elRestaurantelbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB)
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#elRestaurantelbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB)

INSTAGRAM: 197 POSTS OBJETIVOS ALCANZADO %

6.000.000 26.309.702 438,50%

INTERACCIONES 25.000 106.656 426,62%

INSTAGRAM

REPRODUCCIONES VIDEO 5.000.000 5.367.322 107,35%

NUEVOS FANS 15.000 15.886 105,91%

2.000.000 5.214.510 260,73%

REPRODUCCIONES VIDEO 2.500.000 2.780.09¢9 111,20%

FACEBOOK

CLICKS SITE 25.000 32.786 131,14%

FACEBOOK: 122 POSTS




#elRestaurantelbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB) - Campana INFLUENCERS

OBJETIVO ~
Potenciar el consumo
de losiicos el oo ¢ RESULTADOS CONSEGUIDOS
territorio espanol
Datos Conseguido
RED SOCIAL Influencers publicados 35
Insfagram Likes Totales IG 86,3 K
INFLUENCERS Stories 114
50 perfiles Posts 35
tari 9 K
CONTENIDO Comentarios 3,9
1 videoreceta por perfil Engagement rate medio 4,26 %

1 story para sorteo




#elRestaurantelbérico: REDES SOCIALES (IG Y FB) - Campana INFLUENCERS

(G) LAURA LOPEZ MON

329k . 87.2k

241.8k 171
9.8k " 0.76 %o
eport 4.44% :

NUmero de contenidos: 1 Post + 1 story
Likes totales: 92,8K

Comentarios totales: 171




#elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES

Resumen de campana

= TV On Demand
o MiTele
o Movistar +

iBienvenido a
/J #elRestaurante

) ) L ' :
l l)( rl ( O ' ® / #elRestaurante

Diario de Cérdoba
Hoy Extremadura

= YouTube by
o Pre-roll 30" : : _ =
o Pre-roll 15" El primer restaurante virtual de productos Ibéricos l e I‘ICO
= Brand Week Una iniciativa de la Asociacién Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) di ‘t lltzll']u]::::;(::): ':]::n'::'\”dp
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#elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES
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#elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES

.o

RESULTADO GLOBAL

Hemos superado los KPI's iniciales en todas las lineas de actuacion.
Menos Movistar+, Agrodigital y Diario de Huelva, que eran estimados.

DE CIERRE CAMPANA

Destaca: Brand Day en Marca/Vocento News, Youtube y Ganaderia que
superan con creces los resultados estimados inicialmente.

SPOTS CONTACTOS IMPRESIONES CLICS CTR VIEWS VIR 100% SERVIDO

SOPORTE CREATIVIDAD FORMATO

MITELE Spot 20" Pre- Roll Impresiones 500.000 525.458 1.679 0,32% | 507.796 96,6% 105%

" . Spots 300 300 100%

MOVISTARS Spot 20 spot Directo Contactos Estimados 2.900.000 2.820.031 97%

Spot 20" Spot On Demand Impresiones 300.000 300.122 100%

1290x258px Banner Impresiones 6.000.000 5.720.943 4.125 0.07% 95%

YOUTUBE Hasta 30" True View Pre-Roll Views 400.000 1.005.039 1.433 0,14% 630.386 62,7% 251%

Hasta 30" no saltable True View Pre-Roll Impresiones 900.000 951.542 4.092 0,43% | 825.528 86,8% 106%

, , - Brand Week Impresiones 3.000.000 2.187.202 6.998 0,32%

EP (S.Economia) + 5Dias Brand Day Secciones Impresiones - 2.696.778 7.371 0,27% 163%
BUENA VIDA - Brand Week Impresiones 1.000.000 1.140.617 3.801 0,33% 114%

EL COMIDISTA - Brand Week Impresiones 1.500.000 2.654.290 8.511 0,32% 177%

EPS - Brand Week Impresiones 1.200.000 1.473.260 7.461 0,51% 123%

EL CONFIDENCIAL - Brand Day Impresiones 4.000.000 4.956.090 7.458 0,15% 124%
MARCA - Brand Day Impresiones 3.500.000 12.692.401 31.124 | 0,25% 363%

V OCENTO (ABC+ Regiondles) - Brand Day Impresiones 10.000.000 16.626.375 67.033 | 0,40% 166%
XL SEMANAL+C.UNICO+SUMMUN - Brand Day Impresiones 375.000 415.945 1.927 0,46% 111%
LA GACETA DE SALAMANCA - Careta Impresiones 250.000 255.601 852 0,33% 102%
DIARIO DE SEVILLA Roba Doble 300x600px Banner Impresiones 300.000 300.050 1.055 0.35% 100%
DIARIO DE HUELVA 300X200px Banner fijo Impresiones estimadas 500.000 227.000 12 0,01% 45%
DIARIO DE CORDOBA 300X600px / 980X250px Banner Impresiones 250.000 250.501 545 0,22% 100%
HOY EXTREMADURA Roba Doble 300x600px Banner Impresiones 180.000 180.034 618 0,34% 100%
AGRODIGITAL 350X130px Banner fijo Impresiones estimadas 500.000 325.979 967 0,30% 65%
GANADERIA 1128x120px Megabanner Impresiones 5.000 123.707 258 0.21% 2474%
HOSTELERIA 300X250px Banner Impresiones 30.000 31.780 76 0,24% 106%

2.820.031 55.040.714 157.396

0,29%

1.963.710 3,6%

TOTAL 37.590.300




#elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES

MOVISTAR

movistar

iberico

‘ xl'_‘:l",'-".‘.'l,»-T“-L_-I 'es L.v-..l.
mo abe % protagonistas
~ mnhnstammﬂbm(o

PERIODO

28 sept. — 4 oct.
spors: 300

SPOT DIRECTO
« CONTACTOS ESTIMADOS: 2.900.000

« CONTACTOS ALCANZADOS: 2.820.031

SPOT ON DEMAND
« IMPRESIONES CONTRATADAS: 300.000

« IMPRESIONES ALCANZADAS: 300.122

BANNER
- IMPRESIONES CONTRATADAS: 6.000.000
 IMPRESIONES ALCANZADAS: 5.720.943
- CLICS: 4.125

- CTR: 0,07%



. #elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES ﬂ

MARCA
PERIODO
28 Septiembre
IMPRESIONES ESTIMADAS
3.500.000
+9.192.401
" IMPRESIONES SERVIDAS impresiones
 ee— 12.692.40]1 e
W “ lln TICO
CLICS CRT

31.124 0,25%

*El CTR Sptimo es de 0,15%
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. #elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES

VOCENTO NEWS

(ABC + regionales)

67.033 0,40%

PERIODO

22 Octubre

IMPRESIONES ESTIMADAS

10.000.000
+6.626.375

IMPRESIONES SERVIDAS impresiones

16.626.375 166,2%

CLICS CRT




#elRestaurantelbérico: MEDIOS DIGITALES (YOUTUBE) ﬁ

3 YouTube u Yo UTu he

PERIODO

15 al 31 julio / 21 sept. - 4 oct.

VIEWS CONTRATADAS  CLICS

400.000 5.527
VIEWS ALCANZADAS VIEWS COMPLETAS
629.280 62,7%.
3 YouTube
PERIODO

15 al 31 julio / 21sept - 11oct

IMPRESIONES CONTRATADAS

200.000

IMPRESIONES SERVIDAS

951.542




. #elRestaurantelbérico: SORTEO 100 JAMONES IBERICOS EN NAVIDAD e
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. #elRestaurantelbérico: NEWSLETTER PARA EMPRESAS DEL SECTOR

OBJETIVO

Involucrar a las empresas del sector en la campana para
amplificar su alcance y conseguir:

1. Vincular mundo on-line con off-line.
2. Las industrias ofrecen posibilidad de ganar uno de los 100
Jamones Ibéricos a sus clientes.

fDesde esta NEWSLETTER podian: \

» Acceder al perfil de #elRestaurantelbérico .

« Solicitar flyers

» Descargar los diferentes materiales creativos de la campana
para usarlos en sus herramientas comunicativas (web,

K redes,...) /
4.800 flyers

16 empresas
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OTRAS ACCIONES DE v’ Visita Universidad Autbnoma de Chapingo
PROMOCION

(MEXICO)
v Dia Internacional de Jap6n

v" Premios Qcom a la "Mejor Campana de
Promocion Exterior por #HamPassionTour”

v' Mesa Debate Diario HOY

v Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo)




v"Visita Universidad
Autdonoma de
Chapingo (MEXICO)

Visita de una delegacion de profesores y alumnos del
departamento de Ingenieria Agroindustrial de la
Universidad Autdonoma de Chapingo (México) para
conocer el proceso de elaboracion de uno de los
productos mas emblematicos de la cultura espanola,
el Jamon Ibérico.




Representantes de ASICI explican a las numerosas
autoridades asistentes a la recepcion, como el
Embajador de Japdn, Hiramatsu, o la presidenta del

v Dia Nacional de Japon Congreso, Meritxell, las peculiaridades y garantias del
Jamon Ibérico durante la celebracion del Dia Nacional
de Japon.

v" El Jamon Ibérico, uno de los mejores
embajadores de la cultura espanola, fue
uno de los protagonistas durante la
recepcion organizada por la Embajada de
Japon en Espana durante la celebracion

.\\‘ “

.

)
\ . *
3
’
t 4

del natalicio del Emperador.




v'Premios Qcom a la
“mejor Campana de
Promocion Exterior
2018 por

#HamPassionTour

ASICI recibe el premio a la “Mejor Campana de Promocion
Exterior 2018 por #HamPassionTour en los Premios QCOM.
Reconocimiento que refuerza la apuesta apasionada del
sector Ibérico por la internacionalizacion.

.
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Mesa Debate
Diario HOY

v Ayudas publicas al Sector
Agropecuario en tiempos de Covid-19

ASICI participa en la Mesa de Debate del Diario HOY “Ayudas
Publicas al Sector Agropecuario en tiempos de la Covid-19”
junto a la Junta de Extremadura y Cooperativas de
Extremadura para analizar y exponer cual es la situacion que

atraviesa el sector del Ibérico

“La rapida respuesta en la
contraccion sectorial del sector
Ibérico esta soportada,
probablemente, en el nivel de
informacion solida, fiable y global
que hoy en dia maneja el sector
gracias al sistema [TACA” Antonio
Prieto, presidente de ASICI.
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“Uno de los problemas que habia en el
Ibérico era la falta de informacion, hoy
en dia y gracias a ASICI existe una
transparencia en los datos que permite
S tomar decisiones estratégicas

W | inmediatas”, Antonio Cabezas, director
general Agricultura y Ganaderia de la
Junta de Extremadura




ASICI presento en el Encuentro Nacional del Ibérico (Jabugo)
el Decalogo que recoge los principales trabajos que realiza
para generar valor anadido en el sector Ibérico y sus

v'Encuentro Nacional producsiones)
del Ibérico. JABUGO

2020

ENCUENTRO NACIONAL
~DEL IBERICO

JABUGO 2020
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v’ Premios Porc D’or
Ibérico

Coorganizadores de los Premios

Saluda del presidente en apertura de la gala
Manifiesto Porcino con la participacion de
presidente y director gerente

Presencia ASICI en plan de comunicacion
Proyeccién spot

Visibilidad logotipo ASICI en soportes

Feria Virtual Porc d’Or: stand online 3D con
diversos folletos informativos y promocionales

ASICI participa como patrocinador y coorganizador
en la CUARTA edicion de los premios “Porc D’or
Ibérico”, en esta ocasion VIRTUAL.

Una iniciativa del Instituto de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentarias (IRTA) en
colaboracion con el Ministerio de Agricultura y
Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente.




ASICI MEMORIA 2020
COMUNICACION ESTRATEGICA

Informacion y Promocion de los Productos Ibéricos




