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Ambassadors World

Project

LA CAMPANA

EL PROGRAMA DE PROMOCION EUROPEO
MAS IMPORTANTE REALIZADO POR EL SECTOR
IBERICO EN SU HISTORIA.

Necesitamos despertar en todo el mundo lo que ya
muchos sentimos con el Jamon lbérico:

Campana
emocional

Un concepto vivo que
invita a probar, a
descubrir, a disfrutar
del Jamon lbérico, y
que marca un NUevo
posicionamiento para
el sector.

el “Sentido Ibérico”.

Entorno
Aspiracional

ASICI persigue estimular
al mundo entero para
que despierte su
“Sentido lbérico” y se
deleite con el sabor
inconfundible del
Jamon lbérico.

DESPIERTA TU

B

SENTIDO)

IBERICO

JAMONES
IBERICOS DE ESPANA

EMBAJADORES
oE EUROPA
EN EL MUNDO




Despierta tu SENTIDO IBERICO

¥* DESPIERTA TU

SENTIDO
IBERICO

Ambassadors World

Project

EMBAJADORES
oe EUROPA
EN EL MUNDO

b e

ERWECKEN SIE
IHREN SINN FUR I

IBERICO

DIE BOTSCHAFER
EUROPAS
IN DER WELT

Wir glauben, alles iiber uns zu wissen, aber... Was ist, wenn
wir noch etwas Neues zu entdecken haben? Etwas, das wir
alle, ohne es zu wissen, in uns tragen: den iberischen Sinn.

Ein Sinn, der aus der mediterranen Kultur kommt,

aus der Verbindung von etwas so Einzigartigem wie dem
Jamén Ibérico und etwas so AuBergewdhnlichem

wie einer besonderen Lebensart

Das ist der iberische Sinn.
Du musst ihn nur erwecken.

$ @ (% jamonesivericos eu

#erweckensielhrensinnfiiriberico

VON DER EUROPAISCHEN ) DIE EUROPAISCHE UNION UNTERSTUTZT
GEMEINSCHAFT #EUAgripromo KAMPAGNEN, DIE LANDWIRTSCHAFTLICHE
KOFINANZIERTE KAMPAGNE TRADITIONEN FORDERN.

Der Inhalt dieser Werbekampagne gibt lediglich die Ansichten des Autors wieder und liegt In seiner alleinigen Verantwortung. Die Europdische Kommission
und die Europdische Exekutivagentur fiir die Forschung (REA) keinerlei far g der d nf




Ambassadors World

Project

Acclones

DESPIERTA TU SENTIDO 644.425.620 1.328.414,09€ 0,002€
IBERICO. MERCADO

INTERIOR (Francia,
Alemania y Espafia)

Inversion

DESPIERTA TU SENTIDO 38.131.176 = 553.712,75€ 0,014€
IBERICO. MEXICO
DESPIERTA TU SENTIDO 99.824.736 1.088.657,94€  0,010¢€
IBERICO. CHINA
OTRAS ACCIONES 7.550.334 58.980,09€ 0,0078€

202 ] PROMOCIONALES
NACIONALES

: TOTALES 789.931.866 3.029.764,87€  0,0038¢€
\ JAMONES IBERICOS
\_ DE ESPANA
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1 GABINETE DE PRENSAy RR.PP

2 EVENTOS PARA PRENSA
2.1 Acto de presentacion

3 SITIO WEB
4 MEDIOS SOCIALES
5 Proyecto BIG DATA

6 PUBLICIDAD
« 6.1 Prensa

* 6.2 Publicidad Television (Nueva)
* 6.3 Publicidad Online

7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

8 VIDEOS PROMOCIONALES

Ambassadors World

Project

9 TALLERES CAMARA DE COMERCIO

10 SPONSORIZACION DE EVENTOS:

10.1 Patrocinio Festival de Cine de Cannes (Cancelada)

10.2 Concurso Internacional “Mejor cocinero del Afio” (Nueva)

10.3 Concurso Internacional mejor cocinero ANUGA (Nueva)

10.4 Concurso Internacional de corte de Jamon Ibérico (en colaboracion
con el Congreso Mundial del Jamén Curado) (Nueva)

10.5 Concurso Internacional de corte de Jamon Ibérico en Escuela de
Hosteleria (Nueva)

10.6 Patrocinio Festival Internacional de Cine de San Sebastian

11 SESION FOTOGRAFICA

12 ARTES FINALES

13 CHEFS EMBAJADORES

14 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World

Project

GABINETE DE PRENSA Y RRPP

EVENTOS PARA PRENSA. Acto de presentacion

SITIO WEB
MEDIOS SOCIALES (alcance)

PROYECTO BIG DATA

PUBLICIDAD EN PRENSA (contactos profesionales)

PUBLICIDAD EN TELEVISION

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS, branded content, TV on
demand, google search, , Youtube, programatica...)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION
VIDEOS PROMOCIONALES

TALLERES CAMARA DE COMERCIO (alumnos)

RESULTADOS
IMPACTOS

528.126.749

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

38.677

Incuido en Publicidad
Online

880.832

28.822.000

86.555.037

43

103.315,87€

62.134,50€

20.700,00€
40.940,00€

34.500,00€

22.691,55€

54.600,00€

298.410,/00€

24.753,75€
161.825,69€

59.355,18€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World

Project

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Mejor Cocinero del Afio (Semifinal en BONN)

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Mejor Cocinero del Afio (Final en ANUGA)
SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Festival Internacional de Cine de San Sebastian

SPONSORIZACION DE EVENTOS.

Concurso Internacional de Corte de Jamodn Ibérico (CMJC)
SPONSORIZACION DE EVENTOS.

Concurso Internacional de Corte en Escuelas de Hosteleria
ARTES FINALES (produccién, traducciones y envios)
CHEFS EMBAJADORES

ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversion)

TOTAL

RESULTADOS
IMPACTOS
Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP
Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

2.282 contactos

7.935,00€

13.020,30€

107.897,76€

21.926,49€

14.371,94€

48.244,42¢€

47.660,55€
31.957,44€

56.808,06€
5.475,00€
65.228,36€
22.053,08€
2.609,13€

644.425.620 1.328.414,09€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




« Gabinete de prensa siempre activo por pais para
lo generacion de contenidos, organizacion de
actividades, convocatorias a eventos, contactos

con medios y seguimiento de las publicaciones.

« Generacion de notas de prensa.
8 Notas de Prensa en Espana
5 Notas de Prensa en Alemania

4 Nota de Prensa en Francia

Gabinete de
Prensa y RRPP

» Kick off meeting puesta en marcha.
Acuerdos con influencers y blogueros.

« 18 Clippings mensuales (9 en Espana, 6 en

Alemaniay en Francia)

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




consumidores

ASICI LANZA LA CAMPANA DE PROMOCION
INTERNACIONAL MAS IMPORTANTE REALIZADA POR EL
SECTOR IBERICO EN SU HISTORIA

El acto de presentacién ha contado con la presencia del ministro de Agricultara, Pesca y
Alimentacitn, Luis Planas; junto con Antonie Prieto, presidente de ASICI; v los chefs
embajadores mundiales de la campaiia: el espaiiol Mario Sandoval, €l alemédn Christlan
Sturm:-¥Y [lms. la francesa Amandine Chalgnot, el mexicane Carlos Gaytdin o el chino Vicky
Cheng

I Con el apoyoe de la UE espera despertar el “Sentido Ihérico™ en més de 300 millones de
L

*Jamones Ibéricos de Espafia, Embajadores de
Europa en el Mundo” impulsa el primer Concurso
Internacional de Corte de Jamdn Ibérico

La guia definitiva para despertar el “Sentido Ibérico™ en ."t'avldar_ll
Claves para elegir un auténtico Jamon

Ibérico sin ser un experto

h::n:u'm “Cocinero del Afo™

EL JAMON IBERICO, PROTAGONISTA DE UNO DE LOS
EVENTOS GASTRONOMICOS CON MAYOR REPERCUSION
EN ALEMANIA DE LA MANO DEL CHEF CHRISTIAN
STURM-WILLMS

JAMONES IBERICOS DE ESPANA, EMBAJADORES DE
EUROPA EN EL MUNDO, CON LOS DEPORTISTAS
OLIMPICOS EN TOKIO 2020

JAMONES IBERICOS de spnita

twbgadires,

DE EUROPA
ENEL MUNDO

Vi o al
Ii» Tam LA AR
v to de presan an dal Program
de Pramocién Burop mis impartant 1iaad
por al sectar ibérl u hiztori
~ de Ay

Marlo Sandoval
Chef Embajader Mundial,

AVDITOMD
TANA DR AMADTA

MADRID 1xcel

jTE ESPERAMOS!

RS

JaMONES IBERICOS

DE ESPANA




1 Videonoticia Accion especial con influencer
[

Europa Press -
ESPANA

POTS Y STORIES
PATROCINADOS

Cuentas alcanzadas: 356.011

DPA - FRANCIA DPA - ALEMANIA Impresiones: 201.905
Interacciones: 16.200

Actividad: 3350

Acceso a @amonesibericos_eu: 627 NG oo

DE ESPANA




| . RELACIONES PUBLICAS - Kick Off Meeting Point




Repercusion en Medios de Comunicacion

L
ESPANA ALEMANIA FRANCIA
651 articulos 101 articulos 25 articulos
76.071.000 impactos 397.112.357 impactos 94.943.392 impactos
Q EC 0 ot 459 53 o9 L A en G e 8 Ve, e, (1 om4 | =tsan HOY Sockecad | Marno Sandoval, embajader 30 L tueva CIMpPada ntemaocnit dol secter ibd o

Mario Sandoval, embajador de la nueva campana

El sector del iberico invertira 12 millones en internacional del sector ibérico

promocionarse en Francia, Alemania, Chinay > RS S St P )
La Asociacion Interprofesional del Cerdo Ihérico (ASICI) pone en marcha Jamanes ibéricos de Espana,

, -
MeX|Co Embajadores d= Europa en el Mundo, una campana internacional impulsada por el sector Ibérico, con el
wyo decidido de la UE y el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Una manera de despertar &l
ntida Ibérico de los consumidores a traves de las elaboraciones de chefs conformada por la francesa
nandine Chaignot, el aleman Christian Sturm-willms, el mexicano Carles Gaytan o el chino Vicky

I\’fa]’i() Sand()val, e]'nhaiad()]' de la nueva cam paﬁa 1eng. Todos ellos liderados por el chef Mario Sandoval como embajador mundial del Jamdn Ibérico. Con
? . A 2 NI S ta campana internacional, el sector Ibénco espera despertar en todo el mundo Lo que ya muchos
internacional del sector iberico

ntimos con el Jamén 1bénco; el Sentido Ibérico, Una iniciativa de lo mas sensitiva con la que se
pretende conquistar a mas de 300 millones de consumidares en Espana, Francia, Alemania y México,
ademas de llegar por primera vez a un mercado de enorme potencial como China.

Jamones Ibéricos de Espaia, embajadores de Europa
"Las personas que aman comer Sempre son las mejoes parsonas”™. Asl lo explica Chetstian Stunm-Wilims el nuevo

ambajacr Samin s 1 CampaAa e promocion amones dricos Ambasaadors Wons Poject Enijacixes da en el mundo, con los deportistas Olimpicos en Tokio
Uropa en el munNoo’ puests an m
2020

Buscer Q europapress

El jamén ibérico, protagonista de uno de los eventos
con mayor repercusion en Alemania

El chef Christian Sturm-Willms, nuevo embajador de la Bl taswdin Rxirico en o Pention) dv:citie g6 S
<> > . {Se sahe gud hanen an comun of J ebastian
campana promocional de ASICI| en Alemania Jemén erico y ef espitu olimpico
aue & Jam
El cocinero aleman Chestian Sturme Wilms es el nuewr i H H - 3 ~ 1 =1 PO oNS S0 N ACORO 0N NN IPIOIoGoNgd o Cato0 IENcO (ASICT), ANKNO Faso, NE NeChd $NNEgs 00 un MNos Bacs 4
Ambesaadors Word Projoct. Embajadorss de Europd | As'C| homenajea conun ,amon 'benco la carrera de actoy Kama ENgios in el marca cu le £0° odison ol Festhal femacional de Cne ¢ San Sebatldn, como reanoenentd d und
Coma nﬂ'qudo lag Jaman. . Ka"a E'eja'de SOLOS COPEra el Su G000 «LO S20pi0 eNCENAD IGUIOR0 ¥ ASadeidn. Hiw Que Saf G iLOME DA GLd 20 I 2.0 o

Jouman Ibdrce. Cusiauos mamenta o8 bueno pam poladearis. Soy un 'ozo ol Jomdn Bércos ha dockyaco o acir v1onano gwe

forma parle oo elonco de La Feortuna & sene do Aand:o Amendbor peesantnsd esioo dias on & fearen)
E1 presscionto de b Axccscdn Inteprofssnnsl dul Cerda anco (ARCTH, Anlonio Frano, Pa Socho edliegs hoy de |

Jamde Bioos o scton K Edpakie an ol marco de b 89° elcion del Feslval Intamad o de Cie e San Seba 2
S \\~ vonEs BERICOS

DE ESPANA




Sentimiento
100% Positivo
0% Negativo

528.126.749

Impactos

Resultados , )
VALORACION ECONOMICA

1 2.703.873 €
®




6 DE OCTUBRE 2021

Acto de Presentacion Mundial

e de la campana




2. Acto de Presentacion Mundial de la Campana

SENTID
IBERICK

v

N AMONES IBERICOS
DE ESPANA




ESPANA
30.201 Web Session

FRANCIA
5.600 Web Session

Sitio web =W

EMBAJADORES: INFLUENCERS:
. https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/ https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-

. HO ME : https://jamonesibericoseu.eu/

salut-hallo-ni-hao-ya/

HOLA HELLO, SALUT HAMLLO N
HAOD YA

L)

oY A |
2 Q -
IBERICO =4

PRENSA:
https://iamonesibericoseu.eu/prensa

DOSSTR DE PRINSA



https://jamonesibericoseu.eu/
https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/prensa
https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/

1.

Medios Sociales

- Estrategia anual de redes sociales adaptada a
cada pais

- Adaptacién y mantenimiento de los perfiles de FB e
IG, comun para los 3 paises

- Creacion de contenidos propios
« Dinamizacién de RRSS

« Informes mensuales y medicion de impactos por
mercado

2 PEFILES SOCIALES

1 Perfil GLOBAL Facebook
(ES, DE, Fr)

1 Perfil Global del Proyecto

en Instagram

288 CONTENIDOS EN
TOTAL PUBLICADOS




Perfil Global Proyecto Perfil Mercado Interior

jameonesibericos_ ey Enviar mensaje &

AR AT e

AMBASIADORS

..... = 449 publicaciones §.934 sequidores 363 sequidos AM BﬁAFS é G 38 s é
- ' Jamones Ibésices EU IN THE WORLD

22 £l Sontido Ibénce

00 Le Sem 1Bdrige
" Der iberische Sinn
84 El Sontido Ibénico
jamones beniccsou ey

- ; st s e
gordilo_rande, meavirl reformabmess | i

A.\-E-.LHL'N.
. :.L 2obe
A » 7 0 0 =

TOPC. Mot A Concur. Sorieos Mexioo Il Méxloo Prosen

Albumes

o
B
.

N —

®

Frvasee

-

-

-

Fatos de partacty Fotos dol pertd ibarian Ham Tasting Prosx Trips 20189

Todas las foros

@jamonesibericos_eu -

== N NS IBERICOS
https://www.facebook.com/JamoneslbericosEU \ e



https://www.facebook.com/JamonesIbericosEU
https://www.instagram.com/jamonesibericos_eu/

CONTENIDOS: variedad de tematicas y formatos




Huella Digital. Cuadlificacién y cuantificacién de todas
referencias existentes en Internet alrededor del Jamén Ibérico vy
otras variedades del producto(competencia).

® Digital Constumer Intelligence.
Comportamiento de compra del consumidor online. Habitos y
motivacion de compra. Fechas clave de compra. Ticket medio,

P t B ° volumen de compra, donde compra el producto...
royec 0 lg Keywo rd research. Andlisis de las palabras clave que
estdn en la mente del usuario cuando realiza una biUsqueda en

Data Internet y cuantificacion de la demanda en buscadores
alrededor del Jamon lbérico y su competencia.

, ) : Benchmark. Evolucion de mercado y tendencias de
Estudio del comportamiento del consumidor ventas. Andlisis de los competidores. Productos sustitutivos. Precio
de Jamén Ibérico en entornos digitales y en los medio del producto vs producto sustitutivo.
mercados destinatarios (Espana, Francia, E-strategy. Metodologia Business Inteligence que permite
la recogida y organizacion de los datos obtenidos en el estudio,
con el objetivo de elaborar conclusiones relevantes que ayuden

de mejorar la Reputacién Online del producto, a optimizar la estrategia y a elaborar el plan de accion.

Alemania, México y China) con la intencidn

Notoriedad y crear una Imagen potente a su Social Listening. Andlsis de conversaciones vy

slredaclor menciones en todo Internet alrededor del Jamoén Ibérico y su

competencia.
\w
DE ESPANA




ESPANA: JAMON IBERICO = 5

« Crecimiento exponencial en el volumen de

VOLUMEN DE BUSQUEDAS ’ , 7 e u
o _ busquedas de “Jamon Iberico

op Questions

« Top Questions: “3COmo cortar Jamoén

W\ o ] Ibéricoe”

= Evidencia la importancia de la Formacidén en

torno al Jamon Ibérico.

TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN ESPANA INTERES DE BUSQUEDA EN ESPANA

"r":
d\ ’ - o—

JJAMON | BERICO T mm—

R AN O ,

11 e ‘\Jw:dé‘t""Erw&ykﬂwkuﬂ’”‘mm;



ALEMANIA: JAMON IBERICO —

VOLUMEN DE BUSQUEDAS TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN ALEMANIA

J AMON D E P AR M A

[ \
1
'|'l","»--' JAMON SERRANDO
’

J,
FAMILIAS DE PALABRAS CLAVE e
Jamon iberico bellota iamon be
| bérico de be
&1

INTERES DE BUSQUEDA EN ALEMANIA

« Crecimiento exponencial en el volumen de bisquedas del ’% E E
término “Jamén Ibérico” 3 — e
« Mayoria de las busquedas del término “Jamoén lbérico” las
realizan en espanol.
« Fuerte presencia del Jamén de Parma en el sur del pais y
del Jamén Serrano en el mercado alemdn. 41 XA AT o



FRANCIA: JAMON IBERICO THY

VOLUMEN DE BUSQUEDAS ,
TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN FRANCIA
, 'l | l'ilrr‘
‘ |||||"l JAMON 1BERICO
I () vV
| \J
A/ Il N ‘ | l’i \ A "r'
VAP WA AW, A Vs | i W\
/\4/‘./ e 'l'"v‘J ' V "| | | ' V'\ \
\ | -
J | . }). Y
/ /‘" / &l
] /.'\ / 4 .‘Il "."-\_//‘n ¢ \J'\ / \ f-/ W\ \~ |
A LV VAA~/ \/ ;s i

FAMILIAS DE PALABRAS CLAVE
jfunbon p;}ta secrelo iberico de belleta
pls |\)-_ 3 iv“‘.“.r I -_. ) _.'- : ' ' DOZO0 2T |

INTERES DE BUSQUEDA EN FRANCIA

Uno de los paises con mayor demanda de buUsquedas.

g
% ¢
&

Incremento del volumen de busquedas en Internet de

‘»".
&

2
'*\J

“Jamon Ibérico "en 2021.
Fuerte presencia del Jamén de Bayona, junto al mercado

alemdn son los Unicos paises que realizan busquedas en

Je . 7 ’ r \ i
Internet del término “Jamén de Bayona”. YRy b 4 bkl L, ol |
Y i SO AR RMARY
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6. | Publicidad en Prensa

ESPANA
ALIMARKET

St

Pagina a color
Inserciones: 1

Contactos estimados: 40.000

SENTIDO W Periodo: Diciembre
IBERICO




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

CARNICA
[@arnica |

— indestna de b came

o Q - EBlasau

o e s PAagina a color
oma. excTy s

Fimoas JARYE Kide et |n r i N : ‘|
e iz serciones

REFRIDS e vmsrrs @"“‘\

Contactos estimados: 11.000

y A
Tl Tesa B2 myi000

DO Periodo: Especial Diciembre

IBERICO




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

ORIGEN

Pagina a color
Inserciones: 1

Contactos estimados: 55.500

SHHIHO W Periodo: Noviembre/Diciembre




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

EUROCARNE

eurocarne

Pagina a color

Inserciones: 1

Probiemas ssraariale s cod pemcn cuade V)

Contactos estimados: 16.985

Lovin
Atastiticacizn del ragman o imemacies

Percepmamas ded o tosimnder
solee la celorrmuincian de les hamburgusssa

LG I Periodo: Noviembre
IBERICO




6. 1 Publicidad en Prensa FSP AR A

QCOM

Formato: Entrevista + Articulo + Newsletter + Banner

Periodo: Noviembre/Diciemlbre

ENTREVISTA

Ver entrevista

PRINT/DIGITAL - ESPANA

CONTACTOS ALCANZADOS:

Reportaje: 12.994 vistas y 385 clicks
Entrevista: 20.084 vistas y 501 clicks

ARTICULO

s W ——

‘\ JAMONES IBERICOS
Ver articulo DEESPANA



http://www.qcom.es/alimentacion/entrevistas/tenemos-un-producto-unico-en-europa-y-en-el-mundo--con-una-gran-historia-detras-y-estamos-obligados-a-contarla_44499_5_52123_0_1_in.html
http://www.qcom.es/alimentacion/reportajes/despierta-el-sentido-iberico-que-hay-en-ti_44867_2_52343_0_1_in.html

6. 1 Publicidad en Prensa

QCOM

CONTACTOS ALCANZADOS:

Banner home: 14 clics

Banner newsletter: 177 clics

BANNER WEB

DESPIERTA TU
SENTIDO IBERICO

JAMONES IBERICDS of F3bana
ENBAJACORES 3L EUROPA In [L NUNDO

P PAATO O BTl

qcom.es

Intercitrus alerta de que el
sector esta 'al limite’

Vuelve 1a Smart Agrifood
Industry

A=t . -
R ‘ A
A AATIRTE B Tiw -

» nAOT

NEWSLETTER

qcom.es

— |

PRINT/DIGITAL - ESPANA

RS

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa FSP AR A

EUROGANADERIA PRINT/DIGITAL - ESPANA

CONTACTOS ALCANZADOS:

Formato: Entrevista + Articulo + Newsletter + Banner

Periodo: Noviembre/Diciembre Reportaje: 96.949 visitas y 447 clicks

Entrevista: 260.678 visitas y 915 clicks

ENTREVISTA ARTICULO

260.678 visitas

Ver entrevista Ver articulo '\\ 1AMONES [BERICOS

DE ESPANA



http://www.euroganaderia.eu/ganaderia/entrevistas/tenemos-un-producto-unico-en-europa-y-en-el-mundo--con-una-gran-historia-detras-y-estamos-obligados-a-contarla_9492_7_12906_0_1_in.html
http://www.euroganaderia.eu/ganaderia/reportajes/despierta-el-sentido-iberico-que-hay-en-ti_9561_6_13003_0_1_in.html

6. 1 Publicidad en Prensa FSP AR A

FEUROGANADERIA PRINT/DIGITAL - ESPANA
CONTACTOS ALCANZADOS:

Banner home: 11 clics

Banner newsletter: 3.360 clics

NEWSLETTER

BANNER WEB e

‘e'uroganaderia.cu

om0 Asts, \gme . e e ——

FORTADA ACTUALIDAD REPORTANS ENTRIVISTAS OMINION MAL NOTICIAS DOCUMENTOS

v POSPTLVIN 19
PO R’I‘ADA > SENTIDO IBERKCO
l-lA‘i::Ulll; -‘I‘Ll:"n ">~ ;-JN.‘=
ACTUALIDAD . REPORTAJES ¥ ENTHEVISTAS

S~ |

Hﬂ
-

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

_ PERIODO #KPIS #KPIS #KPIS CIERRE
CAMPANA SOPORTE AL CAMPANA PROYECTO  ACTUALIZADOS CAMPANA

ALIMARKET P&gina a color Diciembre Impactos 40.000 40.000 40.000

CARNICA P&gina a color Diciembre Impactos 9.000 11.000 11.000

ESPANA
EUROCARNE P&gina a color Noviembre Impactos 16.985 16.985 16.985

QCOM+EUROGANADERIA P&gina a color Noviembre/Diciembre Impactos 60.000 60.000 394.267

+ REVISTA ORIGEN = 55.500 IMPACTOS

125.985 127.985

127.985 CONTACTOS 517.752 CONTACTOS +389.767 CONTACTOS
PREVISTOS ALCANZADOS (+304,54%)

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

ALEMANIA

GOUR MED

Inserciones: 1

Contactos estimados: 140.000
Periodo: Diciembre

Formato: 1 Pagina color

24 STUNDEN

* Inserciones: |
« Contactos estimados: 72.800 ﬁ

. Periodo: Diciembre “)5‘

SaaTiTHEnIT

——eetes 4 e o

« Formato: 1 PAgina color

Seen Wasymrw

S a1 DGR —- P

#KPIS CIERRE

CAMPANA PAIS SOPORTE FORMATO Pl S LGS

CAMPARNA PROYECTO  ACTUALIZADOS CAMPANA

24 STUNDEN GASTLICHKEIT P&gina a color Diciembre Impactos 140.000 140.000

PRINT ALEMANIA

GOUR MED P&gina a color Diciembre Impactos 72.800 72.800

TOTAL 117.800 212.800 212.800

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

FRANCIA

) (8%

CHlal

NEO RESTAURATION

* Inserciones: |

Contactos estimados: 150.280
Periodo: Noviembre/Diciembre
Formato: 1 Pagina color

Patisserle,

#KPIS CIERRE

= ‘ PERIODO #KPIS #KPIS
CAMPANA PAIS SOPORTE FORMATO KPI ~
CAMPANA

CAMPANA PROYECTO ACTUALIZADOS

SURSRORNR . ccs1ALRATION Novemre/Dicmbre s020 | 150280

TOTAL 150.280 150.280

150.280

150.280

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Publicidad TV DEL 24 AL 8 DE AGOSTO
en

Embajadores del deporte %

Patrocino de la retransmision de los partidos de la
seleccion espanola de waterpolo masculino en
RTVE, CANAL 24H y TELEDEPORTE.

47 Promos Patrocinadas
36 Pases caretas de Patrocinios de 10"
36 Pases de SPOTS de 20"

80 GRP'S

28.822.000 CONTACTOS (+45%)




Publicidad Online

jamonesibericos_eu  Enviar mensajie & “ ¥t
=) e “”“‘mgséﬂ‘ 1 Perfil en Facebook (ES,
N PICAN L IN THE WORL ,- »

DE, Fr)

1 Perfil Global Instagram

288 CONTENIDOS EN
TOTAL PUBLICADOS

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




ESPANA
7.772 Fans

| 38.374 Engagement
L] (] ° W g g
Publicidad Online | . U o £.369.118 Views

Culture - The Iberian Sense Dedication - The Iberian Sense’

3.498.794 Alcance

= e FRANCIA
iSORTEO! { '! 85 4.971 Fans
¢ % 18.688 Engagement
9.162.230 Views

Campana de Paid Media en
Facebook + Instagram en cada pais:

., 3.672.586 Alcance
« Captacion de fans
- Engagement om— ALEMANIA
. Vi ' : 3.989 Fans
IEWS 13.226 Engagement
.535.221 Vi
. Alcance F gﬂﬂgj 8.535 Views
5 Cocsnnces 3.500.425 Alcance

. 4
> B
' -w - 4 N
f Q: g
——

N 1
B TG \
nsense Olympic Games - The Iberian §e
| D) e E

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Publicidad Online

Descarga
GRATIS nuestra
APP IBERICO




Publicidad Online e o

Periodo del 13 al 19 de Diciembre

CONTACTOS ESTIMADOS:

t o 4.300.000
I I IOVIS ar - DESPIERTA TU )
. SERTIDO ° SeES e
1. Patrocinio de las IBERICO |+ SPOT DIRECTO - CONTACTOS ALCANZADOS:
secciones “Cine y Series” 1.115.990

de Movistar+

SPOT ON DEMAND - IMPRESIONES ALCANZADAS:
300.207

2. Accion “Spot Directo”. Se
lanzaran 300 pases del Spot

3. Banner de Cabecera en
las secciones “Cine” y
“Series”

BANNER - IMPRESIONES ALCANZADAS: 2.916.432
cLics: 2.339
c1rR: 0,08%

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

TOTAL CONTACTOS ALCANZADOS

4.332.629

N LS BERICOS
DE ESPANA




I'\|

Publicidad Online

(:.) 24 noviembre 21-7 enero 22

FORMATO: video pre-roll de 30”, impactando a IMPRESIONES ESTIMADAS

usuarios que cumplen con el target objetivo. ‘I 600 Ooo
[ [ ]

1.719.265 IMPRESIONES ALCANZADAS impresiones

1.719.265

(7,45%)

CLICS CRT

2719 0,16%




I".I

Publicidad Online

24 noviembre — 20 Diciembre’21 Video pre-roll de 30"

VIEWS ALCANZADAS

1.249 312 LA INVERSION FUE DESTINADA A
: : LA LINEA PRE-ROLL 15" NO
SALTABLE QUE FUNCIONABA
chler MEJOR, Y AS{ SUPERAR LOS KPIS

2 594 DEL PROYECTO.

YOUTUBE

1. Video Pre-roll (Saltable)
con duracion 30”

MEJORA VIEWS ESTIMADOS
YOUTUBE 2.500.000

2. Video Pre- Roll (No
saltable hasta los 15”)

MEJORA IMPRESIONES
ESTIMADAS YOUTUBE 3.000.000

IMPRESIONES ALCANZADAS
+ 3.284.091
TOTAL ALCANZADO

6.284.091

+37% DE IMPACTOS - ' ¥ /; CLICS

12.886 e

impresiones



https://youtu.be/mqqh7JU5p50

‘ R
DEESPANA

Google Search

GOOGLE SEARCH

Presencia de la marca en la
principal puerta de acceso
al entorno digital a través

de la RED DE DISPLAY.

MEJORA CLICS
ESTIMADOS +47,47

AMONES IBERICOS

Jamones Ibéricos de Espaiia | Embajadores de
Europa | Despierta tu sentido ibérico Y 12 mas
www.jamonesibericosey.eu

Producto Gnico en el mundo vinculiado a un

territorio, 1a Peninsula Ibérica. Tan solo necesita.

Ver detalles de ios recursos

[Titulo generado de forma dinamica)

[URL visible generada dindmicamente]
Descubre como se produce ef Jamon [bérico, el
arte del corte, el emplatado y dequstacion. Arte,
cultura y tradicion detras de un producto Gnico @
irresistibie como el Jamén 1bérico

asici_300x250.gif
300 x 250

Jamones Ibéricos de Espafia | Embajadores de
Europa | Desplerta tu sentido ibérico Y 12 mds
Www.jamonesibericoseu.eu

Producto Gnico en el mundo vinculado 3 un

territorio, la Peninsula Ibérica. Tan solo necesita.

Ver detalies de los recursos

asici_160x600.gif
160 x 600
&

bl -
B -

asici_728x90.gif
728 x90

1 — 31 Diciembre 2021

+ 4.740 clics
(47,4%)



I'\I

Publicidad Online

25— 31 Diciembre 2021

amazon

Formato en Video IN . ol | . + 8.299
BANNER :

impresiones
(14,5%)

Entorno Premium:

&nsa grupoGodo VOCENTO
 Eaquine  MensHealth

F!E invertia & ~ ElConfidencial
s Tutes : " europa press
i GRUD ZETA R X
OrDES o §
espaiia. AOI . - \i

n <

VIEWS ESTIMADOS VIEWS ALCANZADAS
57.000 6 5 29 9
CRT CLICS

0,34% 161

DE ESPANA




Publicidad Online

24 noviembre'21-7 enero’'22

Presencia en sites que
sean afines a las
audiencias target a través
de Video Preroll 30”.

MEJORA VIEWS
ESTIMADAS 750.000

P oo.06/00:30

VIEWS ALCANZADAS

777.597

CLICS CRT

S e 2262 0,06%

+ 27.597 views

(3.67%)




Publicidad Online

1 — 31 Diciembre 2021

BRAND CONTENT: T Medio Digital %Categorl’a
PROGRAMATICA ‘ B

Publicaremos en una
seleccion de sites articulo
redaccional para generar
interés a los lector de un
modo no intrusivo.

, Cocina UnComo Food

Recetas Gratis Food

:Con mucha Gula Food CO NTACTOS
ALCANZADOS

Diego Coquinat Food

- ocina con Arte Food
Cocina con poco Food
BCN Cool Hunter Ocio ®

Estoy hecho un cocinillas Food

CONTACTOS ooy ) The Gourmet Journal Ocio
ESTIMADOS 23.000 . — Secretos de Madrid Ocio

isitar Sevilla Ocio

La Cocina de Enloqui Ocio

Madrid Diferente Ocio + 9 N 45 9

Descubrir.com Ocio

| Viajero Feliz Viajes ,
Salir por Espafia Ocio P ° ° t
El Camino Viajes a g I n q S VIS a s

Europa Press Turismo Viajes

Tourse Viajes (Publico) Viajes 41 27
Solo recetas Food ’ o

Antojo en tu cocina Food

Yummy Barcelona Food

Cocinay aficiones Food

Cocinate el mundo Food

=N avoNesIBERICOS
DEESPANA

Atrapada en mi Cocina Food




Publicidad Online

COCINA UNCOMO

w0

Ver articulo

-

Despierta tu Sentido [barico

El jaman

[, ws producbs gournmnd anks
maogar,

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

RECETAS GRATIS CON MUCHA GULA

Ver articulo Ver articulo

Desplerta tu Samida Bearco

L
==

DIEGO COQUILLAT
Ver articulo

My
SEUTINO |
IBERICO


https://www.mundodeportivo.com/uncomo/comida/articulo/despierta-tu-sentido-iberico-51725.html
https://www.recetasgratis.net/articulo-despierta-tu-sentido-iberico-75644.html
https://www.conmuchagula.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.diegocoquillat.com/despierta-tu-sentido-iberico/

Publicidad Online

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

COCINA CON ARTE
Ver articulo COCINA CON POCO

Ver articulo

BCN COOL HUNTER
Ver articulo

Coninafonhity

: Cocina st
W “"Poco

DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO

" e ee— - — -

)

M

i
e

ESTOY HECHO UN COCINILLAS
Ver articulo

%’o )Y:{\o o-' ‘W("
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@hﬁnguw
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“ —
C-
(B oo '



https://cocinaconarte.net/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.cocinaconpoco.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://bcncoolhunter.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico/
https://estoyhechouncocinillas.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

3 Publicidad Online

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

THE GOURMET JOURAL
Ver articulo
SECRETOS DE MADRID VISITAR SEVILLA
i Ver articulo Ver articulo
"nn0a €

DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO

Docpinrta % eantids Bérico

/\Q\ i
&

i
e

LA COCINA DE ENLOQUI
Ver articulo

-]

Ceoms o Enoos
-~ s . -: v . s
~— E : - 3 ’ :

——

Despisita tu sentido 210



https://www.thegourmetjournal.com/noticias/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.thegourmetjournal.com/noticias/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.visitarsevilla.com/experiencias/despierta-sentido-iberico/
https://www.visitarsevilla.com/

3 Publicidad Online

MADRID DIFERENTE
Ver articulo

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

DESCUBRIR.COM EL VIAJERO FELIZ

Ver articulo Ver articulo

—taas
Despierta tu sentido ibérco

IﬂI

SALIR POR ESPANA
Ver articulo

y -
) [
oy Worlda. IFEMA n - i
Edadrid -
E 2



https://madriddiferente.com/recomendaciones/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.descubrir.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://elviajerofeliz.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.salir.com/despierta-tu-sentido-iberico-430.html

3 Publicidad Online —

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA
VIVE EL CAMINO SOLO RECETAS

Ver articulo EUROPA PRESS TURISMO TOURSE (Pl.'lb“CO) Ver articulo

Ver articulo Ver articulo

Llospierin fu Serhica lbercs

€
—
\s
AW ﬂ-‘:
i sl BEA &



https://vivecamino.com/despierta-sentido-iberico-no-754/
https://www.europapress.es/turismo/destino-espana/noticia-despierta-sentido-iberico-20211130104742.html
https://www.publico.es/viajes/despierta-tu-sentido-iberico/
https://solorecetas.com/despierta-tu-sentido-iberico/

3 Publicidad Online

ANTOJO EN TU COCINA
Ver articulo

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

YUMMY BARCELONA
Ver articulo

Eaan o

<
R——

COCINA Y AFICIONES

Ver articulo

000 0o0 o

oy, S

— e s AL A —— - Swh bas ) A Meleals e e

Despierta ta sentido ibérico y disfruca oe (s estrolia de nuestra
mm



https://yummybarcelona.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.cocinayaficiones.com/jamonesibericoseu-eu/
https://www.antojoentucocina.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

3 Publicidad Online

COCINATE EL MUNDO
Ver articulo

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

ATRAPADA EN MI COCINA
Ver articulo

O5abadell | ssweves |



https://cocinateelmundo.com/curiosidades/despierta-tu-sentido-iberico/
http://www.atrapadaenmicocina.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

6 . 3 Publicidad Online —

DIARIO ABC + Regionales

BRAND CONTENT Articulo
VOCENTO CONTACTOS ESTIMADOS
Publicaremos en ABC.es + las 7387000
12:'2?‘?55}2‘55?5%?:?:“?:‘ CONTACTOS ALCANZADOS
18.266.554
+10.879.734
. . CLICS
impresiones 48 425
(147,3%)



https://www.abc.es/contentfactory/post/2021/11/29/jamon-iberico-consumir-comer-claves-navidades-sentido-iberico-trucos-para-cortar/

Brand CONTENT
29 nov. - 28 dic. 202

BRAND CONTENT

CONTACTOS ESTIMADOS

1.590.000
ELLE + ESQUIRE

L ERILNN. b idamn bo:
L

Fhescnbine b Sentido Ierkeo’ s o oo que prsede SSabes qué es el Sentido heérico? A\pimtak CONTACTOS ALCANZADOS

i\ 'S
phSRiic Shlit Niddes) puese te vita gustar... y mucho

'IJ ——— w‘* A e 1 b s el
A e ——— o0 —— s ...w.\--.owq ————— . —— b - — " s oy ——
-m - ) ——— g TN e T S—
[ ] [

El grupo Hearts Magazine
crearan contenidos exclusivos
demandados por su audiencia

activa.

h i PAGINAS VISTAS
+ 388.135 - s 14.385

- o7 CLICS
contactos : e et 9 479

(24,4%)

- S P kML AGE I s ) BB | '

O AMONES IBERICOS
DEESPANA




6 : 3 Publicidad Online —

DESTACADOS EDITORIALES

BRAND CONTENT: ELLE
REDES SOCIALES



https://www.elle.com/es/living/a38345543/asici-jamon-iberico/

BRAND CONTENT: ESQUIRE

REDES SOCIALES DESTACADOS EDITORIALE

di-;;l‘h “Seaxtar 7: Todo bo gum 4 smm 5 M ToN 08 FLIIM TG

Conoces
i 'II‘II"-II"fll" 'N[ I 0 tecn: mricipades Mack Iberca? Te v n puster naceniiar saber ancano @0 moda preferdos en

INTERAC CHOMES
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¢Salies Gue B
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—_——
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https://www.esquire.com/es/donde-comer-beber/a38337593/asici-jamon-iberico-sentido/

3 Publicidad Online

PERIODO
CAMPANA

#KPIS
PROYECTO

#KPIS
ACTUALIZADOS

#KPIS CIERRE

SOPORTE FORMATO KPI

CAMPANA

MITELE Pre- Roll 22 nov -7 ene Impresiones 1.000.000 1.600.000 1.719.265
Spot Directo
MOVISTAR+ Spot On Demand Del 13 al 19 de Diciembre Contactos 9.180.000 4.300.000 4.332.629
Banner
GOOGLE Search Ads 24 nov - 31 dic Clics 2.000 10.000 14.740
_ ECOMMERCE Amazon Prime 25 nov - 31 dic Views - 57.000 65.299
ESPANA - )
PROGRAMATICA Spot 30" 24 nov -7 ene Views 500.000 750.000 777.597
True View 30" 24 nov - 20 dic Views 585.000 2.500.000 1.249.312
YOUTUBE
Spot 15" No saltable 24 nov -7 ene Impresiones 1.000.000 3.000.000 6.284.091
PROGRAMATICA 20 SITES Brand Content Del 1 al 31 diciembre Contactos 23.000 23.000 32.459
GRUPO VOCENTO Brand Content 02-dicy 16 ene Contactos 5.000.000 7.387.000 18.266.554
ELLE + ESQUIRE Brand Content 29 nov - 28 dic Contactos 1.590.000 1.590.000 1.978.135

18.880.000 21.217.000 34.720.081

21.217.000 CONTACTOS 34.720.081 CONTACTOS +13.503.081 CONTACTOS
PREVISTOS ALCANZADOS (+63,6%)

=N avoNesIBERICOS
DEESPANA




3 Publicidad Online

24 noviembre'21-7 enero’'22

YOUTUBE

CAMPANA PAIS SOPORTE

YOUTUBE

DIGITAL ALEMANIA

PROGRAMATICA

Formato: video pre-roll de 30" Formato: video pre-roll de 30"

PERIODO #KPIS #KPIS #KPIS CIERRE

ALY CAMPARNA PROYECTO  ACTUALIZADOS i  CAMPANA

True View 30" 24 nov -7 ene 535.000 750.000 833.165

PROGRAMATICA Spot 30" 24 nov -7 ene 535.000 535.000 607.497
TOTAL 1.070.000 1.285.000 1.440.662

1.285.000 CONTACTOS
PREVISTOS

1.440.662 CONTACTOS +115.662 views
ALCANZADOS (+12,2%)



https://www.youtube.com/watch?v=uXUcCi8o20I&list=PLmoWAkwaICgEIWJpVH1Ft_-leYCklzNOl&index=19

6 3 Publicidad Online B

24 noviembre'21-7 enero’'22

YOUTUBE YOUTUBE

1. Video Pre-roll (Saltable)
con duracion 30”

MEJORA VIEWS ESTIMADAS YOUTUBE
2.000.000

PROGRAMATICA

Video pre-roll de 30"

~ 4 W VIEWS ALCANZADAS *NO ALCANZAMOS OBJETIVOS. POR
5 X > TANTO, LA INVERSION FUE DESTINADA A

88790 LA LINEA DE PROGRAMATICA QUE

FUNCIONABA MEJOR, PARA
CONSEGUIR LOS KPIS DEL PROYECTO.

Lanzaremos la campanha en
sites afines a las
audiencias target.

Video pre-roll de 30"

Formato: Video Pre-roll con
duracion 30”

MEJORA VIEWS ESTIMADAS 2.900.000

“WS ALCANZADAS: 2.412.4 THRWA WAL
VIEWS

cLcs: 3.182 ALCANZADAS



https://youtu.be/aI-PjLhzARk
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DESPIERTA TU .
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https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

8 o Videos promocionales

Spot de 90”

Me llamo Leandro
de la Dehesa

https://youtu.be/9bMFXI3ohko https://youtu.be/h4Q7ULz8BB4 https://youtu.be/-Pn8LmBOHOQ

Momentos
Ibéricos

https://youtu.be/saCP2VNW9I3E

https://youtu.be/KPKdQ gtUlo https://youtu.be/heYVJCnRxtw

é¢Qué es el Sentido
Ibérico?

_N JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA

https://youtu.be/-huyY sfT-w



https://youtu.be/iCMZSTUKWnY
https://youtu.be/zVbq6bIkCL0
https://youtu.be/Ebd0eGjHuHc
https://youtu.be/9bMFXl3ohko
https://youtu.be/h4Q7ULz8BB4
https://youtu.be/-Pn8LmB0H0Q
https://youtu.be/KPKdQ_gtUlo
https://youtu.be/eHBYq-E_jCo
https://youtu.be/heYVJCnRxtw
https://youtu.be/saCP2VNW93E
https://youtu.be/QwZzsU1bOIc
https://youtu.be/-huyY_sfT-w

8 Videos promocionales

Proceso de
Produccion

https://youtu.be/xDPWoaAIU1M https://youtu.be/hs3L jpt8YA https://youtu.be/RrOXKCat-Ml

Arte del Corte

https://youtu.be/KYOUEeR5uU8 https://youtu.be/oAkCeQZtt4M https://youtu.be/Igh9IReq7XA

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://youtu.be/xDPWoaA9U1M
https://youtu.be/hs3L_jpt8YA
https://youtu.be/Rr0XKCqt-MI
https://youtu.be/KY0UEeR5uU8
https://youtu.be/oAkCeQZtt4M
https://youtu.be/Iqh9lReq7XA

Ambassadors World

Project

22 Y 23 DE NOVIEMBRE

LR [ —

TAMONES 13E81COS
3 YA

EMRAILDORES 4t EURCPA
L NONDD
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WERICO

¢ J LESPIERTA TU
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N /VONESIBERICOS
DE ESPANA




9. Formaciones Camara de Comercio. FRANCI A
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9.F0rmaciones Camara de Comercio. ALEMANIA
f—

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World

Project

Sponsorizacion
de eventos




Ambassadors World

Project

Patrocinio The
Members Club en el
Festival Internacional
de Cine de Cannes

EJECUTADA AJUSTANDO ACTIVIDAD

CERTAMEN SUSPENDIDO
debido a la crisis de la COVID 19

En su lugar, hemos realizado varios sponsors:
o EVENTO COCINERO DEL ANO (semifinal)
o FINAL COCINERO DEL ANO (ANUGA)

0 CONCURSO INTERNACIONAL DE CORTE DE
JAMON IBERICO (en colaboracién con el

Congreso Mundial del Jamén Curado)

0 CONCURSO INTERNACIONAL DE CORTE DE
JAMON IBERICO EN ESCUELAS DE HOSTELERIA




18, 19 Y 20 DE JULIO

Evenfto

Cociner
ANO

1.950 ASISTENTES

103.000 CONTACTOS

RESULTADOS CONTEMPLADOS EN
CLIPPING

Presencia de nuestro chef embajador aleman
Christian Sturn-Willms, que elaboré algunas recetas
con productos Ibéricos.

Imagen de la campana a fravés de instrumentos
de comunicacidon expuestos durante los dos dias
del evento (19 y 20 de julio): 2 roll ups y 10
displays...

Degustaciones con la presencia de un maestro
cortador durante los 3 dias del evento (18, 19 y 20
de julio).

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




9 AL 13 DE OCTUBRE

ANnuga 70.000

asistentes

Presencia en la feria mediante un cérner propio.

Exhibicion gastrondmica donde el Jamén Ibérico y las Carnes ANUGA CULINARY STAGE B
Ibéricas fueron los auténticos protagonistas. o

DIE FINALISTEN

Exhibicién del arte del corte y degustaciones de Jamén : @@@@@@

Ibérico. a e e
4“\&-;- ‘-:-

Los 6 finalistas del concurso “Koch Des Jahres” (cocinero del
ano) fueron galardonados con un Jamoén Ibérico

Resultados incluidos en GABINETE
DE PRENSA Y RRPP

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




10.44 Concurso Internacional d

Corte de Jamon Ilbéerico

J— gcom.es SEF

El CM] v la ANC] lanzan o] primer conourso internacional especifico de
corte de retnate de jonin Bérioo

et

CONCURSO
INTERNACIONAL

DE CONTT DF LANONM I8ERCO -

| OB e e e = ]
DE CORTE DE JAMON IBERICO ®

Resultados incluidos en :
GABINETE DE PRENSA Y RRPP S

)

y la ANC) lanzdn ¢f prierconcBred
internacanal especifice dg corta de remata dp jamdn
ibénie
“Jamones Ibhéricos de Espaiia, Embajadores de Y g
Europa en el Mundo™ impulsa el primer Concurso

Internacional de Corte de Jamon Ihérico

Lo Asechachon Insvrprafessonsd O Cords Ihersco (ASICT continnn reslizsads scth andes
e proyeccién mandad gae permnien o aacar sa b interascionalizacias del IDericon

M paader deol comamen tendra la podbdtdad de participar ss alpusa de o accones
promosionales mpabsadas par be Taterprofedonsl, con of apuso e s Unbén Earspes

ASPOL eo ol marce £¢ bs compaba surapes “Jamones Thigtces de Espatin, Eabajrdares EI CMJ y la ANCJ lanzan el primer
O« Enrapas vo of Mimde™, se ba marosdo ol objetivo de Sormar 2 s de 190 cortaderes 4 = A
par sado ol miwands e bes prdinnes tres sbos concurso Internac'onal espec‘ﬁco
Naciosal de Costadiee de I {ANCT) seguainm e pimes oo Mtemaciionlde Cort de corte de remate de jamén ibérico
de Junia berxo, con o pabocmp ool de b3 campafe runpes o Iz Asoscen

Mimpoodsicesl ded Covdo Do (ASICT) *fetoness Dherios de Espoda. Erobwyadiess e

SADE L A \ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Concurso Internacional Corte Jamon Ibérico . ‘

Newsletter y
lanzados en
EUROGANA

CONCURSO 1 ‘
INTERNADIONAL -
- e o im e Lok -J“:-'?

| PNEAMOA TU ADED -
-y Pp— v o sue- B
oo !

SEN V10
IBERICO

f ) N A t
Boletin :

CONCURSO | s Tehaistowt
INTERNACIONAL =

DE CORTE DE JAMON IBERICO » —_— e

=

™

r-“

PLAZAS LIMITADAS

0NN AHONESIBERICOS
DE ESPANA




Concurso
Intfernacional de Corte 2

en Escuelas de
Concurso In’rerHc@nsl #@C/}@ pef@nén lbérico, en colaboracion

con el IES Hotel Escuela para alumnos de escuelas de hosteleria de
Espana, Alemania y Francia.

“Jamones lbéricos de Espana, Embajadores de Europa en el Mundo”
es el patrocinador oficial y Unico del concurso.

Resultados incluidos en GABINETE

\ g /"
DE PRENSA Y RRPP A S e T]

- - g -

* ! . i» \JAMONEslaéglcos
! DE ESPANA




Media Pdgina en el Diario
Festival oficial del Festival (5.000

ejemplares diarios)
Infernac:ono
de Cine de San
° Sebastian

JAMONES ISERICOS ot

Project

Ambassadors World

Logotipo en todos los
soportes del Festival

Difusion de un spot

JAMONES IBERICOS de Espaiia publicitario
'
W 07"% JAMONES IBERICOS
DE EUROPA . =
EN EL MUNDO d a ,'0’"92
N :
(TS FROM
m CAMPANA FINANCIADA EUR P[

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

Festival Internacional de CULINARY ZINEMA.
BASQUET CULINARY CENTER

20 AL 24 DE SEPTIEMBRE

Cine de San Sebastian

STAND DEGUSTACION

ENTREGA DE JAMON IBERICO A
UNA CELEBRIDAD DEL MUNDO DEL

31 ARTICULOS

9.380.000 1mpacToOS

Resultados incluidos en GABINETE
DE PRENSA Y RRPP

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World

Project
AN

11

Sesion Fotografica

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World

Project

DESPIERTA TU §
SENTIDO .
N
DESPIERTA TU

Produccion de Q==& Tag i
Artes Finales

. 2=

DESPIERTA TU pog

Desarrollo creativo y realizacion de
diseno y artes finales de piezas.

Traducciones

Envios de materiales




Chef Embajador
Mundial
2 ESTRELLAS EN LA GUIA MICHELIN
3 M EN LA GUIiA METROPOLI
3 SOLES EN LA GUIA REPSOL

\ JAMONES [BERICOS
DE ESPANA




Christian Sturm-Willms

Chef Embajador de
Alemania

1 ESTRELLA EN LA GUIA MICHELIN

RS

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




Amandine
Chgaiginoft

Chef Embajador de
Francia

2012 BOCUSE DE BRONCE EN “BOCUSE D'OR
FRANCE"

2017 FINALISTA “UN DES MEILLEURS

AHONES IBERICOS

DE ESPANA

OUVRIERS DE FRANCE \




ACCiO’n Informa tiva Programa de Captaciéon de contactos

profesionales en Alemania y Francia.

Plataforma de Call Center

\ 4

FRANCIA
I ; I 1.222 contactos profesionales de Calidad
o ALEMANIA

1.060 contactos profesionales de Calidad

L®)
=
o
=
(%]
—
o
L®)
O
(%]
(%]
O
Q.
S
<

\ JAMONES IBERICOS
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Ambassadors World

Project

EMBAJADORES
DE EUROPA EN

EL MUNDO ‘\\JAMONESIBEBICOS




1 GABINETE DE PRENSA Yy RR.PP
2 EVENTOS PARA PRENSA
2.1 Acto de presentacion
2.2 Media Tasting Events
3 SITIO WEB
4 MEDIOS SOCIALES
5 Proyecto BIG DATA

6 PUBLICIDAD ONLINE
* 6.1 Paid MEDIA en redes

* 6.2 YouTube

7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

8 VIDEOS PROMOCIONALES

Ambassadors World

Project

9 WORKSHOPS
* 9.1 Trade Workshop
* 9.2 Visita Comercial
9.2 Talleres Camara de Comercio
10 SEMANAS EN RESTAURANTES
11 VIAJE DE ESTUDIOS (Chef Ham Trip)
12 ACUERDOS LOCALES
« 12.1 Asociacion Mexicana de Restaurantes (AMR)
« 12.2 Festivales Gastrondmicos (aplazada)
13 DINAMIZACION EN PUNTOS DE VENTA (aplazada)
14 SESION FOTOGRAFICA
15 ARTES FINALES
16 CHEFS EMBAJADORES

17 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

R

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




Ajuste de Ac’r

lvidades

EJECUTABLE ANO 1

ACTIVIDADES TRASPASADAS A
ANO 2

1. Actividades Permanentes de Relaciones Publicas

2. Eventos para Prensa

ANO 1 |

2.1 Acto de Presentacion

2.2 Media/Influencers Tasting Table Event

3. Sitio Web

|
|

4. Medios Sociales

5. Proyecto Big Data

6. Publicidad Online

6.1 Paid Media en redes sociales

6.2 YouTube

7. Instrumentos de comunicacién

8. Videos Promocionales

9. Workshop

9.1 Trade Workshop Experience

9.2 Visita Comercial

9.3 Talleres profesionales Camara de Comercio

10. Semanas en Restaurantes

11. Viaje de Studio Chef Ham Trip

12. Acuerdos Locales

12.1 Acuerdo con la Asociacion Mexicana de Restaurantes

12.2 Festivales gastrondmicos

13. Dinamizacién en punto de venta

14. Sesion fotografica

15. Artes finales

16. Chef Embajadores de los Jamones Ibéricos

17. Accion Informativa Trade y HORECA

Ejecutable
No ejecutable

Ejecutable ajustando actividad

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA
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Ambassadors World

Project

GABINETE DE PRENSA Y RRPP
EVENTOS PARA PRENSA. Acto de presentacion

MEDIA TASTING EVENTS
SITIO WEB

MEDIOS SOCIALES (alcance)

PROYECTO BIG DATA
PUBLICIDAD ONLINE (Paid Media + YouTube)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

WORKSHOPS.
TRADE WORKSHOP
WORKSHOPS.
VISITA COMERCIAL

Acciones, resultados e inversion

22.829.140

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

7.202

Incluido en Publicidad
Online

15.294.470

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

34.500,00€

29.422,75€
9.545,00€
5.750,00€

20.240,00€

11.500,00€

32.550,00€

25.748,50€
50.965,70€

10.856,00€

1.610,00€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




o
i
N

Ambassadors World

Project

WORKSHOPS.
Talleres Cdmara de Comercio (alumnos)
SEMANAS EN RESTAURANTES

VIAJE DE ESTUDIOS (Chef Ham Trip)

ACUERDOS LOCALES.

Asociacion Mexicana de Restaurantes
DINAMIZACION PUNTOS DE VENTA (aplazado)
Formacion para profesionales de punto de venta
SESION FOTOGRAFICA

ARTES FINALES (produccidn, traducciones y envio)

CHEFS EMBAJADORES
ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversion)

TOTAL

32 alumnos (incluido en
Gabinete de Prensa y RRPP)

Incluldo en Gabinete de Prensa
y RRPP

Incluldo en Gabinete de Prensa
vy RRPP

Incluldo en Gabinete de Prensa
y RRPP

24 asistentes a la formacion

38.131.176

39.509,40€

36.225,00€

50.222,14€

21.677,50€

6.037,50€
12.305,00€

32.403,70€

21.811,23€
7.476,12€

55.497,47€
2.650,00€
16.334,40€
18.221,97€
653,37€

553.712,75€



Gabinete de
prensay RRPP

Gabinete de prensa siempre activo por pais para la
generacion de contenidos, organizacién de
actividades, convocatorias a eventos, contactos con

medios y seguimiento de las publicaciones.

Generacion y envio de 4 notas de prensa en México.

Kick off meeting para la puesta en marcha de las

iniciativas PR.

Realizadas las CONVOCATORIAS para:
Kick off meeting
Acto de presentacion
Media Tasting Table Event
Trade Workshop Experience
Formacién AMR

Formacidn charcuteros

4 Clippings

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




H:B Repercusion en Medios de Comunicacion 2 1
o

26 articulos

22.829.140 impactos

l\\ln\l S
T IBERICOS

Quieren 40% mas ventas de jamon
ibérico en el Pais

(.«-nllmnzul EXCELSIOR

El Jamén Ibérico, rey de los sabores

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Sentimiento

100% Posifivo
0% Negativo 22.829.140

Impactos

Resultados , )
VALORACION ECONOMICA

1 o \\. AHONESIBERICOS

EEEEEEEE




2.1Acto de Presentacion en MX

Resultados incluidos en GABINETE 10 DE NOVIEMBRE
DE PRENSA Y RRPP 41 asistentes:

= . entre los que se
w# # encuentran figuras
_ institucionales y
las principales
cabeceras
mexicanas.

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




Evento con medios e influencers

11 DE NOVIEMBRE

Evento experiencial de
degustacion para medios de
comunicacion e influencers

20 asistentes, entre

ellos medios como:

GLAMOUR

VOGUE
GENTELMAN
0,
ROBB Repport
HOLA!

Resultados incluidos en
GABINETE DE PRENSA Y
RRPP




Web Session

- H O ME : https://jamonesibericoseu.com/

7.202

CALIDAD DESDE EL ORIGEN: .
B https://iamonesibericoseu.com/trazabilidad/ DESPIERTA TU /\

SENTIDO | &
e [ IBERICO L
A o =

130170000 0

EMBAJADORES:
| https://jamonesibericoseu.com/embajadores/

PRENSA:
B https://jamonesibericoseu.com/eventos/

EMBAJADORES

3 EUROPA s L MUNDO

EVENTOS

MIICINTOS

LLACTO DE MESINTACION QU

DESPERTO UN NUIVD SENTIDD IN
MK O



https://jamonesibericoseu.eu/
https://jamonesibericoseu.com/embajadores/
https://jamonesibericoseu.com/trazabilidad/
https://jamonesibericoseu.com/eventos/
https://jamonesibericoseu.com/
https://jamonesibericoseu.com/embajadores/
https://jamonesibericoseu.com/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.com/prensa/

2 PEFILES
SOCIALES

455 puticacizres 5.537 mguiscies 24 segac

1 Perfil en Facebook

Mexico

UL

oy :_
00 9 P e a 1 Perfil Global de

Campana en
Instagram

133 CONTENIDOS

DIE kLS T

VIS SCHIETDERN PUBLICADOS

EMBAJADORES
pe EUROPA
EN EL MUND

MX

Aloumes

SAbareando of Jomda Viages de prensa
bénco Ham Fassion Tour
MX 2019

Tocdaa las fotes
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. MEXICO: JAMON IBERICO
5 .Proyecto Big Data

« Crecimiento exponencial en el volumen de

VOLUMEN DE BUSQUEDAS Top Questions busquedas del término “Jamén Ibérico”

LM e « Fuerte presencia del Jamén serrano en
México tanto en las tendencias de
e b’ et 1o e i wr o« R bUsquedas como en el Interés de bisqueda

en todas las regiones mexicanas.

TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN MEXICO
INTERES DE BUSQUEDA EN MEXICO

PREESI— T E——
JAMON S ERRANO — T
L e o —
| —— < —
/
f
|
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sl | |
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7 6.1

Publicidad

Online

Campana de Paid Media en
Facebook + Instagram:

Campana de captaciéon de fans
Campana de engagement

Campana de views

Minisv

L

SR

ISINALWEVL DR Esy!

I

ITASTING TANE BN IENTS

b«
:

g “ﬂ'

: |
- 3

ITASTING TARIE EVENTS!

Resultados alcanzados

MEXICO

19.735 Fans
33.714 Engagement

11.395.776 Views

4.945.550 Alcance

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




6 2 Publicidad Online

3 YouTube

1. Video Pre-roll (Saltable) con
duracion 20”

VIEWS ESTIMADOS YOUTUBE 4.500.000

2. Video Pre-Roll (No saltable
hasta los 15”)

IMPRESIONES ESTIMADAS YOUTUBE
5.500.000

=

10.348.920

+348.920

Contactos (3,5%)

Periodo del 24 nov 2021 - 7 ene 2022

Video pre-roll de 30"

VIEWS ALCANZADAS
-157.477
4.342.523 W
CLICS (-3.5%)
4.498

IMPRESIONES
ALCANZADAS

6.006.397
CLICS

5.639



https://youtu.be/rs9HqNujwn8

O
O
=
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O
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S
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INSTRUMENTOS

DE

COMUNICACION

PRODUCCION DE KITS

210 maletines
220 bolsas

210 dossiers de
campana

220 folletos de
campana

220 carpetas
220 pinzas

660 blisters de jamon
130 USBs

210 delantales

DELANTALES

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

DOSSIER

DE PRENSA - = e e
FOLLETOS
DESPIERTA TU g
SENTIDO
IBERICO
PINZAS

USB PROMOCIONAL

FRONTAI TRASERA

DESPIERTA TU
SENTIDO &

IBERICO
= :

BLiSTERS

ooooooooo

DE ESPANA



https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

8 o Videos promocionales

Spot de 90”

https://youtu.be/PxZj3ytM5sc

Me llamo Leandro
de la Dehesa

https://youtu.be/c73Hnb2TLNU

Momentos
Ibéricos

https://youtu.be/k6IRhC3PVUO

éQué es el Sentido
Ibérico?

https://youtu.be/ -NpF-XNclg

_N JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA

Spot de 30”

https://youtu.be/rsO9HgNujwn8

Proceso de

elaboracion
https://youtu.be/rvBNzzn2tuE

El arte del corte

https://youtu.be/hrw5D6xnhBs

RS

AMONESIBERICOS

DE ESPANA



https://youtu.be/PxZj3ytM5sc
https://youtu.be/c73Hnb2TLNU
https://youtu.be/k6IRhC3PVu0
https://youtu.be/_-NpF-XNcIg
https://youtu.be/rvBNzzn2tuE
https://youtu.be/rs9HqNujwn8
https://youtu.be/hrw5D6xnhBs

12 DE NOVIEMBRE

1 WORKSHOPS e

. : ., , Resultados incluidos en
Evento experiencial, degustacion de producto y showcooking por parte de GABINETE DE PRENSA Y

nuestros Embajadores de los Jamones Ibéricos, Mario Sandoval y Carlos Gaytan, RRPP
dirigido a top chefs, importadores, distribuidores y profesionales de la industria

- antAriny

28 Asistentes

™~ g IR
& x

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




9.2
WORKSHOPS

Visitas comerciales a IMPORTADORES,
DISTRIBUIDORES Y DIRECTORES DE COMPRA
de los principales centros de consumo,
acompanados por consejera comercial de
la Embajada de Espana en México

MUNDO GOURMET
CITY MARKET
LA NAVAL
GRUPO NOVELDA

10 DE NOVIEMBRE

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World

Q_3 WORKSHOPS

17,18 Y 19 DE NOVIEMBRE

1° CURSO
FORMACION

T
16 Asistentes




Ambassadors World

Project

0.3 WORKSHOPS

2° CURSO
FORMACION




25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE
Semanas en Restaurantes

Noviembre 2021

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




il
25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE

Diciembre 2021

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

13

2 Acii;/dciohes
20 25
27 1

N AMONESIBERICOS
N \ DE ESPANA



25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE

SEMET T8 Yy S
e & - ¥

t IBERICO we
Aomd

\ JAMONES |IBERICOS
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VIAJE DE CHEF'S vidje de estudio

para 7/ TOP Chefs de

la cocina mexicand
Resultados incluidos en GABINETE DE PRENSA Y RRPP bzt e -

Lo ¥
| P

;~ _:"’-‘w’.\j o .
s o 1' By
R e ey

DESPIENTATU
SEHTIDO
IRERICO

W
. _N JAMONES IBERICOS
DEESPANA




b 16 DE NOVIEMBRE

ACUERDOS
LOCALES

Presencia de logo en la imagen corporativa
de la AMR.

1 Jornada de formacion
6 inserciones en la Revista “COMENSALES"”

3 Colaboraciones con la embajada de : |
Espana en MX / \\.JAMOEESEISBPEEEZOS

=7



Ambassadors World

Project

1 2 ACUERDOS LOCALES

Presencio
LOGO como
sOCio

y 4

estrafiegico

EMBAJADORES




w12,

ACUERDOS LOCALES

Exhibicion del arte del corte y
degustacion de Jamon lbérico, como
socio estratégico, en la LXXIV Asamblea
General Ordinaria para la presentacion
del nuevo presidente de la AMR, Jorge
Mijares.

o

15 DE FEBRERO

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA
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B 1 2
o
ACUERDOS LOCALES

D}!:l'lt M Tu
SENTIDO
IBERICO

Evento de apertura del restaurante Ekilore
del Chef Pedro San Romdan, organizado
por la AMR y con la partficipacion de
“Jamones lbéricos de Espana,
Embajadores de Europa en el Mundo™.

La velada contd con la presencia de
socios de la AMR y duenos de restaurantes.

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




il 12.

ACUERDOS LOCALES

SABOR ES POLANCO (2 dias). "Ham truck" que ofrecerd
degustaciones y showcoocking

SAN MIGUEL DE ALLENDE MERCADO DE ARTE Y GASTRONOMIA
(2 dias) "Ham truck" que ofrecerd degustaciones'y
showcoocking.

WINE AND FOOD FESTIVAL (3 dias). Punto de degustaciéony
masterclass.

ARTE CAREYES (1 dia). Menu exclusivo para 40 comensales.
Degustaciones de producto

ACTIVIDAD PREVISTA PARA

EJECUTAR EN ANO 2, DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS DEL

COVID19

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




13.

Dinamizacion
Punto de Venta

Curso de formacién dirigido a profesionales charcuteros
de los puntos de venta
(REALIZADO)

Promocion en 12 puntos de venta cada ano.
3 jornadas de activacién por punto de venta, con un total
de 36 jornadas cada ano.

12 corner para activacion
12 kits trade
1.500 Merchan
12 azafatas
12 reporting

POSPUESTO A 2022

ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2, DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS DEL
COVID19

16 DE NOVIEMBRE

iy




Ambassadors World

Project
AN

14.

Sesion Fotografica

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World

Project

15.

Produccion de
Artes Finales

Desarrollo creativo y realizacion de
diseno y artes finales de piezas.

Traducciones

Envio de materiales

' DESPIERTA TU

= SENTIDO
1319104 (M)

EMBAJADORES

pE EUROPA

EN EL MUNDO

iRealmente crees que solo tienes cinco sentidos?
‘Con el Jamén Ibérico nace una especie de poder que.
eleva tu capacidad e disfrutar aotra dimension

el Sentido Ibérico.

Un sentido que te lleva ala esencia delos que somos.
apercibir un aroma, un color Gnico o un sabor increible.

Porque el Sentido Ibérico no se puede describir,
solo se puede sentir y vivir.

#despiertatusentidoiberico
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iRealmente crees que solo tienes cinco sentidos?
Con el Jamén Ibérico nace una especie de poder que
eleva tu capacidad de disfrutar a otra dimension:

el Sentido Ibérico.

L -
apercibir un aroma, un color tnico o un sabor increible.

Porque el Sentido Ibérico no se puede describir,
Solo se puede sentir y vivir.

#despiertatusentidoiberico |
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Jamonesibericoseu.com
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Creemos que sabemos todo sobre nosotros, pero...

£Y sinos quedara algo nuevo por descubrir? Algo que,
sin saberlo, todos llevamos dentro: el Sentido Ibérico.

Un sentido que nace de la cultura mediterranea,
de unir algo tan Gnico como el Jamén Ibérico y algo t:
extraordinario como una forma especial de vivir la vida.

Asies el Sentido Ibérico.
Solo tienes que despertarlo.

#despiertatusentidoiberico

. B jamonesibericos_mx

@ jamonesibericos_eu

Jamonesibericoseu.com
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Chef Embajador
Mundial
2 ESTRELLAS EN LA GUIA MICHELIN
3 M EN LA GUIiA METROPOLI
3 SOLES EN LA GUIA REPSOL
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Carlos

Chef Embajador de México

PRIMER MEXICANO EN RECIBIR UNA ESTRELLA
EN LA GUIiA MICHELIN

PREIMIO “CHEF DEL ANO” POR LA AMERICAN
CULINARY FEDERATION
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Ambassadors World

Project

Accion Informativa

TRADE vy
HORECA

17.

Conceptuadlizacion de la Base de Datos de
profesionales en México.

Programa de Captacion de contactos
profesionales en México.

Gestion y mantenimiento
Plataforma de Call Center

Plataforma email marketing

308 Contactos de Calidad

\ JAMONES |IBERICOS
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Ambassadors World

Project

EMBAJADORES
DE EUROPA EN
EL MUNDO
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7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

1 GABINETE DE PRENSA y RR.PP 8 VIDEOS PROMOCIONALES
1.1 Gabinete de prensa

9 WORKSHOPS
« 9.1 Trade Workshop Experience (Ao 2)

« 9.2 Chef4Chef Table Events (Afio 2)

1.2 Media Partnership
1.3 Advertorials HORECA (Nueva)

1.4 Advertorials Lifestyle (Nueva : ~
yle (Nueva) « 9.3 Talleres Camara de Comercio (Ao 2)

1.5 Acuerdos con Influencers (Nueva)
10 VIAJE DE ESTUDIOS:

O
2 EVENTOS PARA PRENSA ©* Chef Ham Trip (Modificada)
O

2.1 Acto de presentacion (Afo 2)
2.2 Media Tasting Events (Modificada)
2.3 Viaje de Prensa (Modificada)

® m—

Ambassadors World

o 11 ACUERDOS LOCALES (Afio 2)

3 SITIO WEB y MEDIOS SOCIALES 12 ARTES FINALES

4 Proyecto BIG DATA 13 CHEFS EMBAJADORES (Afio 2)

5 CHEE COMMUNITY PROGRAM 14 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

6 PUBLICIDAD 15 EVALUACION RESULTADOS (Momento 0)

« 6.1 Prensa \\
» 6.2 Publicidad ONLINE (programatica, buscadores y RRSS)
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Ejecutable

o o . I 1o cjccutable
A U S -|- e d e A C -|- I V I d O d e S .
J ° EIECUTABLE A1 | ACTIVIDADES TRASPASADAS A

ARO 2

~
‘ 1. Gabinete de Prensa y RRPP
A N O ] ‘ 1.1 Gabinete de Prensa ‘

‘ 1.2 Media Partnership

‘ 1.3 Advertorials HORECA (nueva)

\ 1.4 Advertorials LIFESTYLE (nueva)

‘ 1.5 Acuerdos con Influencers (nueva)

‘ 2. Eventos para prensa

Actividad sustituida por un Plan de Influencers (estrategia mixta de KOLs y KOCs)

Actividad sustituida por colaboraciones de paid advertorial con medios de LIFESTYLE

‘ 2.1 Acto de Presentacion (Afio 2)

‘ 2.2. Media/Influencers Tasting Table Event (modificada)

‘ 2.3 Viaje de Prensa (modificada)

‘ 3. Sitio Web y Medios Sociales

| 4 publicidad

‘ 4.1 Prensa

\ 4.2 Publicidad Digital

‘ 5. Articulos de promocién

‘ 6. Videos Promocionales

‘ 7. Workshops

‘ 7.1 Trade Workshop Experience (Afio 2)

\ 7.2 ChefaChef Table Events (Afio 2)

Actividad sustituida por colaboraciones de paid advertorial con medios de HORECA

‘ 7.3 Talleres profesionales Camara de Comercio (Afio 2)

‘ 8. Viajes de Estudios - Chef Ham/Fam Trip (modificada)

‘ 9. Acuerdos locales

‘ 10. Artes Finales

‘ 11. Embajadores de los Jamones lbéricos

N, (PRI
| \ BRI

‘ 12. Accion Informativa con Trade y HORECA




Ambassadors World

Project

GABINETE DE PRENSA

MEDIA PARTNERSHIP

ADVERTORIALS HORECA
ADVERTORIALES LIFESTYLE

ACUERDOS CON INFLUENCERS

SITIO WEB Y MEDIOS SOCIALES

Proyecto BIG DATA
CHEF COMMUNITY PROGRAM

PUBLICIDAD PRENSA

PUBLICIDAD ONLINE (Programatica, buscadores y RRSS)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

10.509.470

1.621.000

3.026.470

5.865.500

3.110.000

55.866.980

1.846.461
5.361.292

12.617.063

Incluido en publicidad
online y medios sociales

Acciones, resultados e inversion

48.599,00€

100.326,00€

84.065,0€
76.705,00€

114.045,50€

24.150,00€

19.550,00€
53.429,00€

53.251,80€

124.687,50€

18.687,50€

203.591,40€

N, LRI
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Ambassadors World

Project

TRADE WORKSHOP EXPERIENCE

CHEF4CHEF TABLE EVENTS

TALLERES PROFESIONALES CAMARA DE COMERCIO
CHEF HAM TRIP (Viaje de estudios)

ACUERDOS LOCALES

ARTES FINALES

CHEFS EMBAJADORES

ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS (Momento 0)

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversidn)

TOTAL

Previsto en Aino 2

Previsto en Ano 2
Previsto en Aino 2

Modificada

Previsto en Aino 2

99.824.736

23.892,85€

2.472,50€
17.250,00€

7.578,79€
11.825,00€
81.549,67€

19.739,45€

3.261,98€

1.088.657,94€



Gabinete de
Prensa y RRPP

Presentacién de la campana Ano nuevo chino
(video) (video & press kit) Food trade media
=7 Foco en el origen,
ingredientes, la
produccion y calidad
de los alimentos.

FLEFTST

Juegos Olimpicos de
Invierno

Dia de la Mujer
(8 de marzo)

Jal K iim i 8] £

Medios Lifestyle.
Foco en el estilo de
vida Europeo.

Target media China Continental

DEeR
~ 0D

Medios Gastro
Contenido centrado
en |la historia y cultura

de los alimentos

32 W
S@8HU.com

Mass media have
Gran influencia que
puede ayudar en el
posicionamiento del

Jamon lbérico.

o PLAT G
\_ BETF




Gabinete de

Prensa y RRPP —@’C"? i O'

Hong Kong e
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MASS MEDIA

MEDIOS LIFESTYLE

GASTRO MEDIOS

COMIDA Y CULTURA
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+50 MEDIOS

156 ARTICULOS
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MEDIA Partnership

Acuerdo de colaboracion con 3 de los principales

medios de estilo de vida/gastronomia.

Hemos lanzado 3 articulos impresos en pdgina

completa y dos articulos online.

madame
FIGARO

1 Insercion Full Page en Print

Edicion: Marzo 2022

IMPACTOS TOTALES: 950.000
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2 Gabinete de prensa y RRPP

556.000 IMPACTO TOTAL

*ﬁnu %% #J"

HMEiRE

1 Insercion Full Page en Print
Edicidn: Marzo 2022

IMPACTOS: 300.000

1 Insercién Full Page en la web

Publicacion: 22 de Marzo 2022

IMPACTOS: 256.000

http://www . lifestyle.com.cn/main/?l=

view& cate=6&i1d=6039

LEFIGARO
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http://www.lifestyle.com.cn/main/?l=view&cate=6&id=6039

2 Gabinete de prensa y RRPP

115.000 IMPACTOS TOTALES

4
¥ % 8 Global Gourmet
W

Global Gourmet %

1 Insercién Full Page en Print
Edicidon: Marzo 2022

IMPACTOS: 100.000

mmmm*rmxmt;mxnﬂ\wsr
é LRFHA D SFHARMSE H1FaEM
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1 Articulo en la WeChat ; A Rrmm———
y 5 ML HRKEEE, ERREHT, PLATRA  ° BHFELHTABENERART R 11 CREARERE
FLHAEA ASO) BT BETOLHTABENERS 17 7RRTT. WARNRR AT  RBS,

Publicacion: 24 de Marzo 2022

IMPACTOS: 15.000

https://mp.weixin.qq.com/s/BQacd

mlIX-¢bOka R3LIuIQ
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https://mp.weixin.qq.com/s/BQacdmIX-gb0ka_R3LluIQ

8 MEDIOS

3 AdVGFTOFiOlS 9 PUBLICACIONES
o

4 publicaciones de prensa

H O R E C A 5 publicaciones digitales

3.026.470 IMPACTOS TOTALES
Colaboracion con 8 medios HORECA/

o - *
GOURMET - PRINT Y DIGITAL ﬁﬂ% :%:E zﬂt%
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Food Industry &8 &R Culinary Arfist 2 Z R R
Plataforma: Magazine Plataforma: Magazine
Impacto estimado: 300.000 Impacto estimado: 200.000
sratzs | MEER | ¥AEH
= e EUD Chinese Cuisine
Gran Chef & CN Food HEE =W China Food Chinese Cuisine FEZ1T
Plataforma: WeChat Plataforma: Website Plataforma: Magazine Plataforma: Magazine
Impacto estimado: 100.000 Seguidores: 250.000 Impacto estimado: 150.000 Impacto estimado: 180.000

Gourmet World 28X |

Catering World &4k 57
//e {Q ,L’,K ﬁ %ﬁi-ﬁ Plataforma: Website

Plataforma: Website
WA R AR

Impacto estimado: 100.000 Impacto estimado: 200.000 N s

REET




Advertorials CULINARY ARTIST
HORECA

CHINA FOOD

Pagina a color

ALLFI
. 9(’ FiR Jamones Ibéricos
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Pagina a color Articulo Web

IMPACTOS: 130.000 IMPACTOS: 187.044

http://www.easteat.com/new/7069
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http://www.easteat.com/new/7069

Advertorials

HORECA

CHINESE CUISINE
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Pagina a color

IMPACTOS: 180.000
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Advertorials CATERING WORLD

LU S A Ui e SRS o

RN H I ITINIE

HIiDOERURABGRT

GOURMET WORLD

PHEAMORRS & ArﬁCUIO Web

IMPACTOS:1.372.800

https://www.meishichina.com/New

s/X1a0Fe1/202203/225149.shitml

Articulo Web

IMPACTOS: 286.000

https://www.canyinli.com/news/16059.html

o PRI
\_ BETF



https://www.meishichina.com/News/XiaoFei/202203/225149.shtml
https://www.canyinj.com/news/16059.html

I.

Advertorials

HORECA

GREAT CHEF

B MINGCHU
3

Articulo WeChat

IMPACTOS: 137.226

https://mp.weixin.qq.com/s/WdzdZv
JaSQH8eGHartHErNw

RRET

FABPNSME— AR

C N F O O D o PRAEARARAAGA R A REAASE.

Articulo web

IMPACTOS: 283.400

http://www.cpes.top/news/12291.html
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https://mp.weixin.qq.com/s/WdzdZvJaSQH8eG5giHErNw
http://www.cpes.top/news/12291.html
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8 MEDIOS

o [ ]
~ 4:‘ AdverTOHOlS 8 PUBLICACIONES
2 |_| FESTYLE 5.865.500 IMPACTOS TOTALES
(;) 2 VOGUE China
o COLABORACION CON
o \()( ]l L Plataforma: Welbsite
8'MEDIOS LIFESTYLE — PRINT Y DIGITAL mpacto estimado: 350.000
:
JOHAS HSTYLE
E L L E ‘-5,47 LOHAS ‘RE4A4TE Style EEE
\ss'/ Plataforma: Website Plataforma: WeChat
Impacto estimado: 120.000 Impacto estimado: 350.000
ELLE Life & & & Cosmo Life
Plataforma: Website Plataforma: WeChat rljﬁlh\(i"{}mf’} q
Impacto estimado: 250.000 Impacto estimado: 350.000 “"Uj\;“b EVO |.| FE c N

RS

FPEERITE AR

RREYEF

GQ.com:

=
®

GQ China
Plataforma: Website

Impacto estimado: 220.000

TimeOut EZ ST
Plataforma: Weibo

Impacto estimado: 800.000

Evolife Z 5
Plataforma: Welbsite

Impacto estimado: 60.000




Advertorials ELLE CHINA
o |l IFESTYLE RECRITENEE: EMERRISIE

BPHIRNR AR LHEPIRRAE, 20105, PR EX AR AA
XN TZ—, EFFEIRIWHIRROE T,

VOGUE CHINA {

e
o 0

REPLAHER ARFHE

Articulo WEB Articulo WEB
IMPACTOS: 418.000 IMPACTOS: 459.800
http://www.vogue.com.cn/living/ne https://www.ellechina.com/fashio
ws/news_12113554dc930e3a.html n/news/a39404120/1646988428/

o PRI
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http://www.vogue.com.cn/living/news/news_12113554dc930e3a.html
https://www.ellechina.com/fashion/news/a39404120/1646988428/

1 Advertorials

e I [IFESTYLE
GQ CHINA

Articulo WEB

IMPACTOS: 425.600

http://www.gq.com.cn/living/news  1442db0519
83b4c7.html

EVOLIFE

Articulo WEB

IMPACTOS: 132.600

https://www.evolife.cn/consumption/296613.html
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http://www.gq.com.cn/living/news_1442db05f983b4c7.html
https://www.evolife.cn/consumption/296613.html

Advertorials COSMO LIFE
LIFESTYLE e

YEHEIN PRWUERE. SnpsnRrasir SIENEYNSAEFURYTARRAS
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B 2-CANANSEIENA. BNPIHAARN T AREEE CESTANR

V 4
MNA, SSEIE. ANTHATSSESEY, SRELSETARARS- Y, PILNE ArhCUIO WEB

MMMBUAR FRER-NrA,

IMPACTOS: 214.500
http://www.lohas- Articulo WeChat

china.com/a/taste/food/2022/0317/4
008.html IMPACTOS: 1.750.000

PCRE, PIATANANLENACavAR R R R Tan, ReERER
BARRS RUTERNSENN, MASAREAORARET SINDIRANES.
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http://www.lohas-china.com/a/taste/food/2022/0317/4008.html
https://mp.weixin.qq.com/s/-7Se4JuO0kTzl7iJ2wJicA

Advertorials

LIFESTYLE
TIMEOUT SHANGHAI
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Articulo Weibo

IMPACTOS: 1.115.000

https://m.weibo.cn/status/4748318

9343067357

STYLE

fRECRITENER U RBRER

MM STYLE oI FH RESHTFE, NP EHBELINE, BEFALRG LS

WE RENFHOZARAE. GRAREE. PHNIEXRRET,

GEMEANPD MRS EY S, THFLIAARIR, NEES, AR

Articulo WeChat
IMPACTOS: 1.350.000

https://mp.weixin.qq.com/s/L.B6m
AxSHksTRWEpz-UgRLA
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https://m.weibo.cn/status/4748318934306735?
https://mp.weixin.qq.com/s/LB6m4xS5ksTRWEpz-UqRLA

Acuerdo con INFLUENCERS ‘

corasoCwegas

)

Construirimagen de marca
’Q maximizar su alcance.

Incrementar la visibilidad de

Total Followers: +10M
Estimacion Total colaboraciones: 42 Influencer
Total estimacion impresiones: +1.5M
Total estimacion engagement: +50K

o PRI
\_ WETF



Ambassadors World

Project

1 5 Gabinete de prensa y RRPP

3.110.000

—

n : ﬁ"‘ Gastro Influencer: IMPACTO TOTAL
/N B —

Ak Cooker Amy % /h/EfAmy ...

Colaboracion con 1 TOP Gourmet con mds de 1t"r
8,9 M de seguidores. palonuqimaiapienisma ik s

Plataforma: Weibo

Formato: Video original

IMPACTOS CONSEGUIDOS

1.010.000 VISUALIZACIONS DE VIDEO

1.092 VECES DE COMPARTIDOS
1.724 COMENTARIOS
6.166 LIKES

wEReEe

https://m.weibo.cn/6870254063/4749804917230028
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https://m.weibo.cn/6870254063/4749804917230028

Ambassadors World

Project

1 5 Gabinete de prensa y RRPP

M43 4 LD , - M4

Hemos colaborado con KOCs ol s . T

(influencers micros) de Gastronomia y o

Lifestyle en las sedes sociales principales _

de China donde han publicado /
contenidos formato tanto imagenes -

COmMO en video.

N° de publicacion: 41 publicaciones
« 40 publicaciones
« 1 publicacion sin coste adicional

N° de plataformas: 3 plataformas

cubiertas
 Weibo - OER/NAR~ 5
« Red book REHIE RS P LLA kR ,nmng:;{‘n;s-.:zw X
. ‘3 - o : B RS S R P S
° DQUVIH S SR AR & .n EREMBRNT. F.. M
’ 52 756 980 L T e I e, SR IUNER - SRR
IMPACTO TOTAL
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Acuerdo con INFLUENCERS

HEIS Joe »

3% 00 2 M BN watzo ooy

YRWEHERS!, FENNHLT HeUNBHUPLHIKE, PENTEFR
GE-PEN, ER-TERHE, BRNRRCAMRE, NRSaRgRasn
RHRSRERN, B-STHRUE, PENTAXEFAPERNESR, AP
HEYENENEKR, FHAESPHERRFLIEAREENANGO, ENE
EREaRIBRI L. NAAMDREHT XTEAMRRNSS,
ARV RASEVER ERFNRNSSE, SYFRPIATEXR
i, B LRRRGER, MAORSRERSEWNTF, EREEREENES
RUTAMANBERNRTSNNER, S, GREINT, FHENEANEST
FELUFRREA PR AN, BRARER", FERASTEZN, RN
(EEd 3.5 gtitig s |

RGN0 R r S IERNY ool B BH

(fd -

y ARETEAW

P 1RT W ey

CERERGRACHRER, BTHLNEN, 5-HLERERE

BN ERR

PEHEFAREZASIMANTARER, THERHAN-
WARKE, FRABRYTIEFAFRRI,
REPUREAR, RTTERUNERNP LIS, ER0TR
HA WA T R NG EENS, (L8R R
SEMR RN AN~
ERNPENTEDBRBVPZET LB LEE, PURNT
RUBSRTHBORYARNOR, MU ARESW
WRAMORRR/UE. SEEYRENUTIRNRR SR
HRARGAHRORRORE, AERHA-SR-TTHERFR
.
20225, ENEAMSEN X VRN~ ENAWI0ER, W
ERMSTFRMARPEHERR, OAFETR, AURKEEN
ARTATREL!

MRRGAPENIERMEBENEAm P LERE v Sl

ERETPILNENR
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MR EH- T HENREER. RN AT
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. 1 Eventos de PRENSA

Acto de Presentacion
de campana

Acto de Presentacion de la campana
“Despierta tu Senfido Ibérico” dirigido a
50 asistentes, personalidades
institucionales y otros actores de interés,
ademds de los principales medios de
comunicacion.

ACTIVIDAD PREVISTA PARA EJECUTAR EN
ANO 2, DEBIDO A LAS RESTRICCIONES
SANITARIAS DEL COVID19

RS

FREERITE AR

REET




2 . 2 Eventos de PRENSA

Media Tasting Event

Se ha sustituido por un plan de influencers
con estrategia mixta de KOLs y KOCs para
apoyar la campana de lanzamiento en el

Ejecucién de 4 eventos por ano, mercado local. Contamos con 1 KOLs top
constando de presentaciéon y con una comunidad de 9 millones. Ademads,
showcooking a 10/12 medios-influencers. contaremos con 41 KOC (micro influencers)

para tener una cobertura en diferentes
plataformas durante la campana.

EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD Contaremos con un total de 42 influencers
de gastronomiaq, lifestyle, viaje, luxury.

{PLEFITE A hE




2 . 3 Eventos de PRENSA

Viaje de Prenso

Nos dirigiremos a 8 periodistas de |05

principales medios gastronémicos y Se ha sustituido el vigje de prensa por 8
lifestyle de China para vigjar a Espana a colaboraciones de PAID ADVERTORIAL con
conocer el Universo del Ibérico y el los medios de LIFESTYLE.
proceso de elaboracion del Jamon
lbérico.

EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD

o PRI
\_ BETF




Sitio Web y Medios Sociales
Perfil en WECHAT

. . w34 all T - 708 w A0 -
Hemos abierto la cuenta oficial de Jamones ) s L 7 o
lbéricos en WeChat, la plataforma de redes e
sociales mds usada en China en febrero. T PLHEAECH zae L —, CH e

N° de publicaciones: 32 publicaciones

RESULTADOS:

576.652 Alcance

668 Seguidores de alta calidad

fCREM, ARRRAPILENTE

-

e

459 Engagement

FLHEMIECERTIEE

21.015 Views

o PRI
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Sitio Web y Medios Sociales <=
Publicaciones en WECHAT

{PLLE| T KEECH >

RECFITE AR

=Tl
{EEECH EER

‘.-"J’ .A'—f "

11:32

X

RERNERAR

LR pk £ 328

PRRIEFEHRANLE
MEREPHIERNHSR
merNExENES RN

THWEN, vkﬂl..h

lm.ﬂnﬁ., =

Lk 8 ] fnonuus. x
QﬁHEﬂﬁh!nPSR
BE S2BFN. RAR

NEXDVEX, BEER

ZRALRERNE-BY. #
VOFE, PHUTART
GRy—-W ENE,

16:25

PRI KERCH >
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Enwiar mensaje i
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Articulos Cana Sarvicios

(7% BC R S

RN, PLEFEAGEAYEIERS
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Estudio del comportamiento del consumidor
de Jamén Ibérico en entornos digitales y en los
mercados destinatarios (Espana, Francia,
Alemania, México y China) con la intencidn
de mejorar la Reputacion Online del producto,
Notoriedad y crear una imagen potente a su

alrededor

Huella Digital. Cuadlificacién y cuantificacién de todas
referencias existentes en Internet alrededor del Jamén Ibérico vy
otras variedades del producto(competencia).

Digital Constumer Intelligence.
Comportamiento de compra del consumidor online. Hdbitos y
motivacion de compra. Fechas clave de compra. Ticket medio,
volumen de compra, donde compra el producto...

Keyword research. Andlisis de las palabras clave que
estdn en la mente del usuario cuando realiza una biUsqueda en
Internet y cuantificacion de la demanda en buscadores
alrededor del Jamon lbérico y su competencia.

Benchmark. Evolucién de mercado y tendencias de
ventas. Andlisis de los competidores. Productos sustitutivos. Precio
medio del producto vs producto sustitutivo.

E-strategy. Metodologia Business Inteligence que permite
la recogida y organizacion de los datos obtenidos en el estudio,
con el objetivo de elaborar conclusiones relevantes que ayuden
a optimizar la estrategia y a elaborar el plan de accion.

Social Listening. Andlsis de conversaciones y
menciones en todo Internet alrededor del Jamoén Ibérico y su
competencia.

o, PRI
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CHINA: JAMON IBERICO

VOLUMEN DE BUSQUEDAS EN CHINA

FAMILIA DE PALABRAS CLAVE

5892 30 2 30840 032 078 14
B T B " eI RS O K
[ 7':;:; r fi- J b 4 l 1 e y
&? ¥ T 7o |
ke FRAR Il 5l I BRI KR
ST I T R R S N oD BT B3 AT ] '
o .: _: '\-\.\"' L :\,- ':._-_. ,.'i" .'H.- -.:_.; _: .:,q. :, _.\_ .:\.'\,"‘ Pl ..__ o et T AAOE L } ;'T’tl”_}.;‘.‘f‘

TEMATICAS ALREDEDOR DEL JAMON EN BUSCADORES

« China es el pais donde se genera mas volumen de
basquedas de Jamones Ibéricos entre los 5 mercados. 16, online

- “Espaifiol” o “Espafia” es la palabra clave mas destacada . deAtArgan A e

en la familia de palabras clave con el Jamoén Ibérico. Se r ra n O

« “Serrano” es una tematica muy destacada alrededor del S
7 . |l ( }
Jamon en buscadores en China. ”_,Uw gf A
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CHEF COMMUNITY

PROGRAM
@ © ».

IEnLsEs

TRBRFAAS
RS

‘R

AnNEAR

Diseno pagina de
campana con
informacion relativa a los
atributos del Jamon
lbérico.

Intfegracion del concurso

S

—

Inicio del Concurso Q&A

Aa L A‘

NAN X LAY

Pubticaciondetos
respuestas de los Chefs en
la plataforma. LAS
MEJORES RESPUESTAS
GANARAN EL

. MINGCHU
B 5

B - F T W

&

L | LEESE LT UL b ]
CHESOWAT, HolNhDE —HE
9 LR

Anuncio de los resultados.

CONCILIRSO
SO CURO T

¢

*

‘
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CHEF COMMUNITY
PROGRAM

183 PARTICIPACIONES VALIDAS

Pagina de competicion en
Mingchu APP

https://m.mingchu.co/newsview?1d=7315
&lang 1d=3&fr=3&sharefrom=copylink

1.846.461 IMPACTO TOTAL

31.018 TOTAL CLICKS EN
PUBLICACIONES PROMOCIONALES

360.478 VIEWS

11529 o' T

HERFUKER! (PLOFIIE A BEAIR
BEFEE, KESS

PS5 BEEHPHLNTBE "2
A%, PFENTARFRER

MINGCHU

THRRETE, SHFERXTRENEXRN
IR RIS B4R b T R S
B E L AR

RS
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https://m.mingchu.co/newsview?id=7315&lang_id=3&fr=3&sharefrom=copylink

CHEF COMMUNITY
PROGRAM

MINGCHU
B 5

ANUNCIO DEL GANADOR

PROMOCION DEL
CONCURSO

PREMIOS

40 “w T

PHEMTEEARBCH)

{REEFITE AR




Campana en MEDIOS

OBJETIVOS

-

FASE 1: Alcanzar efectivamente el objetivo

«  EL ANUNCIO SE MOSTRARA SOLO
EN LOS MEDIOS DE TEMATICA
LIFSTYLE/ GOURMET.

FASE 2 : Construir la comprensién de la marca
LLEGAR A AUDIENCIAS RELEVANTES DE
TODAS LAS EDADES Y GRUPOS SOCIALES
EN CALANES ONLINE Y OFFLINE.

FASE 3 : Retnir una base de fans duradera

CREAR UNA COMUNIDAD PROPIA
ACTIVA, PARTICULARMENTE
PERTENECIENTE A INDUSTRIAS
HORECA.

ESTRATEGIA

Impactar a las audiencias afines de

Gourmet y del estilo premium de vida.

Enfoque hibrido de anuncios impresos y

online de los principales medios.

Chef/ Gourmet

Creacién de la imagen

de la marca

> KPIS PREVISTOS

« IMPACTOS
 ALCANCE

* VIEWS
 IMPACTOS

« SEGUIDORES
¢ INTERACCIONES

R

FPEEFUSE AR
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Campana en MEDIOS

5.361.292
E}QGCHU IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
i PRENSA
Ravistq H APP
el o

Online

560,000 Ry 30,000 . . o
Usuarios — Organizaciones estaurantes/ Catering
: /,"- 2 @ Hoteles

- 2BApp : ® Hoteles 5-Estrellas

Goummers (L - 70% Profesionales del sector
110,000 S 20,000 de restauracién y catering.

Usuarlos Proveedores

RS

FREERITE AR
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Campana en MEDIOS

MINGCHU

o EI'100% del frafico son profesionales

HORECA en China

o 3 Inserciones de contenido digital

durante 4 semanas.

o Formato imagen y video.

5.361.292
IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
PRENSA
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6 1 PUBLICIDAD

%2 TRAVELt
#“LEISURE

Revista Lifestyle-Print

Impactar a mdas de 700 000 de lectores con alto poder
adquisitivo: Ingreso anual promedio del lector principal
es de 80.000€ (6 veces mdas que el ingreso promedio

anual de China).

1 Insercién de la grdfica de campana en print.

1 Artficulo redaccional en print sin coste adicional

5.361.292
IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN

\ [PLERITE)ChE PRENSA

TRE YT




6 1 PUBLICIDAD

Global Gourmet 4%

Revista Horeca Online y Offline

El 68% de los lectores de Global Gourmet residen en

las regiones objetivo de la campana.

El 85% de los lectores frabajan en Industrias HORECA.

El 6% de los lectores emprendedores

1 insercion del articulo en print
Edicion: Marzo 2022

1 insercion del articulo con video de campana en
WeChat
Fecha publicacion: 24 Marzo 2022

Global Gourmet &

https://mp.weixin.qq.com/s/erPxz-—-kPaNy88zEhd BQw

5.361.292
IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
PRENSA

RS

FREEFUSE A B
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https://mp.weixin.qq.com/s/erPxz---kPaNy88zEhdBQw

° Programatic

O
ORIENTACION DE BIG DATA PARA PROGRAMATICA

Interés y poder adquisitivo Orientacién basada en la ubicacién

d¥i::

GeTu?

OF 8 fikingdata

Bai.é).. meE

Palabras clave contextuales Orientacién mévil
T
) : ©
Baid®EE gropeshot e O'X'o wg"é
unicomyPEkiE HUAWEI
Intenciones de viaje Intenciones de gasto

GDS cdfs ) & FIDEE S

CHINA DUTY FREE

FPEEFUSE AR
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'2 Programadtic

PERFILES DE AUDIENCIAS PROGRAMATICAS

o

o

Buscadores
Estilo de vida premium
Interesados en productos de
lujo.

Alto poder adquisitivo.

Clase alta

Gourmets
Alto poder adquisitivo.
Restaurantes famosos/productos
alimenticios/recetas de lujo online

buscadas.

Profesional HORECA

Profesionales senior del sector
HORECA

BUsqueda de cursos/empleos
relacionados con la industria
HORECA

Interesados en los temas de
HORECA

Y, (LRI
\_ e




2.757.876
602 Progromé’ric TOTAL IMPACTOS

UBICAZI)NES DE VIDEO NATIVO DISPONIBLES A TRAVES DE PROGRAMATICA

6:27 T - un SRLT o

i ALXENUN

]
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6'2 Publicidad en Buscadores

AA = haldu com b4

O & El motor de bUsqueda lider de
B Iwﬁlg China con mds del 75% de la
al =< cuota de mercado.
760 Millones

Usuarios activos

mensuales
(Movil + PC) 3 formatos de videos de

campana KR ERMY

Video campana 15’

1 .807.621 Video campana 20" t“l{q“ s i
TOTAL IMPACTOS Video campana 30’

o, PLLRITGE
\_ SRR




6.2

Publicidad en RRSS

0,

WeChd’r Weibo

8.051.566

TOTAL IMPACTOS EN PUBLICIDAD
EN RRSS

o, PLLRITEGE
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Publicidad Online 0 sriang

"
v
&’
31 13 !
Sl » ...‘ i 13 | - ! faan
| . =Wl 4
>
- q
b 3 -
4
3 2
WeChat users
e
+ B8 )

1.17 billion . o

] 4
1.2 billion . 452 * O

1.24 billion N oY
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Welbo

Usuarios Weibo

20179
2020

2021

Publicidad en RRSS 2’}«"

Plataforma lider de redes sociales de
tweets instantdneos en China que
funciona para impulsar la imagen de
la marca con un mayor alcance y

difundir los mensajes de la marca.

3 formatos de videos de campana

Video campana 15’
Video campana 20’

Video campana 30’

RS

REEFITL AR
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Publicidad en RRSS 65
;Hi;;é;{jﬁjggi b ——

A

Plataforma de transmision de video que 4 B4

podria ofrecer contenido de marca a 3 formatos de videos de campaiia

consumidores premium en China
Video campana 15’

continental.
Video campana 20’ ;f‘*m
Video campana 30’ i : 3 . 3

Usuarios Youku

ZEABBRT CMELWH

2019

o (2N i..’ . - . ! 2 . ‘
2020 - zﬁ “L j.
2021 et ol B 4
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Instfrumentos de
e Comunicacion

PRODUCCION DE 130 KITS DE PRENSA

130 maletines

130 dossiers de campana
130 pinzas

390 blisters de Jamon

130 USBs

130 delantales

130 bolsas

81 blisters adicionales Chef

&
TR
------ . \

- W ————

R
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Instfrumentos de
e Comunicacion

BOLSA

DOSSIER DE PRENSA BLISTER

DELANTAL

FPEEFUSE AR
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Videos q

e Promocionales

PROCESO
DE
ELABORACION
EN CHINO

SPOT EN CHINO CANTONES

ARTE DEL CORTE EN CHINO

N, PLERIT e
\__ RE T




ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ARO 2,
® DEBIDO A LAS

RESTRICCIONES SANITARIAS

TRADE Workshop S

Evento experiencial, degustacion de
producto y showcooking dirigido a top
chefs, importadores, distribuidores y
profesionales de la industria alimentaria.

Visita Comercial

Visitas comerciales con importadores,
distribuidores y directores de compra de
los principales centros de consumo.

N, PLERIT e
\ RE T




Chef4Chef

T b l ACTIVIDAD PREVISTA PARA
a e EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS

RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19

o, PRI
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Talleres
orofesionales
Cdmara de

Acuerdo de colaboracion P e .

Comercio en CHINA para Iﬁliéimétrr;@el O ACTIVIDAD PREVISTA PARA

formacion sobre el Arte del Corte de Jamon Ibérico EJECUTAR EN ANO 2,

de 12H cada uno. DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS

Sesiones de capacitacion que promueven el DEL COVID19

conocimiento y la valorizacion de los productos
Ibéricos a través formaciones practicas en el arte del
corte de Jamoén Ibérico.

N, (PRI
\, RETEIT




10.

Viagje de estudio
para 8 TOP Chefs de
China.

Se ha sustituido el vigje de prensa por 8
colaboraciones de PAID ADVERTORIAL
con medios HORECA.

EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD




Acuerdos Locales

ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19

N, PLEFITE A
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Artes
Finales

Desarrollo creativo y Crepeg®,
adaptaciones de artes finales. PIegnal. > DESPIERTATU SENTIDO IBERICO

. {71 2ee
Traducciones JAMONES IBERICOS DE
ESPANA

EMBAJADORES DE EUROPA
EN EL MUNDO

v n — Perfil de WeChat: Jamones

Ibéricos

- . z .
Lc?goilpos de Jamon, UEy Epjoy Yy
disclaimer adaptados al chino.

IEERARAY
LA me
_______, JAMONES IBERICOS
{REEFINE X B
REENA [ e EePANA
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Artes
Finales
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Sinergias entre el Chef Embajador Mundial y los
Chef Locales de los paises destino.

Estos Chefs se convertirdn en prescriptores y en
Embajadores de los Jamones Ibéricos de
Europa, dando a conocer el producto a fraveés
de la formacioén, el arte del corte y su
integracion en la gastronomia local.

ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19

RS
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Conceptuadlizacion de la Base de Datos de
profesionales en China.

Programa de Captacion de contactos
profesionales en China.

Accion Informativa

TRADE vy
HORECA

Gestion y mantenimiento

Plataforma de Call Center

Plataforma email marketing

14.

500 Contactos de Calidad

Ambassadors World

Project

o, _PLERIT
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Estudio Momento 0
e Primeras conclusiones

ENTREVISTA ONLINE

UNIVERSO DE ESTUDIO: Responsables de la compra de alimentacion en el hogar,
conocedores de ofras culturas, cosmopolitas preocupados por la alimentacion, asi
como por la sostenibilidad medioambiental. Foodies, interesados en los productos
gourmet internacionales, y conocedores de las Ultimas fendencias gastrondmicas.
1.799 TOTAL DE ENTREVISTAS.

NO
CIUDAD ENTREVISTAS

BENIN 422
SHANGAI 402 ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU
HONG KONG 458
SHENZHEN 228 ZONA 2 : HONG KONG
GUANGZHOU 289

R
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ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU

Estudio Momento 0

e Primeras conclusiones

ZONA 2 : HONG KONG

CONOCIMIENTO CO!\ISUMO =\ A,LGUI\!A
DEL JAMON IBERICO OCASION DEL JAMON IBERICO
v v

ZONA 1

ZONA 2

ZIONA 1

ZONA 2

=N

MAS DE SIETE DE CADA DIEZ
ENTREVISTADOS RECONOCEN LA
CATEGORIA DEL JAMON IBERICO EN
AMBAS ZONAS ANALIZADAS

SEIS DE CADA DIEZ ENTREVISTADOS HAN
CONSUMIDO JAMON IBERICO EN
ALGUNA OCASION.

v

Necesidad de realizar una
campana de activacion de la
categoria del Jamén Ibérico,

teniendo en cuenta que estamos
hablando de un mercado
tfremendamente abierto al
consumo de productos gourmet,
especialmente en Hong Kong

N, PRI
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Estudio Momento 0 S

e Primeras conclusiones

ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU ZONA 2 : HONG KONG

COMPRA ACTUAL
DEL JAMON IBERICO

N

CONSUMO ACTUAL

DEL JAMON IBERICO

ZONA 1 ZONA 2 ZONA 1 ZONA 2
Solo lo he consumido en una . 13% I 1100 No lo he comprado nunca [N 32% B 4%
., 0 0
ocasion puntual Lo he comprado en alguna W v .
ocasion 0 B 17%
o Lo compro esporadicamente 33% 7%
Lo consumo esporadicamente _ 63% -75% pro esp B oo N 7%
Lo compro habitualmente [l 13% I 5%
Lo consumo (restauracion) 0
: 7%
Lo consumo habitualmente - 24% I 14% pero no lo compro W 9% 0 7%

Ns/nc | 1%

En Beijin, Shangai, Shénzhen y Guangzhou una cuarta
parte de los entrevistados declaran consumirlo
habitualmente.

Un tercio de los entrevistados dice haber
comprado la categoria esporadicamente.




Estudio Momento 0 S
e Primeras conclusiones

ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU ZONA 2 : HONG KONG

ZONA 1 ZONA 2

‘ .

Ns/Nc

7%

TIPOS DE JAMON

DIFERENCIACION DEL
JAMON IBERICO VS OTROS

7%

Seis de cada diez entrevistados de |las ciudades de Beijin, Shangai, Shénzhen y Guangzhou

dicen saber diferenciar el Jamén Ibérico de otros tipos de jamén,

este indice es de un 47% entre los entrevistados de la ciudad de Hong Kong




Estudio Momento 0

o, PRI
\ T

e Primeras conclusiones

ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU

% 9-10+ 7-8
m9-10 7-8 n5-6 m0-4 = Ns/Nc

87%

Primer nivel p
Que sigue los estandares de seguridad alimentarias europeos, que son uno de

. . . . . ; I 43% D01V 0

los més exigentes del mundo en materia de seguridad alimentaria y trazabilidad 86%

para ocasiones especiies | 47% 0% g3y

_ Versatil / que se adapta a nuestra cultura gastrondémica _ 44% 69%




Estudio Momento 0 Ry
e Primeras conclusiones

ZONA 2 : HONG KONG

=9-10 7-8 56 u0-4 = Ns/N¢ %9-10+7-8

Gourmet/premium 52% 80%

Para ocasiones especiales 49% 74%

Con un sabor atractivo/especial 50% 2%

Con un olor y textura inconfundible 51% 67%

Que §igue' los estandares de seguridaq alimentar!as europeos, gque son uno de _ 67%
los mas exigentes del mundo en materia de seguridad alimentaria y trazabilidad

Diferente a otros productos/inconfundible 44% 58%

Versatil / que se adapta a nuestra cultura gastronémica 29% 41%
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1 EL RESTAURANTE IBERICO

2 ACUERDOS CON LA GRAN DISTRIBUCION
2.1 Acuerdo colaboracion ALCAMPO
2.2 Acuerdo colaboracion CARREFOUR

3 FIRMA CONVENIO CON EDUCARNE

» Taller Arte del Corte (charcuteros franceses)

4 PARTICIPACION EN JORNADAS TECNICAS
4.1 XIV Jornada Ganadera. CorSevilla
4.2 1l Encuentro Nacional del Ibérico. Jabugo
4.3 Jornada FIG

ASICI

5 FORO NACIONAL DE HOSTELERIA

6 PROYECTO ‘NO NUTRI-SCOREFE’

7 PREMIOS NACIONALES ‘SEPOR DE ORO’

8 PREMIOS ‘PORC D’OR IBERICO’

9 PRESENCIA EN MEDIOS

9.1 Programa RTVE ‘LA RUTA DE AMBROSIO’
9.2 Entrevista ‘LA COCTELERA’

r_/

ASIC]



Acciones,
resultados e
inversion

I/

ASIC]

EL RESTAURANTE IBERICO (producto para contenidos)

ACUERDO ALCAMPO (Formacion + Folleto)
ACUERDO CARREFOUR (Formaciones)
ACUERDO EDUCARNE (Taller Arte del Corte)

XIV JORNADA GANADERA. CorSevilla

Il ENCUENTRO NACIONAL DEL IBERICO (Jabugo)
FERIA INTERNACIONAL GANADERA (FIG ZAFRA)

FORO NACIONAL DE HOSTELERIA

PROYECTO ‘NO NUTRI-SCORF’
PREMIOS NACIONALES ‘SEPOR DE ORO’
PREMIOS ‘PORC D’OR IBERICO’

Programa RTVE ‘LA RUTA DE AMBROSIO’ (19/02/2022)
Programa QCOM.es ‘LA COCTELERA’

TOTAL

6.648.010

300.119
190

15

280.000

Clipping evento

322.000

7.550.334

2.025,50€

32.671,00€
5.255,07€

1.260,77€

710,06€

2.938,65€
8.000€

6.000€

119,04€
58.980,09€



ASICI

Look&Feel

Instagram ®

) e G s RESULTADOS ANO 2021

8.945 nuevos seguidores
. .. | — ; -‘ 15.600 fans totales
. ‘ 108 contenidos publicados
12.431 likes
1.096.117 video views
5.043.238 impresiones

27.688 visitas al perfil

74 .
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ASICI

1. |nSTOgrOm Video receta

'f.j' CONTENIDOS

Formato post

65.252 reproducciones

& |)||| ma 279.124 impresiones

ibériea
uliulrc .lHl'.i L

ni

iberico

3.691 personas alcanzadas « 15.582 impresiones

1.050 likes « 58.590 reproducciones @
66 comentarios « 255.052 impresiones g SICI
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Look&Feel

Faocebook

»

Pt v

ibéTico |
© .
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RESULTADOS ANO 2021

3.644 nuevos seguidores
48.085 fans totales
74 contenidos publicados
1.604.772 alcance total

768.349 video views

74 .

ASICI



ASICI

Facebook
CONTENIDOS

Video receta

SN0 e flrico - AN

Pige 1 Ibérao - ASICH - & s clikve de 4031 O
19 e octubre e 2021 @
Qod Maflass 8 reciia, JVIad ™ S0 DOla O Une AivesuDeics suned
N220 Ibdnes sl 4, Nas Rigo bun. Nuestrna i Reds Les Cotitu el 2ur da CON LA LN, DUNe Oe DAYt CEDOID ¥ SETDS MGG, manzana
preparade pira Belnslasra e banos este fantdslice recets con W g prde y Noves, oDoedd por by Ored GEieMuemMescarderos en eacusng

sorprederds a grande y pagquehes. Core & oo s pertl da Instagram POa S VasTourarainer o, (EMra on muitre perfil e it pres posa
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ibériea

bivs *leefucsesennlcuns

ibefien

Presa bérica ahumaca con salsa lating, purd do Ve s
Vor e batate, cebolles y sotas - El Restauramie Bérico

NESTAGRIMC DM

Pizza lvddica - Bl Restaurante Ibénico

* 102.908 impresiones « 209.469 impresiones
« 65.467 reproducciones * 109.332 reproducciones

« 17 interacciones « 15 interacciones

Bign w Rdrico - ASO
2 ds ¢ #2101 G

Jara athds S0 a1 1is ol 02 ed un 2Ll MU wersslll Sue PUCe
by v romo sabels hay milones e ngredientes parn cabarado. Enta
o roestro pectd de NSRgRM DY festubor B marav bos verson
bArGa 30 Craties Fecrer Garcia, ;0us peton!

presa v
||w| 1ca

by Weristinalovree

i

SR A1 O

Arroz con Ibéricos - El Restaurants lhérico

Vo rras

101.982 impresiones

69.211 reproducciones @

25 interacciones ASICI



ASICI viene trabajando en estrategias que
aporten valor al consumidor y promuevan el
conocimiento y la valorizaciéon de los
productos Ibéricos en los diferentes canales
de comercializacion. La gran distribucion,
junto a la exportacion, la restauracion y los
detallistas de la carne, se han convertido en
las principales palancas de crecimiento del

sector por su gran poder de prescripcion.

74
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) | Acuerdo colaboracién con ﬁlcampo

12 DE MAYO

Formacion online en el “Dia D la carne”

79 conexiones

20 centros de toda
Esparna

119 profesionales

charcuteros y
carniceros

A

“DEL CERDO MASTA LOS ANDARES” .ﬁ',

Loy dferewies cotier
de ovre 3a cwdo

a0 = Ay - — - ’
Formacion Cortes
Carnes lbéricas

-_D
QMY i "
P Trwsim ~»‘~
N T et

:::T,“ 4 ,4’ " - =

Fores exinbam
au e Loe proetacton Banm 3¢ Swumrine B9 Fngos e SOnmonmerin e e del 990
s CARES URCAG: £ 1S cowoce o Loma, SoMnetio & 500 e e

A Ly grminn shmimsmio b sasins wow s Pronn OO0 b P m OO« o Lage b 0%



Folleto CARNES IBERICAS Zlcampo
Carnes 7@ = ERe Y-

-

lberl( as vy

300 000

folletos repartidos

en Navidades en
172 centros de
Alcampo

repartidos en la

Peninsula e Islas



2.2

Acuerdo con la

GRAN
DISTRIBUCION

Sesiones formativas e informativas con el
objetivo de dfianzar y fortalecer la figura

de los profesionales charcuteros como

prescriptores de los Jamones y Paletas
Ibéricos.

OCTUBRE - NOVIEMBRE

®

Carrefour

8 Ciudades

15 Formaciones

190 profesionales

charcuteros y

carniceros



Ismael Delgado Lara - %
4 Gerente Nacikony Charciter & ¢ Quesos
-
1]F6 (ST

Para Carrefour Espana el aman ibénco es un producto muy
mpostante y & que damos un 2spacio y un trato especial. Poe
#50, OS1AMOS MUy Contentos de INkiar una serk de sesiones
formativas que hemos impulsado junto can ASKD! (Asociacon
Interprofesional del Cerde Ib&rnice) en las que vamos 3 formar
1310 000K COMEe 38 1orMa praclics & nuestros

prafe

sicnales charcutercs

~

del corte de jaman, desde la preparacidn de b pleza al

emplatado
Eequimos!

#lamaoniberico 8Carratour

OCTUBRE - NOVIEMBRE

Wﬁsrqy aqui
4 stonderte

Estoy s
Para atanderts




Ol 30 DE NOVIEMBRE

TODO SOBRE
LA CARNE

ASICIl y el centro de formacion,
innovacion y desarrollo del sector
cdarnico, EDUCARNE, han firmado un
acuerdo de colaboracion estratégico,
con el objetivo de poner en valor los

productos Ibéricos y propiciar la P
capacitacion de profesionales carne
carniceros y charcuteros a través de
formaciones especializadas en torno a | e
los productos Ibéricos, curados y carnes Un Beueedo de ol e e o e v et

CO'B‘bOﬂClOn ¥ P - ey en v pred - ¢ harvainrms »
vk de Lorraccres apecliaada 01 1Mo & 06 praducias Béscal, cunedos
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charcuteros  LaAscchdia btwprofecass del Lesds Moo ASED v o cwmra de Nermacin,
sy p fevarre by chel sactor carieo. EDUCARNE bun Asruce ovis mafans
e u especializatos un soerdy de olatioesciin & trasks ol ca porewy en marche ok
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ASICI

edu
car

CENTRO DE FORMACION

. CARNICO

Taller sobre el arte del corte del Jamén
Ibérico para 10 alumnos del Master de
Cuadlificacion de Charcuteros del
Campus de Oficios y Artesania del Pays

de Loire (Francia)

DESPILRTA TU v
SENTIDO
IBERICO



44 1 4 ' 2 II Encuentro Nacional

del Iberico en JABUGO
X1V Jornada Tecnica

Ganadera de la Sierra.

CorSevilla

S ISP N

CorStw'//,,

74
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4.3

Jornada Tecnica en la Feria
Internacional Ganadera

FIG

Jornadas técnicas enmarcadas
dentro de la Feria de Zafra. ASICI
colabora en la jornada "Retos y
desafios del sector porcino”,
organizada por la Junta de
Extremadura y Anprogapor.

1 DE OCTUBRE 2021

B JUNTA DE Q[} 7% 2

i EXTREMADURA  wirrocaron A;S ICI

Jornada Presencial / on line:

“Retos y Desafios del sector porcino”

Zafra 2021

Viernes 1 de octubre. 10:30 a 13:30, Edificio Banesto, Feria Zafra

10:30 = 1100 Recopcion asistentes ¢ Inaugunad dn

Ofta. Begofia Garcis Hernel. Camepers de Agnculturs, Dessrrotio Rueal, Pebistian y

Terrtoro de le Junts de Sxtremaethura

- 0. Amaosio Cabegas Garcly, Orector Gereal de Agroubers v Garaderls, Jents de

Daremadors
D Manuel Garcia Lorensn. Presiderte de INTERPORC
D Amionio Prieto Risoo, Presideme de ASK)

1100 - 11 30 "Nuewas adaptaciones del secion percing: SGE y MTDs™

Fermando MartineaPerschs. Dimaior de petoiog s porcinas. Servicin de Sanktmt Jorta de

Eatremadara

1150 < 12 04 *Sitermna nformatando LCOGAN para notificacksams de MTD y cdlcuin do

et ones de paratieris”
lavier Piquer Yidal. Subdirecior Adjunto Medios de Froducckdn Ganadera. MAPR

1200 = 1730 "Shuacitn de b PPA, Rgseguridad como mejor hesmamienta praveatva y

de contral®

Sermman Cacenes Garr o, Jote B0 Area de soidemiciogh Subdireccidn Sandded Higere

anmal y teasadiSedad. MAP
1230~ 13.00. 8l ganaders ante ¢l desalic ambrestal. (Qué teage gue hacer en

grarga”
Migael Angel Hguees Paccusl Dirsctor ANPFRDGAPOR

Modora Trsting Sanz Jindoar Jefa de Servico de Samidad Anmal Ditecdidn Semeaal de

Agricuitura y Gacaderts unes oo Cetremadun

A Niealliar sa afrecerd un vino #spaiiol & los asutertes

P.ua asistir 13nt0 en presencial comoe on rum. 85 QreCiso registro prévio

Remtro oara asustencla presencial: Registro para on line;

----- - 1A EA, -t - . . /21 2885 T2 G 241548
Ju Camy L2853 SN0 IR .' _“!'.(.!1..‘_4:_1..14'.. _.‘Akg'..‘;L;.‘..L_J' ]
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Foro Nacional de

® Hosteleria

El sector lbérico participa en el Foro
Nacional de Hosteleria para apoyar a la
e Hosteleria y la Restauracion como

€ b B HOSTELER|A sector generador de riqueza y empleo
| | DE ESPANA®

RN -4_ = ‘!::““"ua"

en nuestro pais.

Patrocinadores

OSabadell @620 —

Caafeds f"','.“.".'j"

ASICH —-ﬂ LA (L) OV\,

"= Los asisientes ded
En el | Foro Nacional de Hosteleria £ ForoNavionuldellosteloria

@eehehosteleda
No podia faltar el estan degmistando nuestro
: muray iloso Jurudn Hdrico de la
Jamén Ibérico 2
eelieliostednely

-----

ASICI



ASICI

ASICI se une a la Alianza No-
Nutriscore para defender un
etiquetado frontal armonizado y
comun atodos los paises de
Europa, basado en las evidencias
cientificas existentes

LA GRAN MENTIRA DE

Urg haramenia & soreco de s grandss
mehraconaiss de la mmeniaotn procesa

Reunidon con Junta de

Extremadura

etiguetado frontal obligatorio.

ASICI se reune con el presidente de la
Junta de Extremadura, Guillermo
Fernandez Vara, para trasladarle la
preocupacion del sector Ibérico por la
iniciativa del ministerio de Consumo de
imponer Nutriscore como sistema de

74
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ASICI

Premios
Nacionales
SEPOR DE

ORO 7

ASICI colabora en la V Ediciéon de los
Premios Nacionales Sepor de Oro
con los que se reconoce la
excelencia del sector
agroalimentario, poniendo en valor
el trabajo de todos los actores que
forman parte de un sector esencial
para nuestro pais.

ASICI entrega el Premio Nacional
Sepor de Oro a la categoria de
Exportacion e Internacionalizacion
al ICEX.

28 DE OCTUBRE 2021

Comid de Horor v Edoon S04




Premios PORC D°’OR

Ibeéerico

19 DE NOVIEMBRE




9 1 19 DE MARZO 2022
O

Gonzalo D'Ambrosio recorre Espana descubriendo
los placeres de nuestra gastronomia.

En esta ocasion, se sumerge en el [bérico para
conocer el proceso de elaboracion del Jamon.

Participacion en el
programa

‘LA COCTELERA’

20 DE MAYO 2021

ASICI



Jamones Ibéricos de

Espana

MEMORIA 2021

ASICI]




